
ON-LINE KAMPAŇ 2023 / REPORT

DESTINAČNÍ SPOLEČNOST 
VÝCHODNÍ ČECHY -
CYKLOPECKY



Popis 
kampaně

10 / 07 / 2023

Období reportu

15/ 09 / 2023

Hlavní cíl

brand awareness

Primárním cílem kampaně bylo zvýšení povědomí o produktu 
Cyklopecky Východní Čechy a o dalších oblastech 
Pardubického kraje s důrazem pro trávení aktivní rodinné 
letní a podzimní dovolené.



Výsledky

Kanál Formát Imprese / Zhlédnutí Kliky CTR Rozpočet CPM CPC

FB &IG Meta Ads - mix 1 457 278 3 043 0,21 % 46 000 Kč 31 Kč 15 Kč

Vyhledávání Textové inzeráty 48 409 5 089 10,51 % 24 000 Kč 495 Kč 4 Kč

Youtube.com Bumper, instream video 163 004 N/A N/A 8 200 Kč 50 Kč N/A

Adform DSP, Google DV360 Display bannery 8 686 327 27 985 0,32 % 163 000 Kč 18 Kč 5 Kč

Adform DSP Display bannery RTG 583 160 2 630 0,45 % 19 000 Kč 32 Kč 7 Kč

Celkem - 10 938 178 38 747 0,35 % 260 200 Kč 24 Kč 7 Kč



Výsledky

Imprese 10 889 769 10 627 014 + 3 %

Zhlédnutí 163 004 126 154 + 29 %

Kliky 38 747 35 170 + 10 %

Dodáno Garance Rozdíl



Město Procenta

Praha 22 %

Jihomoravský kraj 11 %

Středočeský kraj 10 %

Ústecký kraj 7 %

Plzeňský kraj 6 %

Jihočeský kraj 6 %

Geografie a zařízení

23 %

Desktop

6 %

Tablet

71 %

Mobile



TOP
10 domén

Echo24.cz

Seznam.cz

Turistika.cz

Centrum.cz

Idnes.cz

Aktualne.cz

Expres.cz

Iprima.cz

Vareni.cz

Emimino.cz



Nejlepší formáty
dle CTR

300x250 300x250 300x300



TOP
FORMÁTY

300x250 – 2,04 %

300x300 – 1,83 %

300x600 – 0,69 %

728x90 – 0,22 %

480x300 – 0,20 %



Ukázky ze socialu



Hodnocení
kampaně
Kampaň Cyklopecky proběhla v termínu 10.7. - 15.9. s primárním cílem zvýšení povědomí o produktu cyklopecky a o dalších 
oblastech Pardubického kraje. V rámci kampaně jsme využili kombinaci display bannerové reklamy skrze RTB systémy Adform
DSP a Google DV360, video reklamu v rámci Youtube, reklamu ve vyhledávání a display reklamu v rámci sociální sítě Meta 
(Facebook, Instagram). Kampaň jsme také doplnili remarketingovým cílením na uživatele, kteří již navštívili cílovou stránku.

Celkem jsme v rámci kampaně doručili 10 889 769 impresí (o 3 % více oproti plánu), 163 004 zhlédnutí videa (o 29 % více) a 
38 747 prokliků na cílovou stránku (o 10 % více). Plnění kampaně tak dopadlo nad plán a hodnotíme jej velmi pozitivně. 
Kampaní se nám podařilo v průběhu dvou měsíců zasáhnout cca 1,4 milionu unikátních uživatelů s průměrnou frekvencí 8 
zobrazení reklamy na uživatele.

V rámci kampaně jsme využili demografické i datové cílení a zaměřili jsme se především na uživatele se zájmem o cestování 
po ČR, aktivní turistiku, cyklistiku, na mladě rodiny s dětmi a také na aktivní seniory.



smetana@Cavixo.cz

Cavixo
.cz

Sanderova 1366/26, Holešovické nábřeží, Praha 7, 170 00
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