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Jde nam o novou kvalitu pfi rozvoji partnerstvi

Rozvoj partnerstvi v cestovnim ruchu je jednou z dulezitych cest, jak po-
zvednout celkovou uroveri cestovniho ruchu v kraji i celém regionu. Part-
nerstvi v realizaci investic, pfipravé turistickych produktl a kooperaci
marketingovych aktivit je prostfedek i cil, kterého chceme v ramci rozvoje
cestovniho ruchu Pardubického kraje co nejdfive dosahnout. Jedno z vy-
znamnych systémovych fe8eni vidime ve vytvofeni nové moderni orga-
nizace cestovniho ruchu (destinacni spole¢nosti), ktera bude zajiStovat
novou kvalitu pfi rozvoji partnerstvi vefejného a soukromého sektoru, bude
podporovat riist marketingové znagky turistického regionu Vychodni Cechy
a ktera bude v8echny své odborné aktivity sméfrovat k jedinému spolecné-
mu cili destinace — maximalné spokojenému navstévnikovi. Je zfejmé, ze
to nebude cesta jednoducha ani rychla, véfime vsak, Ze se spoleEnymi
silami podafi dostat nas$ kraj a celou destinaci Vychodni Cechy do centra
zajmu nasich i zahrani¢nich navstévnika.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Chceme prispét
ke zvysSeni rustu cestovniho ruchu

Cestovni ruch je stejné jako kazdé hospodarské odvétvi pomérné slozity
mechanismus, ktery ma uréity potencial a moznosti rGstu. Uzemi Pardu-
bického kraje ma v tomto sméru vyrazny handicap oproti svym tuzemskym
konkurentim, protoZe jeho Uzemi nedisponuje pfili§ vysokou koncentraci
turistickych atraktivit narodniho vyznamu a historicky zde ani nebyly vybu-
dovany zasadni kapacity turistickych sluzeb. Cilenym marketingem a spo-
lupraci subjekt( v ramci celé organizace cestovniho ruchu je véak mozné
tento souCasny stav zménit a vytvofit konkurenceschopnou nabidku pro
nové cilové skupiny, coz bude mit vyrazny efekt na potfebny rozvoj po-
ptavky po navstévé destinace. Celkové zvyseni navstévnosti, prodlouzeni
doby pobytu, zvyseni poctu opakovani navstév a nasledné zvyseni prijmu
poskytovatell sluzeb by tak nemuselo byt nedostiznou metou pfi kvalitni
spolupréaci celého regionu. Nové vznikla destinaéni spole¢nost bude se
svymi partnery zcela jisté vyvijet vSechny potfebné aktivity, které

k dosazeni takového rlistu skute¢né povedou.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Budeme rozvijet vSechny potrebné aktivity

Tvorba hlavnich témat a produktl, cileny marketing a propagace, rozvoj
vzdélavani, planovani a prizkum trhu, management kvality sluzeb, pod-
pora nabidky a prodeje produktl, informaéni servis a poradenstvi pro sub-
jekty z regionu — to jsou jen nékteré ze zakladnich aktivit a zodpovédnosti,
které dostala nové se tvofici Destinaéni spole¢nost Vychodni Cechy do
vinku. Pokud k tomu jesté pfipolteme rozvoj regionalniho turistického por-
talu, vytvoreni rezervaéniho systému sluzeb a produktd, podporu ¢innosti
certifikovanych TIC nebo zvazovany provoz cestovni kancelafe, dostane-
me velmi pestré a ucelené spektrum ginnosti, které by mély svym syner-
gickym efektem vyrazné pfispét k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu v Par-
dubickém kraji a regionu Vychodni Cechy. Zapomenout ale nesmime na to
zakladni pravidlo uspéchu, kterym je trvalad snaha v8ech zainteresovanych
subjektl o kooperaci, partnerstvi a komunikaci. Jen tak ma cestovni ruch
a znacka Vychodni Cechy $anci na Uspéch.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Jsme pripraveni
komunikovat se vSemi subjekty

Cestovni ruch kazdé uspésné se rozvijejici turistické destinace je v sou-
nace. At uz se jedna o tvorbu spole¢nych témat a produkt(i, nabidku slu-
zeb nebo koordinaci propagacnich a marketingovych aktivit. Vzdycky je
tfeba vytvofit kvalitni a efektivni spojeni regionalni marketingové organizace
— destinacni spole¢nosti — s organizacemi cestovniho ruchu jednotlivych
turistickych oblasti, mikroregionl a svazku, provazat spolupraci s kon-
krétnimi poskytovateli sluzeb, provozovateli turistickych cild, informaéni-
mi centry a vSemi dalSimi subjekty, které se podileji na celkové turistické
nabidce kraje a regionu. Jako hlavni nastroje komunikace jsou jiz dnes
pfipravovany spole¢né marketingové aktivity, rozvojové projekty, uceleny
systém poskytovani informaci a poradenstvi. To vS§e ve prospéch zvySeni
urovné komunikace, zlepSeni image a dalSiho zkvalitnéni turistické znacky
Vychodni Cechy.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Vytvorime podminky
pro posileni image a znaéky regionu

Vychodni Cechy — znagka, ktera si pomalu ale jist& zadina budovat svoji
pozici na naro€ném turistickém trhu. Znacka, ktera ma svoji tradici, poten-
cial i budoucnost, je dllezitym nastrojem v boji s konkurenci a je zaklad-
nim rozliSovacim prvkem turistické nabidky. Znacka je také prvek, ktery
dokaze sjednotit rozmanitou nabidku vSech turistickych oblasti regionu.
I my jsme si védomi toho, Ze znacka ma svUj nezastupitelny obchodni vy-
znam v turistickém marketingu, a jsme pfipraveni zajistit pro jeji rist takové
podminky, které si zaslouzi. Zacit je mozné napfiklad vytvofenim spole¢né
regionalni strategie rozvoje, realizaci jednotné marketingové komunika-
ce celého regionu i jednotlivych turistickych oblasti, dodrzovanim pravidel
efektivné cileného marketingu a také tim zakladnim — vytvofenim kvalitni-
ho systému poskytovani turistickych sluzeb a zajisténim kvalitni nabidky
konkurenceschopnych turistickych produkt(i. Bez toho se pozitivni image
a znacka buduji jen velmi stézi.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Pripravime
lakavou nabidku turistickych produktu

Objevte kouzlo Vychodnich Cech, Aktivni dovolena a relaxace, Hory nejen
Orlické, Za nevsednimi zazitky, Specialné pro ... — to jsou nazvy témat
a produktl, které byly vytvoreny ve spolupraci s mnoha partnery v regionu
jako hlavni marketingova nabidka regionu Vychodni Cechy. Nova orga-
nizace cestovniho ruchu — destinaéni spole€nost — bude ve své Cinnosti
tuto nabidku nejen marketingové podporovat, ale bude vytvaret i produkty
nové, zaméfené napfiklad na specificka regionalni témata nebo na produk-
ty vytvarené pro kazdy rok. Navstévnik se tak bude mit moznost seznamit
s barokem vychodnich Cech, projit se paserackou stezkou nebo stezkou
kamene, pfipadné zazit dobrodruzstvi v pernikovém hejtmanstvi. Lakavych
nabidek bude pro v8echny dostatek a to svoje si uréité najde kazdy, kdo do
regionu zavita. Hlavnim Ukolem tak zUstava naucit se vSechny tyto zazitky
kvalitné zprostrfedkovat, vyuzit riznorodych forem spole¢ného marketingu
a vytvofit fungujici systém podpory prodeje. Cilené a efektivné.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Zajistime
efektivni podporu prodeje a cileny marketing

Podpora nabidky a prodeje produktd je nejen zavrsujicim, ale také jednim
z hlavnich marketingovych Ukoll nové se tvofici organizace cestovniho
ruchu — Destinaéni spoleénosti Vychodni Cechy. S trochou parodie na zna-
mé vinarské réeni je mozné prohlasit, ze dobré produkty jsou jen ty, které
jsou prodané. A pravé Uspéchem v prodeji turistickych produktd a zlep$o-
vanim zakladnich turistickych statistik bude nutné praci nové destinacni
spole&nosti hodnotit. Hlavnim méfitkem tak jiZ nebude pocet absolvova-
nych veletrhG nebo mnoZstvi vydanych katalogu, ale U¢innost realizova-
nych fam tripd, spravnost vybéru cilovych skupin a zdrojovych oblasti nebo
kvalita komunikace s cestovnimi kancelarfemi a touroperatory. Tedy aktivity
souhrnné nazyvané jako efektivni podpora prodeje. Zacit s ni je mozné
prakticky okamzité. At jiz aktivnim zapojenim se do novych projekti na
podporu incoming partnerd, nebo spolupraci na tvorbé a podpore prodeje
hlavnich témat a produkti planovanych na rok 2008. Zaklady

nové formy spoluprace v Pardubickém kraji a regionu

Vychodni Cechy byly pravé polozeny.

Nyni uz to zalezZi jen na nas.

www.vychodni-cechy.info/projekty
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Turisté varuji:

Vychodni
Cechy
zpusobuji
zavislost

Mate-li zajem a chut podilet se

na vytvareni turistické nabidky regionu
Vychodni Cechy a navézat spolupraci

s Destina&ni spolenosti VVychodni Cechy —
kontaktujte nas.

Pardubicky kraj

Komenského nam. 125, 532 11 Pardubice
tel.: 466 026 111

e-mail: posta@pardubickykraj.cz

Vice informaci o projektu naleznete také
na projektovém portalu Pardubického kraje
www.vychodni-cechy.info/projekty.

Informaéni brozura byla vydana jako souc¢ast projektu
Partnerstvi pro rozvoj cestovniho ruchu za finanéni
podpory Evropského fondu pro regionalni rozvoj

a Pardubického kraje.
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Informace o Pardubickém kraji a jeho samospravée
naleznete na strankach www.pardubickykraj.cz,
turistické informace z regionu na strankach
www.vychodnicechy.info.



