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Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéaji kdale Strategie) je zpracovana
vramci projektu ,Podpora rozvoje Destémd spolgnosti  Vychodni Cechy*
spolufinancovaného z Regionalniho ogefbho programu NUTS Il Severovychod 2007 -
2013. Strategie je zpracovana jakiedtedoby dokument pro obdobi 2010 — 2015.

Analyticka ¢ast Strategie obsahuje analyzu obecnych podmineduBiakého kraje,
analyzu nabidky, poptavky, obecnych tréndcestovnim ruchu v aplikaci na podminky
Pardubického kraje a konkurence, dale obsahujeémysirganizace cestovniho ruchu na
Uzemi Pardubického kraje, analyzu &mnych marketingovych aktivit Pardubického kraje a
Destin&ni spolgnosti VychodniCechy wetns zhodnoceni projelitna podporu cestovniho
ruchu realizovanych Pardubickym krajem vramci naphni gedchoziho strategického
dokumentu ,Programu rozvoje cestovniho ruchu \stioké oblasti VychodniCechy*.
Analyticka ¢ast secasté&ns opira o Program rozvoje turistického regionu VyaioCechy,
vychazi ze statistickych dat, odbornydanki (nag. ¢asopis C.O.T. Business) a terénnich
marketingovych vyzkurin (vyzkumu realizovaného jako s@ast Strategie i vyzkuin
realizovanych agenturou CzechTourism). DalSim z&snojsou zasry z for cestovniho ruchu,
na ktera byly sezvany subjektyigobici v cestovnim ruchu na GUzemi Pardubickéhce keaj
v neposlednitadé také nanity z dotaznik distribuovanych €astnikim tchto odbornych
setkani. Na analytickotast navazuje SWOT analyza, navrhdaat a akni plan.
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1 OBECNE PODMINKY
Obr. 1 Geograficka mapa Pardubického kraje

Geograficka mapa Pardubického kraje
Geographical map of the Pardubicky Region
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1.1 Geograficka poloha a vymezeni regionu

Pardubicky kraj lezi ve vychodiésti Cech. Polohu kraje dale duji sousedni kraje —
Stredatesky, Kralovéhradecky, Olomoucky, Jihomoravsky a&ina. Cast severovychodni
hranice kraje je statriesko-polskou hranici. Svoji rozlohou 4 519 km2 raaj Pardubicky
kraj 5,7 % rozlohyCR a je tak patym nejmensim krajem republiky.

1.2 Fyzicko-geografické podminky

Povrch Pardubického kraje se vyzZnge pongrné velkou variabilitou — severniast
tvori pohdi Orlické hory a Kralicky Seznik, jih tzemi je lemovan vrchovinnymi oblastmi
Zd'arskych vrch a Zeleznych hor. 8d Uzemi je tviien Polabskou nizinou.

Z pohledu v%eobeéruznévaného geomorfologickéblenéni pati Uzemi Pardubického
kraje do provinci&€’eska vysoina a subprovinci€esko-moravskéa subprovincie, Krkonossko-
jesenicka subprovincie@eska tabule.

NejvysSim bodem krajeje Kralicky Sréznik (1 424 m n. m.), ktery je zaravéetim

nejvy3sim misten@eské republiky. Nejnizsi bod se nachazi na htatiky Labe u Kojic fi
zapadni hranici kraje (201 m n. m.)aPerna nadmeska vyska kraje je 418 m n. m.

V masivu Krélického S¢¥niku na hﬁe Klepy (polsky néazev Trojmérski Wierch)
dochéazi ke styku rozvodniti evropskych Gmié — Baltského, SevernihoCgerného.

K Severnimu umié pati nejvyznamnéjSi Feka Pardubického krajeabe, které protéka
krajem v Useku Opatovice nad Labem — Kojice, k jetitokaim protékajicim Pardubickym
krajem pati Lou¢nd, Chrudimka, Orlice a Doubrava. K Gfh@erného mee pati ieky
Svitava, Svratka, Morava, Moravska Sazavaiabdvka, k umti Baltského mie mér
vyznamné toky pramenici pod Kralickym&nikem. Z pohledu cestovniho ruchu jsou déle
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vyznamné vodni plochy —fybniky a vodni nadrze. NejwtSimi vodnimi nadrzemi
v Pardubickém kraji jsou $gka rehrada a Pastviny, mezi dalSiipddiZzov a zasobarna
pitné vody Kizanovice. Rybniky v Pardubickém kraji jsou vyuziyabud’ za &elem
rekreace, v okoli &kterych rybniki vSak jsou i vyznamné ptiaoblasti soustavy Natura 2000
(Bohdanésky a Komarovsky rybnik). Ve vychodni€techach a v okolfek Labe a Cidliny
vznikla na pelomu 15. a 16. stoleti prvni velkd rybni#éa oblast (stavitel Vilém
z Pernstejna). Odtud se v 16. stoleti blzsto jiznichCech, kde je rybnikatvi v sodasné
dok¥ mnohem prosluleji, naopak ve vychodni€echach ¥tSina rybnik zanikla.
NejvyznamrjSimi rybniky jsou Bohdarisky rybnik, Sopecsky rybnik, Buikov, Chobot,
Hvézda, Hluboka, Dlouhy. Zejména krajinotvorny vyznammji labisté (¥icni jezera),
vétSinou se jednd o pogtatky pivodnich meandr Labe, které byly $ regulaci toku
odctleny od hlavniho toku. K nejznag8im pati nag. Staré Labe u cihelny, labiSpod
Opasinkem, Zivanické jezero, Lohenické rameno.

Uzemi Pardubického kraje je ve srovnani s ostatkfaji CR bohaté na vodni zdroje.
Pardubicky kraj je vodohospadgky vyznamnou oblasti g$gbytky vodnich zdrdj
nadregionalniho vyznamMineralni vody se vyskytuji a jsou vyuzivany kéébnym @elim
v Laznich Bohda#i (ryzi alkalickd kyselka se zvySenym obsahem fhuligr Krome
mineralnich vod se v Laznich BohdanyuZzivaji k I&ebnym @elim také peloidy H4ozZiska
slatiny. V minulosti se lazgska ¢innost provozovala i v Brandyse nad Orlici, kde je
v provozu vodojem s minlécivou vodou. Na Uzemi Pardubického kraje sével také
nachazelo posiné velké mnozstvi mensSich lamkych mist i léivych pramei raizného
sloZeni, ¥tSina z nich vSak zanikla. V séasné dob jsou tato mista spiSe turistickym cilem.
Mezi r¢ pati nag. Anenska Studanka, Vraclav, Modletin, Vapenny Padbo Slathany.

Pardubicky kraj lezi wirném klimatickém pasu s typickym stidanim ¢ty ro¢nich
obdobi. Na uzemi kraje se nachazi 11 klimatickyblagsii stanovenych E. Quittem v roce
1971 proCeskou republiku. Kazda klimaticka oblast se vyza ugitymi teplotnimi a
srazkovymi charakteristikami.i€hled a charakteristika&dhto oblasti je uvedena vilpze
¢. 1 ke Strategii. Pro oblast cestovniho ruchu gilazité informace zejména o ga dni se
snthovou pokryvkou a pet mrazovych dih z divodu lokalizace zimnich lyZskych
stredisek a infrastruktury pro ébecké lyZovani. Chladné oblasti s r¢fim pdatem
mrazovych di a s nej¢tSim pd&tem dmi se sghovou pokryvkou se v Pardubickém Kkraji
nachazi v oblasti Orlickych hor, Kralického &niku a v jizni¢asti turistické oblasti (dale
TO) Chrudimsko-Hlinecko. Naopak tepla oblast s izg§jim p@tem zamraenych dii a
s nejvysSimi  pimérnymi teplotami se nachazi v TO Pardubicko, v seivefasti TO
Chrudimsko-Hlinecko a v severntasti TO Ceskomoravské pomezi. Ostatriiasti
Pardubického kraje se nachazi v miiteplé oblasti. Charakteristiky, resp. vyhody teplé
oblasti nejsou jiz pro cestovni ruch natolikckNé, v letni sezGhmaji WtSi vyznam ostatni
podminky, jako nap atraktivita prosedi, terén, vegetace, lokalizované atraktivity ,ateéz
teplotni a srazkoveé diference.

Pardubicky kraj se vyziaje rozmanitostpiirodnich podminek, rozdilnosti osidleni,
praimyslové a zewdélské vyroby, a proto je i rozdilnd kvalita Zivotoilprostedi. Mezi
Uzemi nejméd postizena antropogentinnosti pati oblast podhti a vrchovin (bez &Sich
sidel) ve sedni a severniasti okresu Usti nad Orlici, v jizBasti okresu Svitavy a jizsti
okresu Chrudim.

Poskozené Zivotni prodtedi Ize identifikovat na febenech Orlickych hor a v oblastech
intenzivre zenedélsky obhospod@avanych (narusena biodiverzita, Zi&Eni dusénany),
které se nachazi v okresech Pardubice a Chrudimdnjizni ¢ast), dale v zapadriasti
okresu Usti nad Orlici a severni gestni¢asti okresu Svitavy.
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Z velkoplosnych zvlastchranénych uzeminelezi v Pardubickém kraji Zzadny narodni
park, leZi zde 3 CHKO — Orlické hory,dArské vrchy a Zelezné hory. Z maloplo3nych
chrarénych Gzemi se v kraji nachazi 2 narodfifqani pamatky (Seminskygsyp, Sejval u
obce Radha3, 3 narodni firodni rezervace (Krélicky $anik, Bohdanesky rybnik a rybnik
Matka, Lichnice- Kékovy hory), 53 pirodnich pamatek a 3%ipodnich rezervaci.

1.3 Socioekonomické podminky

1.3.1 zZ&kladni charakteristiky

K 31. 12. 2008 Zilo v Pardubickém kraji celkem 385 obyvatel (4,9 % obyvat€R),
hustota zalidéni ¢inila 114 obyvatel/krh (v CR 133 obyvatel/kr). Hustota zalidéni neni
v ramci kraje rovnorrna. Nejnizsi je v okrese Svitavy a nejvyssi v ekrBardubice.

Nejlidnagjsim okresem je okres Pardubice, nasleduji okresty thd Orlici a Svitavy.
NejvetSimi sidly jsou nasta Pardubice, Chrudim a Svitavy. V kraji je celkdbi obci, na
jednu obec tedyijpada v piméru 1142 obyvatel (gimér CR je 1675 obyvatel/obec).

V obcich s mé& nez 500 obyvateli Zije 14 % obyvatelstva krajez ¢@ o 2/3 ¥tSi
podil, nez je pimér CR. Postupt nafista podil obyvatel v obcich od 500 do 1 999 obyyate
nyni 24 % — o 1/3 nad fimérem CR. V obcich od 2 000 do 9 999 obyvatel je podil\atigl
v kraji 20 % — 0 1,6 % pod pmérem CR. Podil obyvatel v obcich nad 10 000 obyvaiei
42 %, coz je cca 0 1/5 mémez pimérna hodnotaCR. V krajském nistt Pardubice Zije
17 % obyvatel kraje. Z demografickych charaktekiste srovnani s ostatnimi krafiR Ize
zminit nizkou Urovie potratovosti a rozvodovosti v Pardubickém kraji.

Tab. 1 Zakladni geografické informace, stav k 1. 12009 (fFedbézné vysledky)

Okres Patet obci P@&et meést Patet obyvatel Rozloha knd Hu_stovta’
zalidnéni
Chrudim 108 10 104 351 992,6 105
Pardubice 112 8 166 519 880,1 189
Svitavy 116 7 104 934 1378,6 76
Usti nad Orlici 115 10 139 381 1267,3 110
Celkem 451 35 515 185 4518,7 114

Zdroj: CSU Pardubice

1.3.2 Vzdélanost a vzdlavani

Uroveii vzdélanosti ilustruje Tab. 2. Ukazatel Groyrvzdlanosti se sleduje v ramci
SLDB v desetiletych intervalech, ¥ipadt potreby aktualgjSich dat Izeterpat z vylrovych
Seteni pracovnich sil (VSPS) zpracovavan{tsuU.

Ze SLDB vroce 2001 vyplyva, Ze Urdverzcklanosti v Pardubickém kraji je ve
srovnani s celorepublikovym pmérem nizSi — mensi zastoupeni vysokoSkolskyélad/ch
obyvatel. Jak vyplyva z Tab. 2, podil vysokoskolskglanych obyvatel se liSi i mezi okresy
Pardubického kraje, nejtsi podil je v okrese Pardubice, kde se nachaaiddrita Pardubice
a je zde nejitSi koncentrace firem vyZadujicich vysokoskolskésiani.



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéai kranalytick

7 vz

acast

Tab. 2 Vzdlani obyvatel ve ¥ku 15 a vice let podle okre$

Nejvyssi dosazené vathani
Oby\v/atelstvo Vyuéeni a Uplné Vysokoskol-
vewkul5a | s4adnia | st odborné Sﬁpe e VyEsi a ské W
vice let neukon¢ené bez . ! nastavbové védecké
. s maturitou g
maturity pFipravy
Ceska republika 8 575 198 23 38 24,9 3,5 8,9
Pardubicky kraj 422 722 22,7 40,8 24,5 3,7 7,0
Okres Chrudim 87 121 24,1 42,7 22,7 3,0 5,8
Okres Pardubice 136 159 19,7 39,2 26,8 3,8 9,2
Okres Svitavy 84 742 25,6 41,8 21,9 3,4 5,8
Okres Usti nad 114 700 23,3 40,4 25,2 3,8 6,2
Orlici

Zdroj: CSU, SLDB 2001

Ve srovnani let 2001 (SLDB) a 2004 (VSPS) se ufovedlanostni struktury
v Pardubickém kraji{ilis nezneénila.

V Ceské republice existuje Sirok& sittednich Skol a dilist poskytujicichvzdélani

v oblasti cestovniho ruchuy zarové dochazi k rozgovani nabidky vysokoskolského studia
v oblasti cestovniho ruchu preéstinictvim no¥ vznikajicich obak s vazbou na cestovni ruch
i prostednictvim no¥ zakladanych soukromych vysokych Skol cestovnilauu Na tomto
mis€ je cilem pedstavit Skoly a obory v regionufipadré Skoly ve spadovém okoli
Pardubického kraje. Je zcelgepé, Ze vzhledem k jisté mobdipracovnich sil ne vSichni
absolventi Skol nachazejicich se v Pardubickémi latggtanou v tomto regionu a naopak
prichazeji dalsi lidé s kvalifikaci v cestovnim ruchdieri studovali mimo Pardubicky kraj.
AvSak tento pehled ntize poslouzit jako fghled potencialnich instituci pro dalSi rozvoj
spoluprace v cestovnim ruchu.
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Tab. 3 Prehled s¥ednich Skol, SOU a iiliSt s vyukou obom v Pardubickém kraji vztahujicich se

k cestovnim ruchu

Sttedni Skoly

Studijni obory

Sttredni odborna Skola a istini odborné dilisSte
obchodu a sluzeb Chrudim

Kucha, ¢isnik, cukré (u¢ebni obory)
Gastronomie kuctia ¢iSnik (studijni
S maturitou)

oboryj

Ucilisté a prakticka Skola Chroustovice

Kutbke, cukréské prace

Hotelovéa Skola Bohemia, Chrudim

Hotelnictvi a tomiss
Management a turismus

Stredni odborna Skola a istini odborné diliste
Pardubice

Kuchd, &isnik

Labska hotelova SOS a SOU Pardubice

Hotelnicteistowni ruch
Kucha& —¢isnik
Cukr&

Stredni odborna Skola cestovniho ruchu Pardubice

Managt cestovniho ruchu

Stredni odborna Skola a ietini odborné diliste
Policka

Kucha —¢isnik
Cukr&

Integrovana $edni Skola Moravskai€bovéa

Hotelnictvi a turismus (studijni obor)
Kuchd, ¢iSnik (w&ebni obory)

Stredni Skola obchodu a sluzeb Choce

Cestovni ruch
Kuchd, ¢isnik, cukra
Gastronomie

Odborné uilisté a prakticka $kola Zamberk

Kudlsié prace

Stredni Skola obchodiiemesel a sluzeb Zamberk

Kugh&Snik

Zdroj: www.pardubickykraj.cz, vlastni sehi RRA PK

Tab. 4 Vybrané vysoké Skoly s obory vztahujicimi s& cestovnimu ruchu v Pardubickém kraji, Praze a

sousednich regionech Pk

Vysoka Skola

Obor

Univerzita Pardubice

fednety vztahujici se kcestovnimu ruchu js
vyucovany v ramci obar na Dopravni fakut Jana
Pernera a na Ekonomicko-spravni fakult

Univerzita Hradec Kréalové

Management cestovnihdiauc
Cizi jazyky pro cestovni ruch

Vysoka Skola ekonomicka v Praze
Masarykova univerzita v Bén
Univerzita Palackého, Olomouc
Vysoka Skola polytechnicka, Jihlava

Vysoka Skola cestovniho ruchu a teritorialnich stu
Praha

Vysoka Skola cestovniho ruchu, hotelnictvi

lazaistvi, Praha

Cestovni ruch a regionalni rozvoj
Regionalni rozvoj a sprava
Management volnéhgasu a rekreace
Cestovni ruch

d Management cestovniho ruchu
danagement cestovniho ruchu,

Management hot& gastronomickych z&eni a
lazaistvi
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Vysoka Skola obchodni v Praze Cestovni ruch (bakaigky)
Management cestovniho ruchu (magistersky)

Vysoka Skola hotelova Praha Bakal&ské:

Hotelnictvi

Management destinace cestovniho ruchu
Management volnéhiasu

Magistersky:

Management hotelnictvi a lagstvi

Vysoka Skola obchodni a hotelova, Brno Management hotelnictvi
Management cestovniho ruchu

Zdroj: Czechtourism, vlastni $ehi RRA PK

1.3.3 Vybrané ekonomické charakteristiky Pardubického kraje

Pramérna hruba meésiéni mzda zameéstnané Pardubického kraje se v uplynulych
letech vyzn&ovala neustalymiistem, v roce 2007 doséahla u fyzickych osob hodt8t%69
K& — 86 % Grova pramérné hrubé résiéni mzdy celéCR (3. nejnizsi mzda po Karlovarském
a Olomouckém kraji) a v roce 2008 sdimpérna mzda zagstnance zvySila na 20 096¢K
(85 % Urovi pramérné hrubé rsiécni mzdyCeské republiky).

Mira registrované nezangstnanosti k 31. 12. 200&inila v kraji 5,95 % (6. misto
mezi kraji CR) a byla o 0,52 procentniho bodu vy33i nez v r@6®7. Nejvyssi
nezandstnanost v kraji jeiitom v okresech Svitavy (8,84 % k 31. 12. 2008)

V Pardubickém kraj¢inil v roce 2007hruby domaci produkt (HDP) na 1 obyvatele v
PPS 69,1 % méru EU27. Na tvorbu HDP{sobi v kraji rozhodujici #rou 5 od¥tvi, ktera
piedstavuji 72,4 % hrubé&idané hodnoty (HPH) kraje. Rozhodujici vliv ma zyreatelsky
pramysl, jehoz podil na HPH kraje v roce 2007 dos&hb36. Vysoky podil na HPH byl
zaznamenan i u skupiny doprava, skladovani a g{dj® %), obchod (10,5 %ginnosti v
oblasti nemovitosti a pronajmu (10,4 %) a stavekin{@,3 % HPH kraje).

1.3.4 Podnikatelskd aktivita v cestovnim ruchu

V Pardubickém kraji fsobilo v roce 2008 celkem 109 504 ekonomickych ektij
z toho 5 054 subjeit(4,6 %) v oblasti ubytovani a stravovani.

Tab. 5 znazadije rozloZzeni podnikatelskych subjékt cestovnim ruchu v okresech
Pardubického kraje — kategorie ,Ubytovani a strawiV a ,VedlejSi a pomocnéinnost
v dopra¥, cinnosti cestovnich kancélaa agentur® (tato kategorie je uvedena spisSe
orienta&ng, neba zahrnujecinnosti, které nemusi s cestovnim ruchem souvigebulky je
ziejmé, Ze celkovy p@t ekonomickych subjekti pocet ekonomickych subjekt ve
sledovanych kategoriich je né&j$i v okrese Pardubice, nasleduje okres Usti n#di QRodil
sledovanych kategorii na celkovém¢no podnikatelskych subjektnevykazuje vyznamné
meziokresni rozdily, nefSi zastoupeni podnikatelskych subjektubytovani a stravovani
na celkovém pi&u podnikatelskych subjektje v okrese Svitavy, nasleduje okres Usti nad
Orlici.

! zdroj: CSU, Pardubice, Statisticky bulletin 2008
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Tab. 5 Pdet subjekti zapsanych v RES v Pardubickém kraji a jeho okresérc(stav k 31. 12. 2008)

Pardubicky Okres Okres Okres Okres Usti
kraj Chrudim Pardubice Svitavy | nad Orlici

Celkovy pdet podnikatelskychl 1 nq 594 21 634 39 505 19 707 28 67§
subjekii
v tom: Ubytovani a stravovani 5054 978 1769 957 350
% podil na celkovém @tu
podnikatelskych subjekt v kraji, 4,6 % 4,5 % 4,4 % 4,9 % 4,7 %
resp. v okrese
v tom:
Vedlejsi av_ pomocna émno/st 593 105 051 93 144
v dopra¥, ¢innosti cestovnich
kanceldi a agentur
% podil na celkovém @tu
podnikatelskych subjekt v kraji, 0,5% 0,5% 0,6 % 0,5% 0,5%

resp. v okrese

Zdroj: CSU, Pardubice, Statisticky bulletin 2008

Patty podnikatelskych subjektve sledovanych oblastech jsou v Tab. 6 porovnany

podle kraji Ceské republiky a také je pouZit ukazatettposubjekit v ubytovani a stravovani
na knf z divodu eliminace vlivu rozlohy kraje.
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Tab. 6 Mezikrajské porovnani podnikatelskych subjekii v oblasti cestovniho ruchu (stav k 31. 12. 2008)

Z toho pocet
ekonomickych
Potet . subjektit —
ekonomic- | o0 omomns Rozloh | Potet
Kraj ky_ch . subjekti - % &innost w a podnlkate’zlﬁ,
subjektia L. * . * kraje, v ubytovani
zapsanych ubytovani a vgopra\{e, km? | stravovani/km?
v RES stravovani ¢innosti
cestovnich
kancel&i a
agentur
Erzd”b":ky 109 524 5054 4,8 593 08 4514 1,12
E:Z‘Q MESIO | 471 183 16 142 34 7134 15 496 32,5
Stredaiesky 293 024 13811 4.y 1975 0,6 11 015 1,3
Jihatesky 151 989 10 246 6,¥ 1068 0,7 10 057 1,0
Plzaisky 136 698 7 786 5,1 857 0,6 7 561 1,0
Karlovarsky 80 802 5841 7,2 731 0,9 331b 1,8
USteCky 175521 10 538 6,0 1134 0)6 5335 2,0
Liberecky 114 491 7 200 6,8 827 o,v 31613 2,3
Kralovéhradecky 130 544 8 037 6|2 861 0|7 4 7%8 1,7
Vysaogina 101 703 4 539 45 540 0,5 6 796 0,7
Jihomoravsky 276 783 12 125 43 1883 0,7 7 196 1,7
Olomoucky 135 208 6 834 51 710 0,b 5 26[7 1,3
Zlinsky 134 373 6 205 4.6 663 0,% 3 964 1,6
Moravskoslezsky 240 486 10714 45 1694 q,7 5 4p7 2
Ceska 2 552 329 125 072 4,9 20 760 0B 78869 1,6
republika

Zdroj: CSU, Statistické bulletiny jednotlivych regionalnfmacovis’

* Podil ekonomickych subjektv oblasti ubytovani a stravovani na celkovéndtypeekonomickych subjekt
zapsanych v RES

** Podil ekonomickych subjektv oblasti vedlejSich a pomocnyemnosti v dopra¥ a cinnosti cestovnich
kancel&i a agentur na celkovém ¢to ekonomickych subjekzapsanych v RES

Absolutni p@éet podnikatelskych subjakiv oblasti ubytovani stravovani i v kategorii,
ve které jsou sledovany cestovni kantela agentury, pét ve srovnani sd&sSinou krafi
Ceské republiky mezi niz8i a dosahuje hodnoty #&ipodpamérné ve srovnani
s celorepublikovym gimérem, to samé plati ¥p mezikrajském srovnéani ptu
podnikatelskych subjektvztazeného k rozlozeiglusného kraje.

V publikaci Atlas cestovniho ruch@eské republiky je hodnocena podnikatelska
aktivita v cestovnim ruchu jednotlivych obé€leské republiky pomoci ukazategoétu
podnikatelskych subjekti na 1000 ekonomicky aktivnich obyvatel obceldaje o poétu
podnikateli jsou cerpany z Registru ekonomickych subjekd do pdtu podnikatel jsou
zahrnuti vSichni soukromi podnikatelé — podnikajiotlle Zivnostenského zakona, soukéom
hospodéci rolnici a svobodna povolani, zapsani i nezapsgaichodnim rejgiku, jejichz
hlavni ¢innost je v od¥tvi pohostinstvi a ubytovani (OKE 55). Vychazi z Registru
ekonomickych subjekt z listopadu 2005 fepaiteného podle data vzniku firmy k 31. 12.
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2004. Udaje o ptiu ekonomicky aktivnich obyvatel jsodgvzaty ze &tani lidu, dond a
byt z roku 2001.

Pocet podnikatelu
na 1000 EA:

- 70.9a vice
B 2o
B :33-520

14.5-33.2

do 14.4

G, O “his 7 e
Y it ELA S W e e 5
Zdroj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

Z mapy vyplyva, ze ve &sSiné obci Pardubického krajeagobi b’ méré nez 14,4
podnikatel v ubytovani a stravovani na 1000 ekonomicky alktivrobyvatel, a to zejména
ve vychodniasti Pardubického kraje nebo mezi 14,5 — 33,2 adieli na 1000 ekonomicky
aktivnich obyvatel, a toipvazre v zapadni a severgasti okresu. Nadgmeérna intenzita
podnikatelské aktivity je pouze v okoli Pastvinsk8e&ské gehrady. Spokné s moravskymi
kraji a krajem Vysosina ma Pardubicky kraj niz8i zastoupeni podnikkfels subjeki
v cestovnim ruchu na 1000 ekonomicky aktivnich @lbgl oproti ostatnim kram
v Cechach.

1.3.5 Zaméstnanost v cestovnim ruchu

Z vybérového Saeni pracovnich sil vztahujiciho se kecturtleti roku 2008 Ize vyuzit
ukazatel podilu oditvi ubytovani a stravovani na celkovéntfaozangstnanych v hlavnim
zamestnani v mezikrajském srovnani:

12
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Tab. 7 Podil odwtvi ubytovani a stravovani na celkovém pé&u zaméstnanych v hlavnim zangstnani ve 4.
¢tvrtleti 2008

Kraj/ CR Podil odwtvi ubytovani Kraj Podil odv étvi ubytovani
a stravovani na celk. a stravovani na celk.
poctu zaméstnanych poétu zaméstnanych
v % v %

CR 3,5

HI. m¢sto Praha 4,9 Kralovéhradecky 2,6

Stredatesky 3,3 Pardubicky 29

Jihasesky 4,2 Vyseéina 2,4

Plzaisky 3,6 Jihomoravsky 3,1

Karlovarsky 8,0 Olomoucky 29

Ustecky 3,2 Zlinsky 3,3

Liberecky 3,5 Moravskoslezsky 2,5

Zdroj: CSU, Statisticky bulletin — Pardubicky kraj za rd}03

Ve srovnani s celorepublikovym tpnérem je v Pardubickém kraji podil ogtvi
ubytovani a stravovani na z&stnanosti v hlavnim za¥stnani podpmerny.

RozloZeni zarstnanosti v pohostinstvi a ubytovani do & miry odrazi regionalni
rozdily v atraktivit jednotlivych oblasti a jejich turistické nagghosti.

JAtlas cestovniho ruchuCeské republiky* pouZivad pro hodnoceni zatnanosti
v cestovnim ruchu v jednotlivych obcich metodu podkonomicky aktivnich v pohostinstvi
a ubytovani z celkového pt ekonomicky aktivniho obyvatelstvaéiglusné obce. Dle tohoto
piistupu je nejvyssSi zakatnanost ve vySe zminych oborech v obcich Dolni Morava, resp.
v celé TO Krélicky S&znik, v okoli gehrad S& a Pastviny a v okoli obce Kladruby nad
Labem, v ostatnich mistech Pardubického kraje gelné o koncentrované oblasti.
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Obr. 3 Podil ekonomicky aktivnich osob v pohostinst a ubytovani v obcich Pardubického kraje
o] L :

Podil ekonomicky
aktivnich osob

v pohostinstvi a
ubytovani (%):

- 5.9 a vice
| EREE
B 2:-a0
B o5-22

do .4

Zdroj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

1.4 Spravni usparddani
Pardubicky kraj tvii 4 okresy — Chrudim, Pardubice, Svitavy a Usti rdici.

Z celkového pé&tu 451 obci na Uzemi kraje ma 15 obci ma statue abmzSenou
pusobnosti (viz Obr. 4).
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Obr. 4 Administrativni €lenéni kraje

Administrativni ¢lenéni kraje
Administrative breakdown of the region

Pardubice

@
Pardubice

Usti nad Orlici
Cofm nad Orlici

()

Chrudim

Hadmandn Masine

Chrudim

Moravskh Trebovh

Spravni obved ORP [ Pardubice

[ chrudim [ Politka

[ Hiinska [ Pielouz

[ Holice [ svitavy 2 . .

[ Kraliky [ Vysoké Myto & Obec s rozsitency puscbnosti (ORP)

:' Lanskroun D Usti nad Orlici *  Povafeny obecni ufad (POU)

[ Litomysl [ Geska Trebova Spravnl cbvod obee 8 POU - - = - -
[] Moravska Trebové [ Zamberk :l Okres ey

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #fenka Pardubického kraje 2008

1.5 Rajonizace Uzemi dle cestovniho ruchu

Celé uzemi Pardubického kraje lezZi v turistickégiaeu Vychodnl’éeghy a na uzemi
kraje se nachazi 5 turistickych oblasti — Pardubi€khrudimsko — Hlineckd,eskomoravské
Pomezi, Kralicky S&¢nik a Orlické hory a Podorlicko (pouzésteng, tato turistick& oblast

7 v Z

zasahuje &tSi ¢asti do Kralovéhradeckeho kraje).

Okolnimi turistickymi regiony jsou Krkonose, Vy&na, Severni Morava a Slezsko,
Okoli Prahy, Sedni Morava a Jizni Morava.

Zaclenéni obci do turistickych oblasti zachycuje Obr. 5:
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Obr. 5 Turistické oblasti Pardubického kraje

Turistickeé oblasti Pardubickeho kraje 2008

Turistické oblasti

[ Pardubicko

[ ] Chrudimske-Hliinecko
[ Orlicke hory a Podorlicko
Kralicky SnéZnik

[ Ceskomoravské pomezi

Hrajsky Ofad Pardubickéha kraje. OSRK, bfezen 2002

Zdroj: Krajsky Grad Pardubického kraje, OSRK

1.6 Potencialni rekreatni plochy

Na zaklad zhodnoceni firodnich pedpoklad pro rozvoj cestovniho ruchu lze
hodnotit rekre&ni potencial uzemi. Za rekr@®& vyuzitelné plochy jsou povazovany lesni
pady, louky, pastviny, zahrady, sady a vodni plodfirn &chto ploch indikuje atraktivitu
Uzemi. V tomto ohledu Ize hodnotit jednotlivé obPeo &ely Strategie byl vyuzit mapovy
podklad uvedeny v ,Atlasu cestovniho rudheské republiky* a zarovebyl vytvoren souhrn
za okresy.

Pro prostorovou diferenciaci byla zvolena nasledijodnotici stupnice:
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Tab. 8 Hodnotici stupnice potencialu rekre#ni plochy

Podil potencialnich rekreanich ploch Hodnoceni
Do 20,0 % Zemedélsky velmi intenzive vyuzivana venkovsk
krajina — pro cestovni ruchu jen velmi malo vhodné
piirodni podminky

20,0-37,9% VétSinou zemdélsky vyuzivana venkovska krajinf
v nizinach a pahorkatinach — pro cestovni ruch a
rekreaci malo vhodné podminky

38,0-56,9 % Venkovska krajina s gmérnymi  prirodnimi
podminkami pro cestovni ruch a rekreaci
57,0-749% Podhorskd a vysinna venkovskd krajing

s piznivymi péirodnimi podminkami pro cestovii
ruch a rekreaci

75,0 % a vice PowtSinou horské oblasti s velmi fipnivymi
piirodnimi podminkami
Zdroj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

Tab. 9 Rekre&né vyuzitelné plochy podle okreé

Okres % rekreaéné vyuzitelné plochy
Chrudim 46%

Pardubice 39%

Svitavy 47%

Usti nad Orlici 54%

Pardubicky kraj 47%

Zdroj: CSU Pardubice

Podle této tabulky vSechny okresy spadaji do kaie@8 — 56,9 % rekréaich ploch —
venkovska krajina s pmérnymi picirodnimi podminkami pro cestovni ruch a rekreaciSak
jde pouze o gmeérné hodnoty, velka diverzita je zejména v okreserdti nad Orlici,
Chrudim i v jizni ¢asti okresu Svitavy, t.j. v okresech, kdést jejich Gzemi tvid horske
oblastmi, resp. vrchoviny gt8im zastoupenim zejména lesnatych ploch.

BlizSi rozlozeni rekrem¢ vyuzitelnych ploch dle jednotlivych obci ukazujeérO6.
Barevna Skéla na ma&podpovidd procentnim podih potenciélnich rekrgaich ploch,
nejs\wtlejSi barva zn& nejnizsi zastoupeni rekkaach ploch (do 20 %) a nejtmavsi 75 % a
vice rekreanich ploch v obci.

Z mapy vyplyva, Zze v Pardubickém kraji nejsou obecejvysSim potencialem rekied
plochy @ili§ Uzemr koncentrovany, spiSe se jedna o Uzemni rozptyenijizni ¢asti TO
Chrudimsko-Hlinecko (v obcich v okolitghradni nadrze $g v obcich na severu TO
Pardubicko a na jihozapadTO Ceskomoravské pomezi. Naopak oblast s nejnizsim
potencidlem je koncentrovana v seveéasti TO Chrudimsko-Hlinecko, v jizndasti TO
obce v severntasti TO Chrudimsko-Hlinecko, v jizni a zapadtésti TO Pardubicko a
v severniasti TOCeskomoravské pomezi.
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Obr. 6 Potencialni rekreani plochy obci v Pardubickém kraji
= Ny :_'-LF; 2 - . . ol
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1.7 Turisticko-rekrea ¢ni funkce

Turisticko-rekreani funkce vyjaduje intenzitu turistické aktivity v destinaci. Lze
vyjadiit pomérem pa@&tu dvou populaci — populace naudijici (hosté) a populace
navstvované (domaci bydlici obyvatelstvo). Tato funkee yjadena pordrem pd@tu
turistickych hizek (stalych) ku p#iu trvale bydlicich obyvatel. ieZité je vSak vzit v Gvahu
vyuziti lizkové kapacity, sezénnost apod. Pro hodnoceni polzity paty lizek v HUZ
(CSU 2003), poty luzek v objektech individualni rekreace (SLDB 1991 pepastu 4 zek
na 1 objekt individuaini rekreace), e trvale bydlicich obyvatel (SLDB 200€SU). Dle
zjistenych patu luzek v objektech individualni rekreacetgeék v hromadnych ubytovacich
zaizeni je poet lizek v objektech individudlni rekreacéigizné trojnasobny oproti pttu
lizek v hromadnych ubytovacichiizzenich.

Vyznam tohoto ukazatele sfiga také v planovani dalSich ubytovacich kapacit ve
vztahu k inosnosti Uzemi a také ve vztahu mistafiywatelstva k nav&tujici populaci (od

pozitivhiho vztahu k naprosto negativnimu vztahpiipad velké gevahy nav&vujici
populace).
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Tab. 10 Turisticko-rekreaéni funkce

Turisticko-rekrea éni funkce LuzkavHUZ av obje,ktech individualni '
rekreace/pcet trvale bydlicich obyvatel v obci *100
Zcela dominantni 201 avice
Velmi vyznamna 101 - 200
Vyznamn& 51-100
Rozvojova 26 — 50
Mala 25 a mény

Zdroj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

Obr. 7 Turisticko-rekrea éni funkce obci v Pardubickém kraji

Turisticho-rekraatnl
funkca:
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Zdrbj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

V Pardubickém kraji fevlada u ¥tSiny obci mala turisticko-rekreai funkce, tSi
koncentrace zcela dominantni funkce je v okoléské gehrady a dale pouze rozptylena
v nékterych obcich (nap Dolni Morava, Pastviny;enkovice).

1.8 Turisticko- rekrea&ni zatizeni Uzemi

Tento ukazatel je konstruovan jakodpo turistickych a rekremich kizek na kr.
Stejre jako u redchoziho ukazatele jgeba brat v Gvahu obegrze pondr lazek v objektech
individualni rekreace a v hromadnych ubytovacidtizeaich je 3 : 1.
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Tab. 11 Turisticko-rekreaéni zatizeni Gzemi,

Turisticko-rekrea éni zatizeni Gzemi Pdet rekrea¢nich a turistickych lizek na knf
Zcela dominantni 50,0 a vice
Velmi vyznamné 35,0-49,9
Vyznamné 20,0-34,9
Rozvojové 10-19,9
Malé do 9,9

Zdroj: Atlas cestovniho ruchtieské republiky, MMR, 2006

Obr. 8 Turisticko-rekrea éni zatizeni obci na Gzemi Pardubického kraje
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Barevna Skala na m&mdpovida stufpim ve vySe uvedené tabulce, neép®iSi barva
zn&i malé turisticko-rekremi zatiZzeni Uzemi obce a nejtmavsi zcela domindutisticko
rekre&ni zatizeni Uzemi obce.

Turisticko-rekre&ni zatizeni Uzemi koreluje s turistickou atraktiuit Uzemi.
Nadptimérné zatizeni je v okolitphrad S& a Pastviny.

1.9 Hodnoceni potencialu cestovniho ruchu

Potencial cestovniho ruchu je chapan jako zhodriocermozna nejkomplexjsiho
okruhu Uzemnich podminek #eppoklad pro dalSi mozny rozvoj cestovniho ruchu. Celkovy
potencial se sklada z dith potencial tj. moznosti, které v Uzemi existuji pro provozuva
konkrétnich aktivit cestovniho ruchu.

Dil¢i potencidly:

& vhodnost krajiny pro uitou aktivitu cestovniho ruchu (takovych aktivitgjichZz
provadni je v rozhodujici nie vazano naifrodni prostedi)

< relativre fixni danost, ktera v obci existuje a je atrakiipno navatvniky — nap. kulturné
historické pamétky, muzea, skanzeny atd.

& jako kulturni, sportovni a jiné akce, které jsoabci padadany a nav8vuji je astnici
odjinud
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Zhodnocen byl celkovy potencial jednotlivych obtd dtanovené metodiky, ve kterém
byl hodnocen potenciakjpodniho subsystému cestovniho ruchu — vhodnostipdi pro @gsi
turistiku, cykloturistiku, zimni sjezdové sportyZbiskou turistiku, rekreaci u vody, rekreaci
typu les/hory, venkovskou turistiku, vodni turistjk horolezectvi, sportovni rybolov,
sportovni myslivost, zagné |étani, pozorovani ptéka potencial kulturniho subsystému
cestovniho ruchu — kultugrhistorické pamatky a jejich soubory, skanzeny aeaylazaska
funkce, kongresy a konference, kongresy a konferdadturni akce, sportovni akce, cirkevni
akce, veletrhy a tématické trhy, mistni produktypZmost pihraninich nakupnich a
zabavnich c¢innosti. Vysledny potencial jednotlivych obci staeoy touto metodou
znazotuje Obr. 9:

Obr. 9 Celkovy potencidl cestovniho ruchu obci Pangbického kraje

Kartogram 25
Pardubicky kraj
Celkovy potenciél cestovniho ruchu

sssss

Bodové hodnota a intenzitni zény:
1-15 !
16-20 zakladni potencial
21-25
26-30
31-35 zvySeny potencial
.- P
B 41 - 50
[_]51-60
[_]61-80 vysoky potencial N S Ronozma
] 81- 100
101 - 150 " . ”
. 151 - 200 velmi vysoky potencial

[ 201 a vice vyjimeény potencial

Zpracoval: Ustav izemniho rozvoje

Zdroj: Ustav Gzemniho rozvoje

Tento prvoti stanoveny potencial byl upraven o dalSi faktotgré potencial ovlikuji.
Tyto faktory pisobi ve srru zvySovani i snizovani potencialu, jedna se dagloké faktory
(nagr. zne&isteni), zaplavova Gzemiek, hluk SirSiho dopadu, vysSi riziko sesuwvidyy
ohrozeni valtickou hot&ou, vyhodnou polohu, pamatkovou ochranienms vyhodné polohy
vici narodnim parkm a pamatkam UNESCO.
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Obr. 10 Upraveny potencial cestovniho ruchu — Pardaicky kraj
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Zdroj: Ustav tzemniho rozvoje

22



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

2 TRENDYV OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU ?

Preference a poptavka v oblasti cestovniho ruchoesstéle vyviji vliivem vyuzivani
novych technologii, zeémy Zivotniho stylu, ekonomickych fakigrvédy a vyzkumu atd. Tyto
trendy maji obecnoutgobnost a pokud naérsubjekty fisobici v cestovnim ruchu pruzn
zareaguji a fizpusobi jim svoji nabidku, mohou profitovat. Trendyjewujici se v posledni
doke (viz dale) nemaji masovy charakter a charakteriznZSi marketingové segmenty.
V téchto segmentech jsou zahrnuti meé}i navsévnici (nagiklad v oblasti Iéebné
turistiky) a zarove, coz je dlezité, potencialé nizSi gijmové skupiny, kterym prav
nagiklad volunturismus nebo aktivita coach surfing amionavstivit zer#, které by jinak pro
né byly finantné nedostupné. Lzetekavat, Ze vydaje&thto skupin se budou pohybovat spiSe
v nizSich relacich, avSak diky aktwivazané na dity region (napiklad dobrovolnictvi,
pobyt v lazéském mist) ¢i nalezeni cestovatelského pii8ku pro coach surfing v daném
regionu, je velka Sance, Ze titéastnici gijedou i do mist, ktera by v situaci, kdyby volili
béZzny zajezd s cestovni kandélaibec nenavstivili. Je pravdodobné, Ze by zavitali pouze
do hlavniho mista a tuto nav&vu propojili pouze s &kolika nejvyznamajSimi atraktivitami
v republice. Proto je i v regionech vhodnét3hformace o &chto trendech formoulanki
v masmédiich, na internetu, rozholvar(tastniky a dalSimi Zjsoby.

V nasledujicim textu jsou jednotlivé trendy na&tiyn a aplikovany na podminky
Pardubického kraje, zejména se jedndil@pitosti.

2.1 Sowasné s¥toveé trendy v cestovnim ruchu

Volunturismus

Jedna se o spojeni dovolené s aktivnhi pomoci Sthanych oblastech, kteroutide
byt cokoliv od neodbornych manualnich praéesgpvyuku jazylt az po poskytovani Iékské
p&e. Nejedna se o novy trend, nicdéad 90. let vznikaji v oblasti cestovniho ruchu
specialni produkty a firmy, které nabizeji tentp tjovolené. Jde o reakci mj. i na globalni
problémy a rostouci zodpé&inost obyvatel. Tyto Zfsoby cestovani vyuzivaji studenti, ale
takeé lidé, kt& si chegji odpatinout od kariéry a kazdodenniho stresu plynouciéndizota v
civilizaci, nebo senith hledajici nové uplatmi. V Ceské republice se organizovanim
dobrovolnych aktivit zabyva n&porganizace INEX — Sdruzeni dobrovolnych aktiedz je
nevladni neziskova organizace v oblasti mezinaklamndobrovolnictvi. INEX ptada
dobrovolnické akce i na Uzemi Pardubického krajekogteleckych Horkach nedaleko
Chocr¢ se nachazi skolici centrum organizad@ePitost pro Pardubicky kraj je dvoji, aviak
zejména mimoturistickd — ve foemicasti dobrovolnil z miznych zemi na regionalnich
projektech v oblasti vadvaci, ekologické, socialni atd. a tedy podil neale udrzitelném
rozvoji kraje. Turisticky vyznam spiva vtom, ze diky konkrétnimu upobeni
v Pardubickém kraji je velmi pragdodobné, Ze dobrovolnici navstivi ve svém volri@ase
praw mistni atraktivity a vyuziji mistni sluzby, a zaed mohou pedavat informace o mist
dobrovolnického fisobeni ve své zemi.

Cestovat zodpo¥dné

Cilem tohoto trendu je minimalizovat negativni utigstovniho ruchu nejen na Zivotni
prostedi. Tento trend méa aspekt ekologicky, sociokulturrekonomicky. Pro regiony
znamena mozné ulébni z titulu zodposdného chovani navdtniki regionu a zarove
podpora mistni ekonomiky. S§stem u¥doneni si zodpo¥dného cestovani a obeéchve

2 Zpracovano diglanka publikovanych na internetovych strankach agen@egch Tourism
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vazl® na zodpowdny a zdravy Zivotni stylipdstavuje filezitost pro Pardubicky kraj rozvoj
projekti a turistickych produkt zantrené timto smrem (nap. podpora a propagace
ubytovani v soukromi, traghichfemesel, ekologickych forem cestovniho ruchu a pyapa
Setrnych projekt cestovniho ruchu).

Lécebny turismus

Jde o postoupenidébnéhoci zkraSlovaciho zakroku v jiné zemi nez té, ve &tgr
turista rezidentem. Né&stji lidé cestuji za neakutnimi chirurgickymi zakrgkgnotivaci
vétSinou byva vysoka cené nedostupnost zakroku doma. Tyto cesty byvaji eqppijtaké
s poznavaci turistikouCeska republika p#t mezi 10 nejnav8vovargjSich zemi na s\
z divodu l&ebné turistiky. Jedna se o nawst ceskych lazni, ale také je vyhledavana ceénov
dostupna plasticka a esteticka chirurgie, stomgicke& a ortopedické zakroky, operace a
|é¢ba neplodnosti.

Lécebny turismus je vice nez pro Pardubicky kraj tipigpro regiony sousedici
s Némeckem ¢i Rakouskem, pro cen®vdostupnou plastickou a estetickou chirurgii je
vyhledavana Praha. Lazsvi je jednim z témat propagovanych agenturou ICkearism.
Pro Pardubicky kraj i@dstavuji pilezitost L&ebné laza Bohdané, pripadré rozSteni
soukromych zdravotnickych klinik zasfenych na zahraémi klientelu prag v poptavanych
oblastech (stomatologie, esteticka a plastickauohie apod.), coz je vSak oblast mimo
cestovni ruch.

Coach surfing

Princip bezplatného sdileni ubytovani a pohostitin@&ystém funguje na zaklad
reciprocity — zaregistrovani naiglusnych internetovych strdnkachésé poté domluvou
piimo s poskytovatelem ubytovani. Zakladnim motivearsipizeni nakladna cestovani a
navic je tato forma turistiky v souladu s principadrzitelného rozvoje.

Pro trzby z cestovniho ruchu je vzhledem k charakt®hoto druhu cestovani
nevyhodou méh¢asté uzivani hromadnych ubytovacichiizeni, na druhou stranu je tento
druh cestovani finamé mére narany, proto je mozné, Ze se ho bud@asinit i lide, kte& by
si za jinych okolnosti nemohli dovolit cestu podrkit (nap. navstévnici ze vzdalenych
destinaci).

Vzhledem k charakteru této aktivity iquistavuje flezitost zapojeni obyvatel
Pardubického kraje, zejména studeatmladych lidi do coach surfing systému a tiitakani
zahranénich (zejména) mladych cestovételo Pardubického kraje.

Asketicka dovolena

Dovolena zaloZzena nama detoxikaci organizmu, n&mem fyzickém vypti, cviceni
jogy ¢i pobyt v iznych extrémnich podminkach.

Prilezitost Pardubického kraje je spiSe obecnéhoa&benu. Aktivity z@#azované pod
pojmem asketickd dovolend Ize praktiko¥ast&né v riznych podminkach (n&pprostory
vhodné pro cwieni), pro jiné aktivity (pobyt v extrémnich podméck) vSak nejsou v kraji
piirodni a geografickéipdpoklady. V souvislosti s timto trendem lze vS&gkdvat poptavku
po lokalitach s dobrou kvalitou Zivotniho priesti. Tento trend je vyzvou zejména pro
soukromé subjekty, specializované a zajmové orgarizjakozto organizatory souvisejicich
akci.

Dark tourism — temn turistika

Tento typ turismu je pravgodobré produktem postmoderni doby, kdy se spodest
odklani od masového turismu a hleda autentickétkagaCastym znakem je takéithz na
vzklavani se a poznanichem cesty. Resto je fascinace temnymi misty povazovana
mnohymi ginejmensim za kontroverzni. Aptupréni mist postizenych lidskym né&stim ¢i
katastrofou by o jit ruku v ruce se vadavanim a pietou, nikoliv s prostou motivaci zisku.
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Rozdil mezi tim, co je a co neni mozné povazZovaturetickou atrakci jecasto ci
kulturnich hodnot atasového odstupu. Objekty z4jmu ,dark” tukigsou Hbitovy, mista
konflikta, vézréni, mueeni, zabijeni, ale také mista postiZzeti@opinimi katastrofami. Dale
do ,dark” turismu spadaji mista spojena se smatirgt osoby, ale také zabavni centrigzirr
jejichz zakladnim cilem je pobavit, ale maprezentuji vSak smrt na zakéadkute&nych
historickych udélostti fikce.

V Pardubickém kraji se jedna zejména o pietni mésfgamatniky — nd&p pamatnik
Lezaky, Zameek, Zzidovské pamatky afhitovy. Tyto mista vSak nejsodganmétem masové
turistiky, jejich nav&itvy byvaji spojeny s pietnimi akty, na¥étiji je pangétnici a nav&tvnici
s cilem vzdlavani.

Mladi cestovatelé

Tito cestovatelé jsou jednim z nejrychleji rostabicisegmerit cestovniho ruchu.
Hlavnim faktorem ovliviujici plany mladych cestovatelie cena, na druhou stranu tato
skupina travi v destinaci travi vi¢asu nez je &ny turista. Preferuji ubytovani vitzzenich
typu hostelCeska republika p&tmezi oblibené cile této skupiny.

Vyznam mladych cestovatesi uvdomuji mnohé narodni centraly cestovniho ruchu a
pracuji na zpsobu, jak mladé lidi filakat (levné ubytovani, zavédi slev pro mladé).
Cestovani mladych lidi dZe byt spojené s dalSimi trendy — volunturismuschbosurfing,

v ramci vynénnych zahranich pobyt na vysokych Skolach, ¢ast v mezinarodnich
studentskych organizacich apod.

Pro Pardubicky kraj jefflezitosti zejména spoluprace s Univerzitou Parciibiiip.
také jinymi vysokymi Skolami formou distribuce imfoainich materidl o Pardubickém kraji
v cizich jazycich, nejlépe cetre konkrétnich informaci (dopravni spojeni, stravaévac
ubytovaci z#&izeni v mist véetrg cenové hladiny a charakteristiky nabidky) — infao®a
podané ve strukie jako v mezinarodnich kniznichipodcich.

Gay turismus

Dle zpravy ,2000 Tourism Inteligence InternatioRaport* gedstavuje gay komunita
celoswtoveé 1/10 vSech turigt VétSina homosexudélnich péaije dolie finartné zajiSena,
neba@ ma dvoji gijem a nema &i. Charakteristické proéje, Zze @koliv tito lidé obvykle
pristupuji ke své orientaci otgsrg, jsou opatrdjSi, kdyZz cestuji, nehb se ocitnou
v potencial@ nebezpeéném prosiedi. Proto davaji jiednost destinacim, které ofex
propaguji patelskost a vsitcnost ke gay komurdif nebo cestuji ve skupinach. V oblasti
marketingu se zde otevirdilezitost nejen pro hotely, ale i touroperatoram®tné destinace.
Predpokladem je vyti@ni ,gay-friendly” image a pracovat na jejim prosaiz na trhu.
Dulezita je mira tolerance v regionu.

Specifikem gay turismu je také to, Zegasto vazan na konani zvlastnich akci jako
jsou festivaly, karnevalyi vyrocni slavnostni fehlidky (gay parades). V Pardubickém kraji
tento segment neni speciéWyclenén.

Cestovni ruch seniofi

Jedna se o segment v&ku nad 60 let, ki@ jsou v dichodu a maji dose déti. Tito
lidé chgji byt nadale aktivni a uzivat si zivota. Stavairsa celém s&¢ objektem zajmu
poskytovatel sluzeb cestovniho ruchu. Demografické trendy ujkaze v Evrog podil osob
nad 64 let bude neustéle ugtat a ¢ekava se, Ze do roku 2060 budeiivB80 % populace.
Diky vlivim jako je nap zlepSovani Urovh zdravotni pée zZejmé poroste podil turist
seniofi rychleji nez podil sekavany na zakladvyvoje demografickych trerig navic ti lide,
ktefi v sowasné dob pati k mladsi skupié obyvatel a aktivé cestuji, budou chtit cestovat i
v pozatjSim wku a zvySi tak peet turisti-seniofi. V sowasné dob se seniti podili na
delSich dovolenych (4 a vicefgmocovani) 15 %, &Sina €chto dovolenych je v ramci
domovské zem
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Mezi hlavni rysy cestovani seniopafi:
& cena jiz neni hlavnim rozhodujicim faktorem dikg$iyn pijmam seniot
+ diky kvalitni zdravotni p& se i v dichodovém ¥ku senidi neciti sté a chgji zit aktivre
& cestuji i mimo hlavni turistickou sezontgsto nakupuji dlouho dogdu (idealni skupina
pro zéjezdy typu ,first minute®)
ocekavaji dikladnou organizaci cesty bez stresujicich situgciidealni segment pro
incomingové cestovni kanceédav dolg, kdy natista podil individualnich turig)
¢asto cestuji s vn@aty nebo jinym doprovodem
jen vyjimené si objednavaji zbozi a sluzby po internetu
jsou rizikowjSi z hlediska uraza moznych zdravotnich obtizi
pozadovaneé turistické sluzby — aktivni odipek — ubytovaci zZdézeni by ndlo
poskytnout dostatek sportovniho vyziti (haplavani v bazénu, aieni v posilovg, pesi
a cyklistické vylety), ale také &ity komfort odpovidajici pdebam jejich ¥ku, nabidka
by megla obsahovat i kulturni a poznavaci aktivity. Zdiska gistupnosti by réla byt
zajisStna bezbariérovost celého objektu

Senidi, at’ jiz tuzems$ti nebo zahramii predstavuji dlezity segment navdinika pro
Pardubicky kraj. A to zuodu ¢asové flexibility (pokud jiz senid nepracuji) a tedy
moznosti rozlozeni navdt regionu i mimo hlavni sezoény, déle tato skupiefvite vyuziva
sluzeb cestovnich kancél@ agentur (souvisi s preferenci jistého komfattwyleti, exkurzi
a pobyfi organizovanych zdjmovymi spolky, ve kterydlspbi senié. Prilezitost gedstavuje
navazani blizsi spoluprace s kluby sefiardalSimi seniorskymi organizacemi, nélpoaw
v téchto organizacichgsobi skupina aktivnich senior

2
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2.2 Sowasné trendy v cestovnim ruchu v Evrop

Trendy jsou migny do budoucna (tento material byl regeény agenturou Czech
Tourism v roce 2003), avSak projevuji se jiz véamné dob. Prestava stéat pouha nabidka
turistickych atraktivit jako jsou pamatky, sportévratizeni atd., lidé touzi po zazZitcich.
V této souvislosti se Z&na mluvit o tzv. ekonomii zazitk Poskytovatelé zazitkovych
programii se stavaji stale viceil@zitou sloZzkou fisobici v oblasti nabidky. Proto jsou tyto
trendy zmigny i ve Strategii nelibse promitnou ve SWOT analyze ddlgritosti a pipadré
i hrozeb v pipact, Ze se nahnebude reagovat.

Demografie — nanfst patu osob ve vysSiméku (prodluZzovani délky Zivotaust podilu
seniofi na celkovéem obyvatelstvu v evropskych statectifemz seni@éi budou disponovat
vySSimi g@jmy nez v minulosti a budou zdrgsi, diky tomu poroste poptavka seriior
v oblasti cestovniho ruchu rychleji nez poptavkik@ei.

PozZadavky v oblasti poptavky:

Rostouci poptavka po pohodli, kvalda bezpeénosti

Rostouci poptavka po jednoduchycliggbech dopravy

Rostouci poptavka po relas@ch aktivitach

Rostouci poptavka po produktech zgemych na jednotlivce

Rostouci poptavka v obdobi mimo hlavni sezénu

V marketingovych aktivitach by ghbyt vice diraz kladen na pohodli, m&na vk
Rostouci poptavka po vzdalgsich destinacich, at&@ste&ne i po kratSich pobytech
Vyznam seniorské klientely pro Pardubicky kraj yeden vyse.

® 6 6 6 6 0 o
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Zdravi — uvédomovani si vyznamu zdravi bude neustéleistat. Tento faktor nebude
ovliviovat objem poptavky, ale bude zcel&iur ovliviiovat rozhodovaci proces ve vztahu
k destinaci a chovanihem pobytu v zahra#ii.

Dusledky vyznamu zdravi pro cestovni ruch:

+ turisté se budou statastji vyhybat destinacim, které jsou chapany jako &wravé

& poptavka jenom po letnich dovolenych bude stalsdkle

& poroste stale vice popularita aktivni dovolenéawd poptavka po vSech aktivitach s ni

spojenych

& poroste poptavka po wellness produktech,dalgch pobytech a fitness centrech
Zhodnoceni vyznamu tohoto trendu pro Pardubicky jgauveden vySe v odstavci

Lécebny turismus, wlezita se z tohoto pohledu jevi wellness a fitnegsaveni ubytovacich

zarizeni a také nezbytnost pestré nabidky aktivnilaitivy

Vnimavost a vzd élavani

V budoucnu bude neustale fistat pimérna Uroveé vzaelanosti. Vysledkem tohoto
trendu bude i planovani dovolené rostouci role &émi, kultury a historie &etrg rostouciho
vyznamu vychovnych a duchovnich hodnot.

Dusledky pro cestovni ruch:
+ rostouci poptavka po specialnich produktech
o stale castji budou do baliki sluzeb cestovnich kanctla&zahrnovany prvky ugmi,
kultury a historie, totéz se tyka i individualnibestovani

& poroste paeba lepSiho a t¥ivéjSiho zmisobu poskytovani informaci
& poroste poptavka po novych destinacié¢haiti a vychodni Evropy

PIr¢ v souladu s trendemistu poteby lepSiho a tvovéjSiho zgisobu poskytovani
informaci je informani portal turistického regionu Vychodniechy www.vychodni-
cechy.info, ktery poskytuje atraktivni formou Sionk Skdlu turistickych informaci cetrg
audiovizualniho dopkni.

Prilezitosti pro Pardubicky krajiedstavuje tvorba specialnich kvalitnich progiam
zantienych na nammého nav&vnika WKetreé progranii zangfenych na architekturu a
moznost rezervace takovychto progtapies internet.

Volny éas

Moderni spolénost klade stale&Si tlak na Bzny Zivot¢lovéka a stimuluje tak jeho
poptavku po volnéndase a relaxaci. Na druhou stranu ma tento trendngpdiv na volné
disponibilni gijmy vzhledem k rostoucimu ptu dni placené dovolené.

Dusledky pro cestovni ruch:

+ rostouci poptavka po legsich produktech

+ rostouci poptavka po relaxaich pobytech

& zkracovani hlavni delSi dovolené a jeji nahrazowatti§im pdatem kratkodoBjSich
dovolenych

ZkuSenosti s cestovanim
Vice zkuSenjSi spotebitelé si budou stale vice zdp¥at cesty sami podle svych
potreb, bude kladen&Si diraz na kvalitu a na painkvality a ceny.

Dusledky pro cestovni ruch:
& dovolena bude stale vice dapVana alternativnimi Zjzoby travenéasu
¢ mnohem vice utrpi destinace s figgeelnym standardem sluzeb
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& bude se stale vice objevovat smiSenéispaf chovani: jeden rok jednoduchd, dalsi rok

luxusni dovolena nebo jeden rok dlouhodobd, dalskratkodoba dovolena

preference dovolenych budou stale viceridéné

vérnost destinacim bude nadale oslabovat

& zkuSenosti budou stimulovat turisty k n&&m jiz navstivenych destinaci v minulosti,
s kterymi byli spokojeni

& bude vice preferovana mobilita a poroste tak vigetgvka po pjcovnach aut, motocyil
a kol

& poroste preference regiin které nabizeji Sirokou, rozmanitou a zcela vynaibe
koncepci, poroste poptavka po lepSim destiira managementu

Dusledky pro Pardubicky kraj -ufkzita gitomnost sit pijcoven automobil a motocykh a

pujéoven a uschoven kol a jejich vzdjemna provazamostost vratit dopravni prastiek

Vjiném misé neZz bylo zafjceno). V souladu stimto trendem vyvstava nutnostbiy

v

alternativnich zfisohi trdveni dovolené se z&henim na uzsi segmenty.

L IR 4

Zivotni styl
Zivotni styly se budou v zapadni spiiesti postup& menit, coz ovlivni pohled

turista na jejich osobni péeby a chovani.

Dusledky pro cestovni ruch:

¢ spole&enské postaveni bude niéiilezité

& chovani ve volnéndase bude vice individualizované, poroste poptagksespo mensich
ubytovacich jednotkach (mensi rodinné hotely, fgrmy

& posun ve vnimani Zivota a Zivotniho stylutugpbi pokles v poptédvce po pin
doprovazenych zajezdech

¢ dodavatelé ziskaji vysSi zisky pokud budou scheptuorit zcela nové produkty, bude
stale dilezitéjSi jejich specializace v souvislosti se specifitkkonicky a zajmy

& poroste poptavka po druhych domovech

¢ stéle vice se bude projevovat trend navratu k gedechému“ — nap budou spiSe
preferovany bungalovyipd hotely a stanyipd karavany

Dusledky pro Pardubicky kraj —fitezitost v podpte a propagaci ubytovani v soukromi,

~ v s

vytvareni novych, originélnich produkizangrenych na uzsi segmenty.

Informa éni technologie

RozsStovani internetu a jeho vyuzivani nejen k ziskawdformaci, ale i k nakupu
turistickych produki a sluzeb bude i nadéale datat. V cestovnim ruchu poroste neustale i
vyznam vizualnich prezentaci.

Dusledky pro cestovni ruch:

o dostupnost turistickych informaci o destinacich @dpktech a sloZfsSi systémy
vyhledavani zfppsobi mnohem &tSi konkurenci na trhu cestovniho ruchu

& zkuSerjSi turisté si budou stale vice sestavovat svowldmou progednictvim gimeé
rezervace fes internet

& vyznam cestovnich agentur poklesne, dkglisluzeb budou stéle vice nakupovargsp
internet

+ internet pozmni roli narodnich turistickych organizaci a posili e-marketingu

28



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

¢ zakladnim pedpokladem uas@nych webovych strdnek bude dostupnost hlubSich
informaci o produktech i destinacichigspupna propojeni a prolinky
moznost nakupuips internet bude mit za nasledekggxizdjSi rezervace
& vzroste patba spolehlivych on-line rezervactedevSim ze strany vice zkuSenych a

sebejistych turist

Diky trendu néist nakupu sluzeb aimych rezervaciies internet je pro Pardubicky

kraj prilezitosti vytvdeni rezervéniho systému napojeného na turisticky infoéniaportal
www.vychodni-cechy.info a pok&avani v masivni propagaci tohoto turistického garta

L 2

Doprava
LepSi dostupnost rychlostnich viala nizkonakladovychippravdé ovlivni klasické
zpasoby cestovani. Silemi doprava bude statgd problémemigsyceni a nahroméi.

Dusledky pro cestovni ruch:

¢ destinace budou vice profitovat z jednoduché dostsip FedevSim v fipac
kratkodokjSich pobyt, zejména pokud jsou hlavni udalosti f@gdény v obdobi
mimosezony

o lepSi dostupnostipmych vlakovych a leteckych spojeni bude stimulopaptavku po
prodlouzenych vikendech a kratkodgsich pobytech ve #stech v zahrati

& vzroste vyuzivani vysokorychlostnich Zeleznic, &tk grevezmou vysoky podil letecké
dopravy

o pietizeni silnéni dopravy bude mit negativni vliv na cesty soukyomvozy, zejména v
hlavni sezoé

& klesne vyznam autobusové dopravy

o bariéry zmisobené nedokonalymi jizdnirrady a nefiliS optimalni dopravou budou mit
velice negativni vliv na destinace, které neakgéptastouci poptavku po snadné
dostupnosti

+ vzroste vyznam okruznich plavelfegevsim u populace starSi 50 let

Dusledky pro Pardubicky kraj — ve vazima tento trend je vyhodou dopravni poloha na

evropskych Zelezoinich koridorech a snadna dostupnost metropoli éolmest Zeleznini

dopravou, pedevsim vlaky vysSi kategoriefilpzitosti je dalSi rozvoj civilni dopravy na

pardubickém letigt a vyuZiti tohoto letit i nizkonakladovymi spotmostmi. Nevyhodou

kraje je problematicka situace v siini dopra.

Udrzitelny rozvoj

Uvédomovani si vyznamu ekologie nadale poroste. Vowsesin ruchu to zfsobi
zvySenou poptavku po destinacich, ve kterych bud¢ $tale vyznamijSi roli priroda a
populace.

Dusledky pro cestovni ruch:

+ vzroste dlezitost jednotlivych regiainv ramci destinace

+ politika destinaniho managementu musi byt zlepSovéana pedsictvim kontinual&siho
a disledrgjSiho planovani

& preference destinaci budou stale &ilspojovany s podporou mistniho obyvatelstva a
jejich privétivym postojem k rostoucimu pu prijizdéjicich turisti

o ekoturismus nesmi byt z&tovan s udrzitelnym rozvojem cestovniho ruchu

Dusledky pro Pardubicky kraj jsou jiZast&né uvedeny v odstavci Cestovat zodpore.

Udrzitelny rozvoj v oblasti cestovniho ruchu je bgimou podminkou.
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Jistota a bezpéi
Teroristické Utoky, regionalni valky, ztigtené prostedi a dalSi kritické situace se
bohuZel stanou sdasti denniho Zivota a ovlivni tak zvySenouipbt jistoty a bez@é.

Dusledky pro cestovni ruch:

& turisté se budou vice vyhybat destinacim, které gavazovany za mérbezpéné

o pii vybéru destinace bude hra&tgi ulohu kvalita vody (jezera, bazény, ale i vady
vodovodni sit)

+ turisté budou mnohem rychleji reagovat ivppct, Ze nabizeny produkt nebudesplat
ocekavané standardy

& Vvyznamr vzrostou naklady zatujici bezpénost

& primysl cestovniho ruchu bude préfina lépe reagovat a uspokojovat poptavku
v krizovych obdobich

Z tohoto pohledu j€eskéa republika relativnbezpénou zemi. Nevyhodou a rostouci

hrozbou vzhledem ke vlivu na cestovni ruch je z@es se kvalita rekremich vodnich

ploch vCeské republice, coZz se negatiwotyka Pardubického kraje, kde lezidxehradni

nadrze narodniho vyznamu.
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3 ANALYZA NABIDKY

Jednotlivé komponenty nabidky cestovniho ruchioyi¥ detailré zmapovany v ramci
Programu rozvoje cestovniho ruchu turistické oblssthodni Cechy a v ramci realizace
projekii zejména v obdobi let 2006 — 2008. V &mné dob kvalitné funguje turisticky
portal www.vychodni-cechy.info, na kterém je uveadiroka nabidka turistickych atraktivit i
sluzeb. Probih& pravidelna aktualizace fgpare i rozSkovani) dat informé&nimi centry,
piicemz kazdé informii centrum ma vymezené Uzemi, za které data nalpapravuje.
Proto v této kapitole tykajici se analyzy nabidkgjsou detaila analyzovany jednotlivé
atraktivity, spiSe se jedna o jejich zhodnocenivadeni konkrétnichifpadi a ve &tSine
subkapitol je uveden odkaz peéawa turisticky portal www.vychodni-cechy.info.

3.1 Gastronomicka za'izeni

Patet a rozmisini gastronomickych Z&eni se statisticky nesleduje, ale jejid¢kiped
je uveden na portdlu www.vychodni-cechy.info. Péolem mnohych restauraci je, Ze
nedisponuji vlastnimi internetovymi strankami, kteby napomohly nawstnikim pfi
planovani cest. Kvalitni internetovd prezentaceavsivacich z#dzeni je zarove
konkurenim prostedkem zejména v oblastech, kde nabidk&vysuje poptavku a
v lokalitach, kde je vyznamna sezdnnost v poptdacstravovacich sluzbach.

Zatim nejsou §liS rozSteny ani propagovany v restauracich krajové spégiali
(nabidka v restauracich je velmi podobna). Z&fop®u zatim mélo roz&né restaurace
alternativié ¢i specialg zantiené (vegetarianské, makrobiotické, dietni, s nahidk
bezlepkovych jidel) atizné néarodni restaurace (s vyjimkéimskych a italskych restauraci).
Stravovaci zézeni jsou zejména vetgich sidlech vyuzivana mj. ke stravovani gstmané
okolnich firem.

Ke gastronomickym zZ&enim lze zg&adit také pivovary véetre malych lokalnich
pivovar, které disponuji podnikovymi pivnicemi a programy exkurzemi vetrg
ochutnavek, coz je atraktivni program pro cizincevyaizitelny napiklad v kombinaci
s programy zagienych na golf, jichz sec¢astni ve ¥tSi mie muzi nez Zeny. &Sina
regionalnich pivovar nabizi moznost exkurzi a nabizi své speciality.ziMgvovary
v Pardubickém kraji p&t PernStejn Pardubice, d&’ansky pivovar v Potce, Rycht&
Hlinsko, Minipivovar Zamberk a MedleSicky minipivax,

S Urovni stravovacich #aeni je spokojeno v Pardubickém kraji vice nez%0
responderit marketingového vyzkumu realizovaného agenturowciCkeurism v letech 2005
— 2007, na druhou stranu 16 % responiléntcizinal dokonce 22 %) nedokazalo tuto otazku
posoudit (jde zejména o respondenty iikstravovaci sluzby nevyuzili). Tento vysledek je
podobny vyzkumu, ktery byl realizovan v roce 20@2raurou ARC Mikulov.

3.2 Ubytovaci za&izeni

3.2.1 Hromadna ubytovaci za&izeni

Turisticky vyznam regionu je &en kapacitnimi ukazateli (pty turistickych a
rekre&nich izek v hromadnych ubytovacichizaenich i v objektech individualni rekreace) a
na druhé strah ukazateli vykonovymi (gimérna délka pobytu, pet prenocovani host
v ubytovacich zazenich apod.). Tato kapitola je z&mna pouze na kapacitni ukazatele na
Uzemi Pardubického kraje, vykonovymi ukazatelil§gelzabyva kapitola 4.
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Vyvoj hromadnych ubytovacich za&izeni v Pardubickém kraji®

O turistickém a rekrégamim vyznamu regioih rozhodovala a stale rozhoduje jeho
geograficka poloha a jeho vilastni turisticka aixdiet. Rozvoj turistického vyuziti Gzemi
Ceské republiky byldsns spjat s existenci &nnosti turistickych spolkve 2. pol. 19. stoleti.
Podminky pro turistické vyuzivani krajiny byly naané ¢asti tzemiCR spojeny sinnosti
ceskych a smeckych turistickych spotk Pro gedvaléné obdobi byla na&sSine uzemi
turistického regionu VychodnCechy typickd porrné hustad si malych a skromnych
ubytovacich hostinca penziofi ve wWtSiné mensich rést (turistické oblasti Orlické hory a
Podorlicko), v atraktivnich centrech - laznich (h&28Bohdane) a v turisticky zajimavych
meéstech (Pardubice, Svitavy, Moravskéebova) i kvalitijSich hotel. Po roce 1948 se vSak
nastoupeny trend postupné vystavby sitristickych z#éizeni gerusil a v komemi sfé&e
nastalo obdobi stagnace a¢ény celé filosofie turistického podnikani. Soukromsgktor byl
likvidovan a flevzat do statniho a odb#s&ého vlastnictvi a moznosti dalSiho rozvoje byly
vyrazre omezeny. V pibéhu 50. a 60. let nedochazi k vyznaish vystavié ubytovacich
zarizeni. UEité oZiveni vystavby ifichazi az v 70. a 80. letech (vystavba podnikovych
rekre&nich zdizeni, transformace obytného fondu na rekméezhalupy, vystavba hotela
pozdsji penzior v horskych sediscich Orlickych hor a celkéwozvoj letni rekreace u vody
— naff. rekre&ni nadrze Pastviny a &ka fehrada).

Ve srovnani s jinymi podobnymi atraktivnhimi oblastmzahranti (horské oblasti,
vétSi mssta), které prozivaly v té debdaleko dynaniitsjSi rozvoj, se \Ceské republice
vSeobec# neda hoviit 0 vyznamujSich kvantitativnich a zejména kvalitativnich &réch.
Znxna cast existujicich zZé&eni byla na konci 80. let zastarala a bez od@gicitho
standardu poskytovanych sluzeb.

Zvlastni kapitolu v turistické infrastrukitel a v oblasti vyuzivani volnélkasu tvdila v
CR podnikové rekreace. | pro oblast turistickéhdaeg VychodniCechy, resp. Pardubicky
kraj predstavovala vyznamny podil na ubytovaci infrastikekt Vystavba podnikovych
rekre@&nich zdizeni byla v regionu koncentrovana zejména do BD.det (pgdatky byly ale
jiz v 60. letech). Jeji prostorova lokalizace sigrmvala gedevSim atraktivitu turistickych
center v Orlickych horach aistiscich letni rekreace u vody (rekfenadrz Pastviny,
Seaska gehrada, Horni Bradlo).

Tento ubytovaci potencial &h v turistické infrastruktie turistického regionu
VychodniCechy vyznamny podil (n&pv roce 1987 bylo véthto podnikovych zgzenich
celkem 10 400dzek, zatimco v zézenich tehdejSiho volného cestovniho ruchu kolérddd
lazek, pondr luiZzek v podnikovych z@&enich a v Zidzenich volného cestovniho ruchu byl
tedy zhruba vyrovnany.)

V 90. letech dochéazi v souvislosti s politickymiekonomickymi zrdnami v CR k
zdsadnim zinam i ve struktte ubytovaci infrastruktury v cestovnim ruchu. Ndédesa v
kratkém casovém obdobi ani nemohlo dojit vétsime turistickych regiod — k zasadnim
zmenam v celkové kapacitani v kvalitativnich ukazatelich, avSak vyrazn&mense odehréala
piedevsim ve vlastnickych pamech. Vlastnické vztahy k #aenim byvalého volného
cestovniho ruchu (hotely, motely, ubytovaci hojraristické ubytovny a chaty, kempy aj.)
byly transformovany v mibéhu privatizace. Sowin¢ s tim dochazelo k postupnéepené
ponerné bohatého fondu #&eni podnikové rekreace s vice nez 10 GE&y na kometni
ubytovaci z#&zeni otevena vSem navdtnikam.

® Odstavce #nované vyvoji ubytovacich Haeni byli pgevzaty z Programu rozvoje cestovniho ruchu
v turistickém regionu Vychodriiechy
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Tab. 12 podava zobrazuje vyvoje igtu ubytovacich kapacit v jednotlivych okresech
v Pardubickém kraji. Je z ni patrné, Ze nejdyiasnirostla ubytovaci infrastruktura v letech
1987 - 2007 v mistech v minulosti podvybavenychrdelt Pardubice, Svitavy).

Tab. 12 Vyvoj ubytovacich kapacit v okresech Parduického kraje

Patet lizek Potet liizek Narist izkovych kapacit
Okres v ubytovacich z&izenich | v ubytovacich z&izenich . o
1987 2007 v obdobi 1987-2007 (v %)
Chrudim 4 327 4 563 5%
Pardubice 1397 3478 149 %
Svitavy 1417 3504 147 %
Usti nad Orlici 3795 6 439 70 %
Pardubicky kraj 10 936 17 984 64 %
celkem

Zdroj: Sitani oh'anské vybavenosti sidel 198BU Praha. in: Program rozvoje cestovniho ruchunstickém
regionu Vychodn€echy;CSU, Statisticka réenka Pardubického kraje 2007

Vyvoj ubytovacich z&izeni v jednotlivych okresech Pardubického krajeosledni
dobke (2004 — 2007) zn4zwje Graf 1:

Graf 1 Vyvoj lizkovych kapacit HUZ v okresech Pardubického kraje vetech 2004 - 2007

7 000
6 000 =
5000 [] -
Chrudim
4 000 1+ — — — | 8
W Pardubice
O Svitavy
3000 1+ — — — - . -
O Usti nad Orlici
2000 + — — — =
1000 + — — — =
0+ ‘ ‘ ‘
2004 2005 2006 2007

Zdroj: CSU, Statistické réenky Pardubického kraje

KvyznamrjSimu nafistu kizek v hromadnych ubytovacich rzenich doslo
v poslednich letech v okresech Usti nad Orlici #a8y, naopak powrné stabilni stav je
v okresech Pardubice a Chrudim.

V roce 2007 se na Uzenteské republiky nachazelo 451 70@7dék v 7 845
ubytovacich zdzenich.V Pardubickém kraji se nachazelo v roce7 26lkem 17 984ukek
ve 362 hromadnych ubytovacichiz&nich, coZ fedstavuje 3,98 %ikkové kapacityCR.
Podil regionu na obyvatelst@R predstavuje v roce 2007 4,93 %, koncentrace turigtitk
liZzek je tedy v regionu pa¥mé nizSi nez koncentrace obyvatel. Takiepmet lizkove
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kapacity na 1000 obyvatel dosahuje pddmirnych hodnot (35 turistickychuzek/1000
obyvatel) oproti republikovému foméru (43 izek/1000 obyvatel). | pokud vztdhnemeigio
turistickych bizek k rozloze, Pardubicky kraj t%io5,7 % celkové rozloh¥’'R, koncentrace
turistickych hizek na kn ¢ini v Pardubickém kraji 3,98, v thrnu £:R 5,73 tizek. Mista
s vysokou koncentraci ubytovacich kapacit jsou iegma vCR nerovnondrng. Nejvétsi
liZkova kapacita ifgpatend na 1000 obyvatel se nachazi vdaském, Karlovarském a
Kralovéhradeckém kraji, nejtsi lizkova kapacitaigpaitena na rozlohu tzemi je v hlgat
Praze, v Kralovéhradeckém, Libereckém a Karlovarskéaji, tedy v regionech, ve kterych
lezi nejvyznamisi ceska pohti a vyznamna lazeska mista.

Tab. 13 Kapacity hromadnych ubytovacich zéizeni cestovniho ruchu podle kraj k 31. 12. 2007

) Hromadna prlt\)/l isst?n Pramérna cena
CR, kraje ubyvt,ovac,:i Pokoje Lizka a karavar);y za ubytvovéni
zarizeni (K¢)

Ceska  republika 7845 172560 451 707 53 967 381
HI. m. Praha 654 34371 74602 1275 1052
Stredaiesky 566 10995 29 969 6741 405
Jihasesky 1022 18122 53590 14 423 295
Plzaisky 517 9182 25693 3793 302
Karlovarsky 421 13874 28586 1610 579
Ustecky 394 7169 18891 2772 339
Liberecky 895 13268 39 927 2900 258
Kralovéhradecky 968 15869 45 331 5438 280
Pardubicky 362 6223 17 984 2120 280
Vysotina 358 6 622 19750 2974 276
Jihomoravsky 502 12294 31311 4943 349
Olomoucky 344 7045 18833 1250 314
Zlinsky 366 7999 21564 1540 309
Moravskoslezsky 46D 9527 25676 2188 295
Zdroj: CSU

Pardubicky kraj pdt mezi regiony s nejnizZSi fomérnou cenou za ubytovani. Ob&cn
|Ize fici, ze nejlevisjSi ubytovani WCeské republice se nachazi na Gzemi celého NUTS I
Severovychod. V Pardubickém kraji k tomuto fakttispiva, Ze se zde nenachazi zadny
pétinveézdickovy hotel a ¢tyrhvézdickové hotely pouzefit v ostatnich krajich je pet
¢tythvézdickovych hotel znané vysSi (7 a vice). Poin ubytovacich zédzeni typu ,hotel a
podobna ubytovaci Faeni* (W. penziom) a ostatnich ubytovacich izzeni (kempy,
turistické ubytovny a ostatni nespecifikované UEg) giblizné¢ podobny jako v ostatnich
krajich.

Pardubicky kraj pat do turistického regionu Vychodnfechy. Na Gzemi kraje
zasahuje @ turistickych oblasti — Pardubicko, Chrudimsko#dicko, Ceskomoravské
pomezi, Orlické hory a Podorlicko a Kralicky &nik. Turisticka oblasti Orlické hory a
Podorlickocaste&ne zasahuje i do Kralovéhradeckého kraje, ale ubytiokapacity jsou zde
zohledrény za celou oblast (dle d&tSU). Zarové jsou v rdmci Gddj z turistické oblasti
Orlické hory a Podorlicko zahrnuty i Udaje z tudké oblasti Kralicky S&znik.
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Tab. 14 Kapacity HUZ podle turistickych oblasti (sav k 31. 12. 2007)

o Hromadna ubytovaci . . Pramérna cena za
Turisticka oblast e y Pokoje | Luazka L
zarizeni ubytovani
Pardubicko 54 1452 3478 407
Chrudimsko-Hlinecko 90 1561 4611 228
Ceskomoravské pomezif 76 1334 3862 304
Orlické hory a
. 254 3462 11 062 251
Podorlicko

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008
* ve zdrojiCSU uveden nazev TO Svitavsko

Lazkova kapacitav jednotlivych turistickych oblastech je relatémyrovnana. Pouze
TO Orlické hory a Podorlicko vykazuje vysSi ubytoviiapacitu. Ta vSak &sti gipada na
Kralovéhradecky kraj, kde se nachazeji vyznamnai$ya stediska Orlickych hor Ricky a
Destné v Orlickych horach, zaraveiast ubytovaci kapacity @atdo turistické oblasti
Kralicky Sreznik, kter4 neni v GdajicBSU prozatim zvl&S vyclensna. Je v3akieéba bréat
v Gvahu i tizkovou kapacitu ve vztahu k rozloze turistickychask, TO Orlické hory a
Podorlicko (cela TO na Uzemi Pardubického i Krdlwaéleckého kraje) ma néjgi rozlohu
oproti ostatnim TO. Ret lizek vztazeny k rozloze TO zachycuje Tab. 15.

Tab. 15 Kapacity HUZ podle turistickych oblasti (sav k 31. 12. 2007) na kfh

Turisticka oblast Rozloha TO, kn? | Liazkav HUZ TO | Luazkova kapacita/kn?
Pardubicko 889 3478 3,9
Chrudimsko-Hlinecko 1030 4611 4,5
Ceskomoravské pomezi 1457 3862 2,7
Orlické hory a Podorlickg 2 140 11 062 5,2

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008SU Liberecky kraj

Pramérné ceny ubytovanijsou uvnit kraje ponérné diferencované, jak ukazuje Tab.
14, hodnota pro TO Chrudimsko-Hlinecktedstavuje pouze 56 % hodnoty pro Pardubicko.
Pramérna cena za ubytovani v TO Pardubickofipatporovnani s ostatnimi TO Geské
republice k &m vy33im,Ceskomoravské pomezi se pohybuje zhrubaimpru a TO Orlické
hory a Podorlicko a Chrudimsko-Hlinecko #&li mezi nejlev&si TO v celorepublikovém
metitku.

Rozmis€ni kapacit HUZ v Pardubickém kraji je nerovnorarné. Nej&tsi
koncentrace turistickychitek je v oblastech letni rekreace u vodyiehpadni nadrze 8ea
Pastviny, ve $ediscich zimnich spart— Orlické hory a Kralicky S¥#nik a ve misg
Pardubice, nasleduji kapacity ¥kiterych dalSich kstech - Litomysl, LAz&Bohdané.

3.2.2 Objekty individualni rekreace

Objekty individuélni rekreace jsou lokalizovany ména v zazemi #&st (prevazr
chaty) nebo v horskych oblastech (chalupy). V r@@®1 na zéklad SLDB se vCeské
republice nachazelo 175 225 neobydlenych objskbuzicich k rekreaci, z toho nejvice ve
Stredaseském kraji (zazemi Prahy) a v Jbekém kraji (zazemCeskych Budjovic,
rekrea@ni kapacity u vodnich ploch a na Surégwa to 21 % resp. 14 % celkovéha:potakto
vymezenych objekd. Pardubicky kraj se nachézel na 7. smiaezi kraji v pétu rekregnich
objekti. Mezi léty 1991 a 2001, kdy se uskiniga &itani lidu, dond a by, doslo

Y4

v Pardubickém kraji k néstu pa@tu objekfi slouzici k rekreaci o 33 %. Touxe znamenat
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zejména opushi objekfi nachazejicich se v periferijnich oblastech Pakdbio kraje
(sthovani do mist ¢i do blizSich spadovych Uzemi obci) nebo po Umifvatel objektu
ponechani pouze k rekkgd funkci. Pro toto obdobi neni typicka vyra&@i vystavba novych
objekti k individualni rekreaci. K neftSimu naiistu objekt individualni rekreace doslo
mezi léty 1991 a 2001 v okrese Svitavy, a to o 624ty objekii individualni rekreace
v okresech Pardubického kraje zobrazuje Tab. 16.

Tab. 16 : Rozmiséni objekta individualni rekreace v okresech Pardubického krag

Okres Objekty slouzici k rekreaci
Chrudim 4274
Pardubice 1911
Usti nad Orlici 3263
Svitavy 3088
Celkem 12 536

Zdroj: CSU SLDB 2001

Nejvice objeki individualni rekreace se nachazelo v roce 200krese Chrudim,
piicemZ nejétsi koncentrace byla v rekrgd oblasti kolem fehrady Sé a v Zeleznych
horach. Relativés vyrovnany péet objekfi byl v okresech Usti nad Orlici a Svitavy.
RozloZeni v okrese Usti nad Orlici je zejména \idRych horach (nejvice v obcich u hranic
se sousednim Kralovéhradeckym krajem a Polskemkr¥se Svitavy je vyznanyjsi
koncentrace na PoBku a na Pardubicku se jedna o oblastéjiad Relowe. VyznamujSi
podil chalup na objektech individudini rekreace \aesledovat na Palsku, Hlinecku a
v podhiti Orlickych hor.

Vezmeme-li v Uvahu rekréai prilezitosti doméacnosti, tj. vybavenost doméacnosti
rekre&nim objektem, péai okres Pardubice mezi okresy s r&¥m procentem domacnosti
disponujicich objektem individualni rekreace (spoées hl. néstem Prahou a Brnem). Tento
ukazatel vSak nevymezuje Uzefrinkalizované chaty a chalupy majiietde Zijicich. AvSak
lze aiekévat, Ze jsou &Asti umistny v Pardubickém kraji, ffpadré v sousednich krajich -
Kralovéhradeckém a Vygma.

Od paatku 21. stoleti nastava fenomén pronajimani objékdividualini rekreace.
Oproti hotelim a penziofim predstavuji chaty a chalupy auteétjSi pobyt v dané lokalti
za cenu mensiho pohodli. Poptavka domaci i zatmfhkiientelou po pronajmu objakt
individualni rekreace je pofmé vysoka. Dle odhad pracovniki realitnich kanceka
pronajima chaty a chalupy zhruba desetina majitgthto objekd. Mezi nefasgjsSi
zahranéni hosty paf Polaci (vySSi vrstva), &nci a Nizozemci. Z domacich hésse jedna
zejména o rodiny s malymi &tini, ale vzistd poptdvka mezi mowjEimi zajemci
(podnikatelé a mana#iy kteri si preji stravit dovolenou v klidném prdetli, nedatené
piirodk, ale poivadujl' luxusiii vybavené chaty (bazén, sauna). V letni séz&ou nejvice
v zimni sezo6# horské oblasti. Oblibenost chat a chalup je daké tim, Ze lid&asto travi
dovolenou ve skupinkach a chétahalupa zaréuje WtSi soukromi fi posezeni siateli.

V nabidkach zprogtdkovatelh ubytovani v rekremich chatach/chalupach nejvice
dominuje oblast Orlickych hor a Podorlicka a Chraska-Hlinecka.

3.3 Infrastruktura zajiS tujici dostupnost Pardubického kraje

Vyznam dopravni infrastruktury spiea v propojeni zdrojovych mist poptavky (mista
s vysSi koncentraci obyvatelstva) a nabidkovymiyrigohledu cestovniho ruchu. Doprava
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pati mezi zakladni — realizai podminky cestovniho ruchu, bez kterych by rooestovniho
ruchu nebyl mozny. Pro rozvoj cestovniho ruchuji&edta nejen dostupnost regionu jako
celku (rozSieni potencialu spadoveho uzemi), ale také lok&piala umoiujici pohyb po
GUzemi a zajishi dopravni dostupnosti k jednotlivym atraktivitazestovniho ruchu a do
navsévnickych center.

Ze SirSiho pohledu ma Pardubicky kraj vyhodnou depr polohu pro rozvoj
cestovniho ruchu. To je dano jeho polohou na z&lamrh i silnénich komunikacich, které
ho zgistupuji z nekolika vyznamnychteskych, ale i zahragnich sidelnich aglomeraci. Tyto
aglomerace igdstavuji zaroue zdrojové misto potencialnichéastniki cestovniho ruchu.
Pardubicky kraj disponuje iffmym spojenim s Prahou, Brnem, Libercem, Olomouci a
Ostravou. Dlezitd je také spotma hranice s Polskem. Vyzna#si silnicni spojnice do
Polska (Wroclaw, VarSava a dalSi polsk&st) prochazi sousednim Kralovéhradeckym
krajem.

Vyhodna dopravni poloha a snadna dostupnost regiagize na druhou stranuigobit i
negativré, zejmeéna ve vztahu k délce pobytu n&wsiki. Snadno dostupna mista a nevelka
vzdalenost od &tSich sidelnich aglomeraci mohou bigvddem spise k jednodennim vyiet
¢i navseve atraktivit @i prajezdu krajem.

3.3.1 Silniéni doprava

Celkova délka siliini si€ na uzemi Pardubického krajmi 3 590 km, z toho je 8 km
dalnic (D11). Nedostat@é napojeni Pardubického kraje na dalhst’ a na rychlostni silnice
je nevyhodou, ale postupprobihaji prace na zlepSeni této situace.

Koncem roku 2006 bylo zprovo#mo prvnich 8 km dalnice (D11) na uzemi kraje.
V roce 2008 probihalo jeji napojeni na silnici 1/ Opatovic nad Labem. Navazani na D11
piinese zasadni zu v propojeni kraje na evropskou dafriist’.

Krajem povede rychlostni silnice R 35 vedouci \kiiskiberec — Turnov — Hradec
Kralové — Moravska fiebova — Mohelnice — Olomouc — Lipnik nad¢Beu. Po svém
dokorteni bude tato rychlostni komunikace nejdelSi v ibéipa. U Opatovic nad Labem se
napoji na D 11 a bude takgulstavovat alternativni trasu spojujicéchy s Moravou a
zarova: dojde k odlebeni dalnice D1. Otdgeni R 35 bude zéasadni pro zlepSeni dostupnosti
vychodnich¢asti Pardubického kraje, které maji sice potemmidlrozvoj cestovniho ruchu,
ale pra¥ Spatna dopravni dostupnost neumgé jeho plné vyuziti.

Uzemim Pardubického kraje prochazi mezinarodniaioprtah Nmecko (Dra#any)
— Liberec — Jiin — Hradec Kralové — Svitavy — Brno — Rakouskod@f), s pokr&ovanim od
Svitav do Olomouce a déle na Slovensko (Zilina)ongd Polska (Krakov, Katovice).

Z hlediska tranzitu v oblasti cestovniho ruchu jgedity tah sndiujici z Polska fes
Hradec Krélové, Brno a Videk jihoevropskym miim (ltalie, Chorvatsko).

Silnice prvni tidy na Uzemi Pardubického kraje (kurzivou @&em& mista nelezi
v Pardubickém kraji, avSak jsouildZita pro nazngeni snéru dané silnice, v zavorkach jsou
uvedenaisla silnic, které se v daném ngistdanou komunikaciiZuji):
* |/2: Praha — Kutna Hora- Zdechovice —ielow — Pardubice (1/36, 1/37)

e /11 Praha — Podbrady — Hradec Kralové — Tyn&had Orlici — Vamberk Helvikovice
- Zamberk — Jablonné nad OrliciCervena Vodag, 1/43) — Mlynicky Dvir — Sumperk —
Opava — Ostrava — Jablunkov - Slovensko

37



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

e /14 Liberec — Jablonec — Vrchlabi — Trutnov — Nachodychnov nad Kéznou —
Sopotnice - Usti nad Orlici Geska Febova — Febovice WCechéach (1/43)

« 1/17 Caslav— Podheany u Ronova — Henamv Méstec — Chrudim (1/37) — Hroék
Tynec — Nova Ves (1/35)

 1/34 Ceské Budovice — Humpolec — Hawvlkiv Brod — Zfrec nad Doubravou — Chlum
Hlinsko — Poléka — Svitavy (1/43) — Koctbv (1/35)

* 1/35 Polsko/SRN — Hradek nad Nisou — Liberec — Turndv¥radec Kralové— By -
Holice (I/36) — Nova Ves (I/17) — Vysoké Myto — ainysl — Svitavy (1/43) — Kodtov
(I/34) — Moravska febova — Gruna -Mohelnice — Olomouc — ValaSské M&idi —
Slovensko

* 1/36 Nové Mesto— Chy¥ - Lazre Bohdaneé — Pardubice (I/2, 1/37) — Holice (1/35)

e 1/37 Trutnov — Hradec Kralové Opatovice nad Labem - Pardubice (1/2, 1/36) +udhm
(1/17) — Slathany — Trhova Kamenice Zdirec nad Doubravou —d&r nad Sazavou —
Velka Bites

* 1/43 Brno — Letovice Rozhrani — Svitavy¢( 1/34) — Svitavy Lanov (I/35) — Tebovice
(1/14) — Lanskroun -Stity— Cervena Voda — Kraliky — Dolni LipkaRolsko

Silnice I. ¥idy jsou vedeny v Pardubickém kraji severojizniném (Hradec Kralové
— Pardubice — Chrudim), zdpadovychodniméram (I/2 a 1/17), vyznamnou roli hraje i
tangencialni spojeni (napl/14, 1/34, 1/43). NejhustSi &isilnic I. tidy je vytvdena kolem
mest Pardubice, Chrudim a Svitavy.
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Obr. 11 Silniéni si’ Pardubického kraje

Zdroj: Krajsky trad Pardbubického kraje, Odbor strategického rozywgge in: Program rozvoje Pardubického
kraje

Tab. 17 Délka jednotlivych silnic 1. #idy na izemi Pardubického kraje

Cislo | Trasa v regionu Délka (v kn)
112 Zdechovice - Pardubice 25

I/11 | Helvikovice — Mlynicky Dyr 39

I/14 | Sopotnice — flebovice WCechach 28

/17 Podheany u Ronova — Nova Ves 46

I/34 | Chlum - Koclfov 62

1135 | By - Gruna 82

1/36 Chyg¥ - Lazre Bohdané - Holice 42

1137 Opatovice nad Labem — Trhova Kamenijce 46
1/43 Rozhrani — Dolni Lipka 78

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu v turiséokregionu Vychodriechy, www.mapy.cz

Silnice 1. a lll. #idy maji vyznam v lokalnim dopravnim systém kraje lalediska
cestovniho ruchu to jsou pratyto komunikace, kteréiwadkji turisty k jejich citim. Jelikoz
nej\etsi podil turist vyuziva k dopra¥ do cilového mista osobni automobil a neustalysiar
objemu automobilové dopravy je obégulatny fakt), je nezbytny takovy stav silnic 111§
aby byla zachovana bezpwst silntniho provozu, ochrana Zivotniho priesti a zarove
kvalitné uspokojeny dopravni p@by. V op&ném gipact se ntize nekvalitni sisilnic 1l. a
[1l. tridy stat rozvojovou bariérou cestovniho ruchu vésamisg, resp. v kraji.

39



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

Se silnéni dopravou souvisi doprava v klidu — parkovigt odstavné plochy pro
automobily a autobusy. V sgasné dob narista péet automobil a jejich vykori. Cim vice
automobili obyvatelstvo vlastni, tim vice v@taji pozadavky na velikosti odstavnych a
parkovacich ploch. Otazku dopravy v klidu v &@sné dob v souvislosti s nédistem patu
automobili a jejich vykori musiieSit zejména &tSi sidla a vyznamna rekega centraci
nejnav&vovarejsi paméatky.

Praimérné denni vydaje turigtcestujicich osobnim automobilem jsou vySSi, avaiiro
vétSi mobilita diky automobilu umaiije casgjSi ndvstvy s vice cili v jednom dni. Existence
parkovi¥ v atraktivnich lokalithch tak do z&@@ miry podmiuje nav&vnost gchto lokalit.
Zarover by mela byt tyto parkovidt vybavena fsluSnou dalSi infrastrukturou, zejména
informanimi panely a mapami blizkého okoli, eventdadhcerstveni, WC, odpadové koSe a
mista pro odptinek. Omezi se tak volné odhazovani odma@k nieni okolni krajiny
v dasledku gitomnosti ¥tSiho mnoZstvi osob @Eeni zelew — vySlapavani cesgk apod.).

Planovani parkovacich kapacit je citlivou zalezitaseba v piipadt jejich nedostatku
se parkovani five stat rozvojovou bariérou, dale jela uvazit, zda jecelné Zizeni
placeného parkovi&ti ponechat neplacené.

Na druhé strahn je efektivni budovat zachytna parkovisthagiklad na okrajich
piirodnich chraénych oblasti, zimnich lyZakych stedisek) s Hpadnou navaznosti
prostedki hromadné dopravy, zejména ekologicke.

Problémem dotykajicim se cestovniho ruchigsta petizenost silnic, jejich Spatna
kvalita v rekterych Usecich a vedeni tranzitni dopravysty, to ma negativni dopad na
Zivotni prostedi a prodluZzuje dobu cestovani, nasledkainoz se zvySuje nespokojenost
cestujicich.

Dopravni problémy v Pardubickém kraji jsotasto kritizovanou skud@osti.
Dostatén¢ vypovidajici je marketingové $ehi realizované na uzemi Pardubického kraje ke
Strategii. V #m nxli turisté uvést mimo jiné i neatraktivni prvky \ailubickém kraji.
Ponerne velkacast odpovdi se tykala dopravy.

Z ,Top 10" neatraktivnich pruk Pardubického kraje uvedenych v letnim obddbdptavuje:
* 30 % silnice, dopravni problémy

* 15 % ovzdusi, smog (krohpramyslu je zde souvislost i s dopravou)

* 2 % mélo parkovis

* neatraktivni prvky, které mohou souviset s dopravadpadky, Spina, nefamek (12 %),
(konkrétre uvedend) Siroka ulice v Chrudimi (8 %), ruch/h{BK%)

o dale uvadné neatraktivni prvky souvisejici s dopravou (memSicentni zastoupeni) —
Spatné zn&ni stezek (cyklotras), silnic, Spatné dopravnjesgo

Z ,Top 10" neatraktivnich prvk Pardubického kraje uvedenych v zimnim obdobi

predstavuje:

* 24 % ovzdusi, smog

* 16 % stav silnic, dopravni problémy

e 5% hustota provozu

* 4 % mélo parkovis
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3.3.2 Zelezniéni doprava

Zeleznini doprava je ve srovnani se simi automobilovou dopravou turisty mén
pouzivanym zfisobem dopravy, avSak jeji vyznam &p@ zejména v doprav vétSich
organizovanych skupin (turistické oddily a skupiskolni dti a mladez, dalSi organizované a
neorganizované skupiny apod.), vyznamna je také gHologEnost ve srovnani
s automobilovou dopravou.

Pardubicky kraj ma po#nn¢ hustou gi Zeleznic - na Uzemi kraje se nachazi 541 km
Zeleznénich trati, a svoji hustotou tak Zelagriist’ odpovida celostatnimudgmmeéru.

Tab. 18 Zeleznéni sit v Pardubickém kraji

Délka trati Plocha kraje Hustota

Uzemi (km) (km?) Zeleznini sité
Pardubicky kraj 541 4519 0,12
Ceska republika 9 597 78 866 0,12

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008

Uzemim kraje prochéazi panevropsky multimodalni Zitei koridoré. IV Drazdany —
Praha — Bratislava/Vide— Budapes — Arad (+ jeho ¥tve — Norimberk — Praha, Arad —
Bukure§ — Constanta, Arad — Craiova — Sofia — IstanbufjaSe Solu), ktery se v ramci

republiky shoduje s vymezenym narodnim koridorém. (Décin — Praha — Pardubice —
Cesk& Tebova — Brno — Beclav - Lanzhot).

Prehled narodnich koriddma Uzemi Pardubického kraje:
« C. . D&in — Praha — Pardubic€eska Febova — Brno — Rclav — Lanzhot

« Odbana wtev koridoru¢. Il je vedena v tras€eska Febova — Olomouc —iBrov, kde
navazuje na hlavniétev Breclav — Perov — Ostrava — Petrovice u Karviné

« C. lll Cheb/DomaZlice — Plze— Praha — PardubiceGCeska Febova — Olomouc —Brov
— Ostrava — Jablunkov — Navsi , se v celé své d@lagzemi Pardubického kraje shoduje
s vymezenim koridarl. a Il.

Vyhodu plynouci z polohy na ZeleZnim koridoru na rychlikovych zastavkach maji
mésta Pardubice, Chotte Usti nad Orlici,Ceska Febova a Svitavy v podébrychlého
spojeni s dalSimi vyznamnynieskymi i zahrainimi mgsty. Dobu cestovani a vzdalenost
mezi mésty z vychoziho mista Pardubice ilustruje Tab.Tl&0 @ima spojeni jsou n&gstji

zajistna vlaky vyssi kvality. V ramdCR je relativié rychlé cestovani z Pardubic do Prahy i
do Brna.

41



7 vz

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

Tab. 19 Doba cestovéani z Pardubic do vyznamnychisdoevropskych nést

Spojeni Doba cestovani Vzdalenost
Pardubice — Praha 1 hod. 9 min (vlaky Eurocity) kov
Pardubice — Brno 1 hod. 26 min. 151 km
Pardubice — Vide 3 hod. 26 min. 301 km
Pardubice — Budapg$ 5 hod. 56 min. 547 km
Pardubice — Bratislava 3 hod. 11 min. 292 km
Pardubice — Berlin 5 hod. 51 min. 492 km
Pardubice — Drafany 3 hod. 26 min. 293 km
Pardubice — VarSava 7 hod. 21 min. 670 km
Pardubice — Krakov 6 hod. 22 min. 396 km

Zdroj: www. jizdnirady.idnes.cz

DalSi vyznamné trati v regionu jsou Pardubice —ddcaKralové — Liberec, Pardubice
— Chrudim — Hlinsko - Hawkuv Brod, Tynis¢ nad Orlici — Letohrad — Lichkov — Dolni
Lipka. Pro rozvoj cestovniho ruchu jsou vyznamrgiadalni trati, které zaji%ji dostupnost
atraktivnich lokalit a turistickych vychodisek wienu. Lze jmenovat ndp Chocé —
Litomysl, Zdarec u Skute — Poléka — Svitavy,Ceska Febova — Moravska fEbova —
Chornice. Na &kterych z &chto trati jsou jizZ nasazeny moderni viakové soupRegionova,
které zvysSuji Urovieé cestovani na regionalnich tratich¢kiieré Zelezriini trag na Gzemi
Pardubického kraje jsou zapojeny do integrovanémoai/niho systému.

Obr. 12 a

Tab. 20 zobrazujifehled Zelezrinich trati v Pardubickém kraji.
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Obr. 12 — Zeleznéni sit’ na Gzemi Pardubického kraje
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Tab. 20 Fehled Zelezninich trati v Pardubickém kraji
Cislo Usek Délka | Kategorie | Koleje | Elektrifikace Vlaky
(km)
010 Kolin — Kojice — Relow — | 86 celostatni | 2 ano SC, EC, IC, H
Pardubice- Moravany —Chaite Sp, R, Os
— Usti nad Orlici —Ceska
Ttebova
015 Relow — H&maniv Méstec -| 21 regionalni| 1 ne Os
Prachovice
016 | Borohradek - Holice —| 31 regionalni| 1 ne Os
Moravany — Hrochv Tynec —
Chrudim ngsto - Chrudim
017 Chrudim mssto — Hémaniv | 13 regionalni| 1 ne Os
M¢éstec
018 Choce — Vysoké Myto -| 24 regionalni| 1 ne Os
Litomysl|
020 | Velky Osek — Chlumec ngd7 celostatni | 1 ano R, Sp, Os,
Cidlinou — Hradec Krélové - (na Uuzemi
TyniS€ n. Orl. - Borohradek —| Pardubického
Plchivky - Chocaé kraje pouze Sp
Os)
021 | Tyni&¢ n. Orl.- Castolovice —| 50 celostatni | 1 casteng R, Os
Kostelec n.Orl. —Zamberk —
Letohrad — Jablonné n.Orl. |-
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Lichkov — Dolni Lipa -
Cerveny Potok Hanu3ovice

=

Lichkov — Mezdilesie (Polsko)] 2 celostatni ne R

N

024 Usti n. Orl. - Letohrad 14 celostatni ano OR,

025 Dolni Lipka - Kréaliky —{ 12 regionalni| 1 ne R, Os
Mlynicky Dvir - Stity

031 Pardubice — Pardubice Rosicd 6 celostatni | 1 ano R, Sp, Os
nad Labem — Opatovice ndgd
Labem - Hradec Krélové —
Smfice - Jaronar

236 | Caslav. - Ronov n.D| 4 regionalni| 1 ne Os
Ttemosnice

238 Pardubice — Pardubice Rosic&2 celostatni | 1 ne R, Sp, Os
n.L. — Chrudim — Slatiany —
Zdarec u Skute — Hlinsko —
Vitanov — Chotbo — Havl.
Brod

260 | Ceska4 Tebova — Svitavy - 38 celostatni | 2 ano SC, EC, IC, Hx,
Rozhrani — Blansko - Brno R, Sp, Os

261 Svitavy — Poéka — Skuté - | 53 regionalni| 1 ne Os
Zdarec u Skute

262 Trebovice VC. — Mladsjov na | 41 regionalni| 1 ne Os
Moraw — Moravska Tebova —
Chornice - Jevko -
Boskovice — Skalice n.
Svitavou

270 Ceskd Tebova — Tebovice| 26 celostatni 2 ano SC, EC, IC, Hx,
vC. — Rudoltice . - R, Sp, Os
Tatenice —Olomouc — Perov
— Ostrava - Bohumin

271 Prostjov — Konice - 4 regionalni| 1 ne Os

272 Rudoltice WCechach - 4 regionalni| 1 ne Os
LanSkroun

904 Muzejni Uzkorozchodnga 11 muzejni 1 ne Sezoénni provoz
Zeleznice Mlagiov n. M -
Hiebe

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu v turiséokregionu Vychodrechy, Jizdnfady

Problémy Zeleznéni dopravy v Pardubickém kraji

» Zastaralost lokalnich trati — nedosta investice do trati, vozového parku, nadraznich
budov a dalSiho zdzemi pro cestujici

» Nizk& prepravni rychlost na regiondlnich tratich a dloubldadjizdy
* Hrozba zruSeni dopravy nakterych tratich z évodu jejich nizkého vyuziti

Zameéry rozvoje zelezniéni dopravy v Pardubickém kraji

e Vybudovani pelozky trati Pardubice — MedleSice s odstram Uvrati v Rosicich nad
Labem, ktera v saiasné dob vyznammrt prodluzuje dobu cestovani vlakem do Chrudimi

e Zdvoukolejreni trati Pardubice — Hradec Kralové
* Byla ukortena elektrifikace trati Letohrad — Lichkov
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Elektrifikace gispgje k plynulejSimu provozu v evropskéntiitku, vlaky budou moci
projet z Balkdnu az k Baltskému mdez tSich gestavek. Vyznam elektrifikované trati
bude pevazré pro nakladni dopravu, avsak byly modernizovangieré Zelezrini stanice a
zabezpe&ovaci systémy, coz také&igpeje ke zkvaliténi osobni dopravy. Zaroiiese zrychli
osobni doprava do Polska

3.3.3 Letecka doprava

V Pardubicich funguje mezinarodni letiSse smiSenym vojenskym a civilnim
provozem. Toto letigt zaji¥uje pravidelné dopravni spojeni s Moskvou a Petadm,
vyuzivano je pro charterové lety do turistickychstiteaci (BulharskoRecko, TureckoCerna
hora, Egypt). Vyhodou leti&tje i jeho dopravni poloha v ndvaznosti na dopralakovou
(Zeleznéni koridory), coZ pedstavuje potencidl n#glad pro nizkonakladové letecké
spole&nosti, kterécasto vyhledavaji ,lewsi®, i kdyz treba i vzdale§si letis€ od cilove
destinace. fedpoklad dokoteni délnice D11 a na ni navazujici R3Begstavuje dalSi
vyznamny logisticky potencial v oblasti cestovntfiohu.

LetiS€ disponuje déma termindly, a to zidbodu oddleni cestujicich v ramci
schengenského a neschengenského prostoru. Expny vyznamnych investic v podédb
vybudovani nové letiStni haly, kterd by dokazalbandt aZzctvrt milionu cestujicich réng, ty
jsou zatim vSak pozastavenyiddu ekonomickeé krize. RBet pepravenych cestujicich
vykazoval az do roku 2007 neustaly, pond vyrazny naiist, v roce 2008 vSak doslo
k poklesu. Vyvoj ilustruje Graf 2.

Graf 2 Poket prepravenych cestujicich v letech 2002 - 2008

100000

90000 -

80000
70000
60000
50000 -
40000 -
30000 -
20000
10000

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Zdroj: Spolehost East Bohemian Airport a.s.

Prioritou Pardubického kraje a sp@iesti East Bohemian Airport a.s. je rdesii
leteckych spojeni s vice destinacemi z vychodréipazini Evropy aifldkani tak vice turist
do Pardubického kraje.
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V kraji se nachazeji i dalSi letStjejichz vyznam je spiSe vojensky sportovni
(napr.Vysoké Myto, Moravska febova, Podh@any, Chrudim). Vyznam pro cestovni ruch
v Pardubickém kraji ma sam@gn¢ letiS€ v Praze — Ruzyni, a to Zidodu jeho kapacity a
mnoZzstvi cilh propojenych leteckou dopravou.

3.3.4 Vodni doprava

Vyznam vodni dopravy v oblasti cestovniho ruchuavdBbickém kraji 1ze vztahnout
pouze k dopravrekre&ni (blize viz kapitola 3.5).

3.4 Dostupnost regionu hromadnou dopravou

3.4.1 Dalkova autobusova doprava

Spojeni  Pardubického kraje &iterymi vyznamnymi sidelnimi celky @eské
republice jsoasow vyhodrgjsi s vyuzitim autobusové dopravy nez preghictvim dopravy
vliakove.

Déalkova autobusova doprava v kraji je vedena zegmggvernim simtem do oblasti
Libereckého a Usteckého kraje, jiznim &em do kraje Vyséina, Jih@eského,
Jihomoravského a Zlinského kraje. Autobusové spagenzapadnimCechami a severni
Moravou je mozné sékolika prestupy.

Nezanedbatelnou roli maji linkové autobusy do zaikifgorochazejici fes Pardubicky
kraj ¢i vyjizdgjici ptimo z rtho. Jedna se zejména o spojeni se Slovenskiémeé Rutobusové
spojeni s Polskem ma sousedni Kralovéhradecky&i@imé linky do ostatnich stétsou
vedeny ¥tSinou z Prahyi Brna. Tyto mezinarodni autobusové spoje jsou ixarty spise
pracujicimi&i studujicimi vCeské republice, nabizeji vdak moZnost propagacewgbo
ruchu v Pardubickém kraji v zahr&nich nestech, jimiz prochaziimé autobusové spojeni a
piimym dopravnim spojenim argumentovat.

Linky vedené z Pardubického kraje do Slovenskélrpu— cilové zastavky:

« Senica, Trnava, Nitra, Ziar nad Hronom (z TrutovaspPardubice, Chrudim, Litomy3l,
Svitavy — tedy pes fi turistické oblasti)

e Treniin — Ziar nad Hronom — Zvolen — Detva —&enec (z Mladé Boleslavi a Hradec
Kralové gees Holice — Vysoké Myto — Litomysl — Svitavy — Maskou Trebovou)

» Zilina— Poprad — Lewa — KoSice — Michalovce (z Liberce #eg Pardubice a Olomouc)

3.4.2 Vlakova doprava

Dalkova spojeni prosdnictvim viakové dopravy jsou uvedena v kapitale23 kde
jsou uvedeny i doby jizdy z Pardubic do vyznamngathel vCeské republice i okolnich
statech.

3.4.3 Mistni autobusova doprava

Autobusova doprava ma vyznamnou roli zejména vabbtdn, kam nevede Zelegmi
trat. Velmi frekventované autobusové spojeni je megstyn Pardubice a Chrudim @&tné
spojeni existuje také mezi krajskymésty Pardubic s Hradcem Kralové.
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Mistni autobusova doprava ma stejako lokalni Zelezini doprava vyznam pro
dopraveni turist primo Kk atraktivitAm cestovniho ruchu, které nejsakalizovany na
hlavnich dopravnich tratich. Problematické je vaakobusové spojeni o vikendech, kdy je
frekvence lokalnich spdjznané omezena.

3.4.4 Provozovani specialnich autobusovych linek (skibusyyklobusy)

Mezi vyhody vyuziti cyklobus a skibu§ pati omezeni automobilové dopravy
v lokalitach, kam situji cyklobusy a skibusy. &tSinou se jedna o horské oblasti a turisticky
atraktivni ¢asti Pardubického kraje. Pokryti cyklobusy je vhbdaeSeno v ramci uzemi
Ceskomoravského pomezi (,kruhova doprava“ v ranmietipolednich hodinach). Vyhodou
v Pardubickém kraji je zapojeni cykloliug skibug do systému financovani dopravni
obsluznosti z rozptu Pardubického kraje.

Cyklobusy na uzemi Pardubického kraje:

« Cyklobus Zelezné hory
Pardubice — Chrudim — Slaéiny — Nasavrky — Trhova Kamenice — Horni Bradloe¢ S
TremosSnice — Henaniv Méstec — Pardubice

* Cyklobusy Toulovcovy mastale

Pardubice — Chrudim — Slasiny — Chrast — Luze — Nové Hrady — Skute Litomys| —
Prose€ — Hlinsko

+ Cyklobusy v TOCeskomoravské pomezi

LitomySl — Nové Hrady — Proge- Borova - Polika — Svitavy — Litomys|

» Cyklobusy v oblasti Orlické hory a Krélicky &mik
+ Usti nad Orlici -Ceska Febova — Lanskroun €enkovice — Kraliky — Dolni Morava
* Choca — Rychnov nad K&nou — Destné v Orlickych horach
« Jablonné — Zamberk — Destné v Orlickych horach

« Kostelec nad Orlici — Vamberk — Zamberk — Letohrathblonné nad Orlici — Otky
— Cenkovice

* Holice — Borohradek — Vamberk — Rychnov nadékrou — Rokytnice v Orlickych
horach Ricky - Destné

Skibusy na uzemi Pardubického kraje:

« Ceskomoravskéa vrchovina
Pardubice — Chrudim — Hlinsko — Svratka
* Orlicke hory:
« Kostelec nad Orl. — Vamberk — Zamberk — Letohrathblonné nad Orl. — Otky —
Cenkovice — Suchy vrch
» Ceské Febova — BZné spojeni — naplinka Ceska Febova —Retova — Vysoké Myto,
Usti nad Orlici <Ceska Febova
« Usti nad Orlici —Cesk& Febova — Lanskroun — Vyprachtice — Dolni Morava —
cyklobus i skibus
« Skibus — Usti nad Orlici €enkovice

* Kralicky Sreznik
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Kyvadlova doprava od parkoviSiNa kone&né“ k hotelu Prometheus

3.5 Doprava jako vlastni atraktivita cestovniho ruchu

Vyhodou tohoto typu dopravy je jednak moZnost jehwZiti samostaih nebo
zkombinovani s ostatnimi vho#itokalizovanymi atraktivitami cestovniho ruchu awogteni
zajimavych batikt/produkti. Mezi tento druh dopravy lze izit vyletni lal’ Arnost
z Pardubic, Mla&ovskou uzkorozchodnou Zeleznici, vypravy histoyick vlakovych
souprav na Uzemi Pardubického kraje.

Vyletni lod® ArnoSt z Pardubic — pristavist lodi lezi nedaleko historického centrassta
Pardubic a jeho velkou vyhodou je atraktivni prepdjmeésta Pardubic s dalSimi turistickymi
zajimavostmi — Kuétickou horou a pod ni lezici Pernikovou chaloupkdia lodi Ize
uspdadat svatby, jizdy pro seniory, piratské plavby pkoi a dalSi specialni akce pro
vefejnost, mezi aktivitami lodi nabizenymi jiz v kogkmich terminech jsou gurmanské
vecery a koncerty.

Mlad éjov na Moravé — Uzkorozchodna Zeleznicena které se ve vyhlaSenych terminech (o
sobotach v letni sezénparadaji jizdy vlak tazenych historickou parni lokomotivodeins
nocnich jizd.

Jizdy historickych viaki — Ize si objednat eskych drah nebo u Pardubického spolku
historické dopravy.

3.6 Kulturn é-historické predpoklady a potencial

Kulturné-historické pedpoklady jsou vyznamnou s@sti celkového potencialu
cestovniho ruchu v Gzemi. Tento potencial jeidéwo kulturrg-historickymi pamatkami,
kulturnimi zd&izenimi a akcemi kulturniho a spddmského charakteru. Lokalizace kultwn
historickych pamatek v Uzemi jetginou jiz pevi dana, nabidka Uzemi v této oblasti se
muze roz§iit jen omezed, a to nap. prostednictvim vytvdeni nového skanzenti vyuziti
pro cestovni ruch historickych objéktkteré byly vyuzivany k jinym delim ¢i nebyly
vyuzivany wibec. Naopak je nejsnazsi idwekalizovat spoléenské akce.

3.6.1. Kulturn & historické pamatky

V cestovnim ruchu maji z kultunhistorickych pamatek nejtsi vyznam pamatky
architektonické, a to gtské i cirkevni.

Na Uzemi Pardubického kraje se nachazi jepmamatka UNESCO - renesatini
zamek v LitomySli z druhé poloviny 16. stoleti, ktery je vyznamnyokiddem arkddového
zamku italského typu.iBs Upravy interiéru,ipdevsim na konci 18. stoleti, si stale uchoval
témei nedoteny vzhled z dob renesancégtre unikatni sgrafitové vyzdoby fasad a&tit

Déle se na uzemi kraje nachazi celkem 7 narodnidturkich pamatek z 236
zapsanych v Ugdnim seznamu kulturnich pamatek. Ve srovnaniarosti kraji je tento
pocet podptmérny. Jedna se o zamek Litomysl, hrad Kiicka hora, kekdin a zamek
Kladruby nad Labem, pietni GUzemi LeZzaky, zamek iidaly, pietni Uzemi Zaniek
v Pardubicich a radnice v Paie.

Historick&4 jadra mést, v nichZ jsou vyznamh koncentrovany kulturihistorické
pamatky, jsou ozri@ny jako ndstské pamatkové zony (MPZ) neboistské pamatkové
rezervace (MPR). Historicka centid mést v kraji (Pardubice — TO Pardubicko, Litomysl a
Moravska Tebova — TO Ceskomoravské pomezi) jsoméstskymi pamatkovymi

48



7 vz

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

rezervacemiVe srovnani s ostatnimi kraji se jedna o hodnatumprnou. Celkovy poet
méstskych pamétkovych rezervacCeské republice je 40.

Statut méstskych pamatkovych zonmaji centra 19 #st v kraji. Na Uzem{Ceské
republiky se nachézi celkem 25Zstskych pamatkovych zon. Ve srovnéni s ostatnimgi kr
je paet MPZ pamérny, avSak pokud vztahnemeded MPZ k velikosti Gzemi kraje, gt
Pardubicky kraj naréti misto v koncentraci MPZ po Hlavnimést Praze a Libereckém
kraji. Lze fici, Zze nestské pamatkové zoény jsou rovné&me rozmistny v turistickych
oblastechCeskomoravské pomezi, Chrudimsko-Hlinecko a Orlickgy a Podorlicko, pouze
v turistickych oblastech Kralicky $anik a Pardubicko se nachazi jen jednéstska
pamatkova zéna. Pokud vezmeme v GUvahu dohromadiske pamatkové zény i rezervace,
tak jejich nejwtsi zastoupeni ma turisticka obl@siskomoravské pomezi (6 MPZ+2 MPR).

Tab. 21 Fehled n¥stskych pamatkovych rezervaci a istskych pamatkovych zén v Pardubickém kraji

M éstské pamatkové rezervace Turisticka oblast
Pardubice Pardubicko

Litomysl Ceskomoravské pomezi
Moravska Febova Ceskomoravské pomezi
M éstské pamatkové zony Turisticka oblast
Brandys nad Orlici Orlické hory a Podorlicko
Bystré Ceskomoravské pomezi
Ceskéa Febova Ceskomoravské pomezi
DasSice Pardubicko

Hefmariv Méstec Chrudimsko-Hlinecko
Chrast Chrudimsko-Hlinecko
Chrudim Chrudimsko-Hlinecko
Jablonné nad Orlici Orlické hory a Podorlicko
Jevitko Ceskomoravské pomezi
Kraliky Kralicky Sreznik
LanSkroun Orlické hory a Podorlicko
Letohrad Orlické hory a Podorlicko
Luze Chrudimsko-Hlinecko
Policka Ceskomoravské pomezi
Skute® - Predhradi Chrudimsko-Hlinecko
Svitavy Ceskomoravské pomezi
Usti nad Orlici Orlické hory a Podorlicko
Vysoké Myto Ceskomoravské pomezi
Zamberk Orlické hory a Podorlicko

Vesnické pamatkové zony, vesnické pamatkové rezemaa lidova architektura

NejvyznamijSi pamatkou lidové architektury je Soubor lidovystaveb Vyséina,
ktery je zaroveé nejnav&vovargjSim pamatkovym objektem v Pardubickém kraji. &t
Souboru lidovych staveb Vysma je Betlém v Hlinsku, ktery byl prohlaSen v rot895
vesnickou pamatkovou rezervaci. Mezi vesnické zgali obce Teleci a Vysoka (dHezi
v TO Ceskomoravské pomezi) a Svobodné Hamry (TO Chrudirhiinecko). V porovnani
s ostatnimi kraji vSak je zastoupeni vesnickych dtovych zon nizke.
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Hrady a zamky

Objekty hrad a zamk na uzemi Pardubického kraje Ize réi#ddo tii kategorii.

Jednak objekty néfstupné, resp. objekty neslouzici préely cestovniho ruchu, ale jako
sidla &adi, socialnich zézeni a Skolskych Z&eni apod., avSak pokud jsou tyto objekty
zrekonstruované, vyznarrspoluutvdi celkovy esteticky vzhled obci a krajiny. Jedna se
nag. o zamky Tatenice, Chroustovice, Bystré, Rychmbkuhou kategorii tvid zamky,
v nichz sidli mstska muzea (Pardubice, Chrast, Ciiptanskroun, Letohrad) &tim typem
jsou objekty se zameckynii hradnimi expozicemi a prohlidkovymi trasami (Ktioka hora,
Litice nad Orlici, Svojanov, Litomysl).iBhled pistupnych hrail a zamk zachycuje Tab.
22.

Tab. 22 Fehled pristupnych hradi a zamki - rozdéleni dle TO

TO Pardubicko TO Chrudimsko-Hlinecko TO Orlické hory a TO
Podorlicko Ceskomoravské
pomezi
Pardubice - Vychodeské| Slatiiany — Hippologické| Chocéi - muzeum LitomyS| — zamek
muzeum v Pardubicich | muzeum
zamek
Zamek Choltice KoSumberk - tigenina a| LanSkroun — zdmek Moravska Tebova
zamek a mestské muzeum | — zamek
Kladruby nad Labem — zdmek Chrast — nistské muzeum Letohrad — zamek Nové Hrady | u
a hrelzin Skute - zamek
Hrad Kurgticka hora Nasavrky — muzeum v zamku  Litice nadidDdrt | Svojanov - hrad
hrad
Novy zamek u
LanSkrouna

Zdroj: www.vychodni-cechy.info

Vyznam pro cestovni ruch maji dakiceniny, které maji funkci krajinotvornou a
n¢které plni také funkci poznavaci, a to zejménaveykterych funguji prohlidkové okruhu
pro nav&vniky — Ziceniny Lichnice a KoSumberk.

Vojenské pamatky

Vyznamna lokalizace vojenskych pamatek je v tuistth oblastech Orlické hory a
Podorlicko a Krélicky S&nik, kde se nachazi pasmo mohutnékojenského
¢eskoslovenského opewmi z let 1935 — 1938. Meziiistupné objekty p#t péchotni sruby,
délostrelecké tvrze a vojenskd muzea vztahujici se k stntématice. Konkrétnlze
jmenovat dlostrelecké tvrze krka a Bouda, gchotni sruby U cihelny, U nadrazi, U potoka,
Nizk&, Samostatnachbstieleckd pozorovatelna Utrzeny, muzea v Krélikaclchkow a
Téchonire.

K vojenskym pamatkam Izi&adit takéméstska opeviéni. Mezi mésta, ve kterych se
z velkécasti dochoval jejich fortifikeni systém, péi v Pardubickém kraji Palka a Vysoké
Myto. Vojenskym paméatnikem a zara@vearodni kulturni pamatkou je Pietni Uzemi LeZ4ky.
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Technické pamétky

Technické pamatky se vyzhgi architektonickou, ale zejména technickou a
technologickou hodnotou, kterd vypovida o hista¥iok vyvoji tiznych oboi lidské
¢innosti4.

» Pamatky komunikéniho stavitelstvi — Choge- skalni pérez, Jewlko — most ,Hitlerovy
dalnice”, Mladjov — Piimyslové muzeum, Muzeum Rosice — MHD a Zeleznicék ©s
kamenny most,

e Pamatky hornictvi a hutnictvi — Lukavice — pyritogiély, Svobodné Hamry — Soubor
lidovych staveb Vysgina — vodni hamr,

» Pamatky vyroby skigké a keramické — HuVileminina Horni Bradlo, Kostelec u
Hefmanova Mstce — vapenka,f€mosnice — Zavratec - vapenka

» Pamatky vodniho stavitelstvi <i&anovice — vodni dilo, Opatovicky kanal — vodnin&i
Paizov — vodni nadrz, Pastviny — vodni dilo, Zichkrepoldr, Bezova nad Svitavou —
Prvni Bezovsky vodovod, Lanskroun — retah nadrz Rycht&ky les, S& — vodni nadrz
a pivadec, Semin — Seminsky akvadukt, Svojanov — vodni geKietince,

» Pamatky zpracovani zeglskych produkii — Automatické mlyny Pardubice, Haripl
mlyn KleSice, Pisena — vodni mlyn,

* Ostatni technické pamatky - Vy8oa — Soubor lidovych staveb — paméatky na vodni
pohon, Zderaz — piskovcové sklepy

JAtlas cestovniho ruchuCeské republiky* uvadi 171 nejvyznagjich kulturnich
technickych pamatek, jejich vibbyl proveden na zaklachavstvnosti a jedinénosti svého
druhu. Z tohoto p&tu se 8 pamatek nachazi na uzemi Pardubickéhq kiaj@azuji pamatky
vodniho stavitelstvi. Jedna se i@litin v Kladrubech nad Labem (narodni kulturni pamjtka
dale vodni mlyn Zumberk, Opatovicky kanal, kryty shepojujici goticky kostelik v K,
akvadukt v Sezemicich, vodni mlyn v DaSicich, Seumbovych staveb Vystina — hamr,
Béstvina — vodni nadrz Baov.

Cirkevni paméatky a poutni mista

Mezi nejznangjsi poutni mistav Pardubickém kraji p#itKoclirov (marianské poutni
misto, sidloCeskomoravské Féatimy), Homol — kostel Panny MarideBtné, Hora Matky
Bozi — Kraliky, Kalvarie Jarogitice, Chlumek nad Luzi a barokni areéal ve Vraclavi.

DalSi skupinou cirkevnich pamatek poutajici pozsrijepudiev&né cirkevni stavby,
nag. podkarpatsky roubeny kostelik v dtove, kostel sv. Bartologje v Kogi, zvonice
v Sezemicich.

Téemet v kazdé obci se nachazi kostekaple dotvéejici esteticky vzhled a raz obce.
Obecnou nevyhodouét8iny cirkevnich pamatek je jejich riggtupnost — fistupné jsou
pouze v dob konani bohosluzeb. Druhym problémem mnohych kbsjeljejich Spatny
technicky stav a nutnost rekonstrukce.

Mezi cirkevni pamatky Ize radit i Zidovské pamatky NejastjSimi dochovanymi
Zidovskymi pamatkami jsou Zidovskébitovy. V He&mano¥ Méstci se dochovala Zidovska
synagoga a Skola, které byly kompketnekonstruovany a v budévskoly se nachazi

* Pouzita definice a klasifikace technickych pamét zdroje ,Atlas cestovniho ruchieské republiky*,
MMR, 2006, str. 28
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v sowtasné dob Galerie Cyrany. DalSi synagogou, ktera jeéigppréna pro véejnost je
synagoga v LuZi.

Rozhledny

PrestoZe rozhledny negaprimo mezi kulturg-historickou nabidku, je jimdnovana
samostatna kapitola. Budovani rozhleden ma goondlouhou historii, jejich existence
souvisi s tradici turistiky. Rozhledny vznikaly jia konci 19. a na péatku 20. stoleti, po roce
1945 nastal utlum ve vysta¥lbozhleden. Nova vina budovéani rozhlededata po roce 1989,
ato i v Pardubickém kraji.

Nejvice rozhleden v Pardubickém kraji ma charalitexénych konstrukci, nasleduji
Zelezné rozhledny, kteréasto slouzi i pro telekomunikai (¢ely. Tyto rozhledny byly
vétSinou postaveny az po roce 2000. K rozhlednamagestymi ve 30. letech 20. stoleti fiat
Tyr3ova rozhledna — Rozéalka v Zamberku a rozhledgn&uchém vrchu. Nejvice rozhleden je
lokalizovano v turistickych oblastech Orlické homyPodorlicko aCeskomoravské pomezi
(oblast Toulovcovy mastale). Jako dalSi vyhlidkovista slouzi vySSi kopce a tak&eg ve
meéstech, nap Zelena brana v Pardubicich¢zvv Jevéku, kostel sv. Jakuba StarSiho v
Policce.

3.6.2. Kulturni za rizenf

Kulturni z&izeni pIni funkci poznavaci i spéknskou. Z hlediska motivace
navstvnika vSak kulturni Zézeni nenabyvaji takového vyznamu jako kultummstorické
pamatky a jsou spiSe dakem hlavnich atraktivit cestovniho ruchu. Kultum#izeni Ize
rozclit na muzea, galerie, skanzeny a obrazarny, dajddkzdarny a planetaria a kongresy.
NejvyznamujSi podil v cestovnim ruchu ma kategorie muzearggl skanzeny a obrazarny.
Na zaklad poétu vyznamnych kulturnich f&eni v jednotlivych obcich lze ¢it centra
kulturné poznavaciho cestovniho ruchu. V Pardubickém lgajinachazskanzen Soubor
lidovych staveb Vysg&ina lokalizovany vetfech obcich — Vysoina, Hlinsko (Betlém) a
Svobodné Hamry. Zarotige to nejnav&vovargjSi pamatkovy objekt v Pardubickém kraji.

Centry pro kongresovou turistiku v Pardubickém ikjgpu meésta Pardubice, a to
zejména diky pitomnosti Univerzity Pardubice. Mezi kongresové d&gty v Pardubicich
pafti praw univerzitni aula a dalSi prostory a dale centrdeoh (konani kongrésvystav a
veletrhi a spoléenskych akci), Bm hudby, im techniky a kulturni domy ve &st, cilem
je vybudovani nové kongresové kapacity v centryskédno nésta. DalSi vyznamné kapacity
jsou ve ndstech Litomysl (Evropské Skolici centrum, Zameck@ndcesové centrum,
Smetaifiv dam, Lidovy dim a dalSi kapacity), Svitavy (néwybudované Multifunkni
vzaklavaci, komunitni a kulturni centrum Fabrika), deiplé nad Orlici (hotel Filipinum),
Chrudim (hotel Bohemia) a &¢hotel Jezerka).

Podle nav&vnosti jsou nejvyznan#si nasledujici muzea a galerie: Vychoeskeé
muzeum Vv Pardubicich, Regionalni muzeum v LitomyMuzeum femesel v Letohrag
Muzeum loutkéskych kultur v Chrudimi a Nstské muzeum a galerie v Rak.

Vychodokeské divadlo v Pardubicichpati mezi nejnav@vovarsjsi divadla vCeské
republice a jeho vyznam v cestovnim ruchu uhogictaké zajezdy na divadelnfqustaveni
ze Sirokého okoli.
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3.6.3. Kulturni akce

Kulturni akce lIze rozglit dle vyznamnosti a dasti na mezinarodni, celostatni,
regionalni a lokélni. Mezi kulturni akce s mezirdirion vyznamem v Pardubickém kraji fat
nagiklad Mezinarodni operni festival Smetanova Litomy®ny slovenské kultury
v Moravské Febové, IFAS Pardubice. Kaleridéulturnich akci v celém Pardubickém kraji je
zveejreén a piabézre aktualizovan na strankach www.vychodni-cechy.info.

3.6.4. DalSi sowasti kulturn &-historické nabidky regionu

Tradi¢ni gastronomie - Pardubicky kraj je voblasti gastronomie spojese
jménem Magdaleny Dobromily Rettigové a jejim kushgm ungénim a také s pardubickym
pernikem, v horskych a podhorskych oblastech mrafidi jidla z brambor. Pardubicky
pernik predstavuje jedingou nabidku, tradni vyrobek, typicky pouze pro Pardubice,
zarove pardubicky pernik od roku 2008 vlastni ochrannoamzku Evropské unie.

Tradi ¢ni vyrobky: pardubicky pernik, medovina, lokalni 2ks piva

.....

Osobnosti— pro propagaci v oblasti cestovniho ruchu je vigodyuZit pouze nejdezitéjsi,
vSeobect znamé osobnosti, které Mg€renamé osobnosti a jejich prezentace ma spise
vyznam ve vztahu ke specializovanym névstkim, odborné viejnosti nebo mistnim
skupindm navsévniki, ¢i je nutné podani takovychto osobnosti velmi atvakta poutavou
formou (zejména ve vykladechimoda).

S Pardubickym krajem jsou spojena jména vyznamogabnosti uvedenych v Tab. 23.

Tab. 23 Vyznamné osobnosti a mista s nimi spojena:

Osobnost Misto Osobnost Misto
Alois Jirasek Litomy3| Jinidch Styrsky DolniCermnéa
Antonin Chittussi Ronov nad Doubravou Josef Ressel Chrudim
Antonin Slavéek Kamentky (pasobeni) Karel Starsi ze Zeroting Brandys nad Orlici
Arnost z Pardubic Pardubice Max Svabinsky Kozl@eské Febové
Bedfich Smetana Litomysl Olbram Zoubek Litomysl
Bohuslav Martiti Policka Otakar Schindler Svitavy
BoZena Nmcova Litomysl Petr Jilemnicky Letohrad
Bratranci Veverkovi| Rybitvi Prokop Divis Zamberk
DuSan Jurkow Kungticka hora Tereza Novakova Litomysl, Proseokoli
Jan KaSpar Pardubice Tobias Jan Becker Kraliky
Jan Marek Marci LanSkroun Vaclav Jan Tomasek Skute
Jan Perner (Gmrti) ChottePardubice Véclav Klota Dohrikov
Vitézslav Novak Skute

Zpracovano dle:www.vychodni-cechy.info

3.7 Sportovné-rekreaéni infrastruktura

Zakladni funkci sportoviarekred&ni infrastruktury je dopkni a zlepSeni podminek
pro efektivigjSi vyuziti potencialu krajiny pro rozvoj cestovoilhuchu. Sportowarekrea&ni
infrastruktura pedstavuje komparativni vyhodu pro Iépe vybaven@sibINa druhou stranu
lokalizace sportowh rekred&ni infrastruktury souvisi s inosnou kapacitou Uzehaiteba ji
planovat s ohledem na udrzitelny rozvoj a ochraaatédiho prostedi.
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3.7.1. Sportovné-rekreaéni infrastruktura p redevSim pro venkovni aktivity
v prirodé v zimni sezoi

Tato kategorie se tyka zejménpgzdového a Bzeckého lyzovani pripadré dalSich
zimnich spoi.

Ve srovnani s ostatnimi kraji nema Pardubicky kiéiiS vhodné podminky pro
sjezdové lyZzovanivzhledem ke klimatickym podminkam a terénu. VyzngsinlyZza'ska
centra se nachazi v Orlickych horactiefikovice), v Dolni Mora¥ v turistické oblasti
Kralicky Sreznik a v severnéasti Zarskych vrch (Hlinsko). Mensi lyZzgska centra v nizsi
nadmdské vysSce leZi také na Svitavsku, Chrudimsku-Hkoea v Podhbti Orlickych hor.
Nasledujici graf znaznuje rozlozeni lyzeskych stedisek na uzemi Pardubického kraje do

turistickych oblasti (dle portalu www.vychodni-cganfo):

Graf 3 Rozlozeni lyza&skych stedisek dle TO v Pardubickém kraji

14 13
12 |
10
8 7
6 5 5
4 4
2
0 ‘ ‘ ‘
Ceskomoravské Chrudimsko- Kralicky Snéznik Orlické hory a
pomezi Hlinecko Podorlicko

Zdroj: www.vychodni-cechy.info

Nekteré z aredl maji moznost uiiého zastzovani (10 areél z celkovych 30
v Pardubickém kraji), provoz zejména menSich éredlvisi na frodnich podminkach.
V¢étSina stedisek disponuje ostlenymi sjezdovkami nabizejicimi &rni lyzovani (19 ze 30
stredisek uvedenych na inforgrdm portélu www.vychodni-cechy.info).

Co do obtiznosti se jedna o lehkou i@dhi obtiznost sjezdovekizka obtiznost plati
pouze pro ski areal v Dolni MoravPro lyZzae vyhledavajici obtizfjSi terény jsou vhodijsi
sousedni hory — Krkono3e a Jeseniky a v Orlickyora¢h stediska Destné aicky
v Kralovéhradeckém kraji, naopak |ygka stediska v Pardubickém kraji jsou vhodna i pro
rodiny s @&tmi diky snadgjSimu terénu a existenci lyi&skych skol.

Prepravni kapacitu nad 1000 osob ma 8 igkgch aredl, z toho 6 lyzéskych aredi
v turistické oblasti Orlické hory a Podorlicko (SkiealCenkovice,Ceské Petrovice, if¥rat,
PeklakCeskéa Febova, Jablonné nad Orlici), 1 areal v TO Krali&gznik (Dolni Morava) a
1 aredal v TO Chrudimsko-Hlinecko (Hlinsko).

Dle prepravni kapacity a celkové délky sjezdovych tratujclenéna lyzaska
strediska do ifi drovni — s vyznamem narodnim, regionalnim a lokal Autdi ,Atlasu
cestovniho ruchieské republiky* (MMR 2006) stanovili jako ly#ska centra s narodnim
vyznamem ta centra, jejichZgpravni kapacita vléka lanovek pekraiuje 3500 osob za
hodinu, a zaroue celkova délka sjezdovych tratigvySuje 4000 meir Tyto parametry
sphiuje v Pardubickém kraji pouze ski ar€&nkovice.
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Sirsi Skala doplkovych aktivit a sluzeb (snowtubing,tjpovna lyzaského a
snowboardového vybaveni, vyuka lyZzovani a jizdysmawboardu, snowpark je sotetna
praw do &chto nej¥tsich stedisek. Letni vyuZiti sjezdovek nabizeji areal§enkovicich
(travni lyZe, svahové motokary, kokdky), Fivratu (Pinguin park)Ceskych Petrovicich
(Zorb ball, jizda na kladce, horské kary, travezdgpvka), Dlouhtovice (travni sjezdovka) a
Peklak (lanovy park). Kompletniighled lyZzaskych stedisek a jejich charakteristiky a
vybavenost Ize nalézt na portalu www.vychodni-ceiciiy.

Priznivost lokality kbéZzeckému lyZovani zavisi pedevSim na klimatickych
podminkach (délka a dostaté vySka séhove pokryvky). DalSim faktorem, ktery owlivje
atraktivitu izemi pro &ecké lyZovani, je pravidelna strojova udrzba. &blaajici potencial
pro biZecké lyZzovani jsou zejména v Orlickych horactast&éne v Podorlicku, na Kralickém
SreZniku, v jiznic¢asti turistické oblasti Chrudimsko-Hlinecko a vg#@padnitasti turistické
oblasti Ceskomoravské pomezi. Jde o oblasti, kde dle klokétmapyCeské republiky leZi
snehova pokryvka kazdotmé po dobu 60 — 90 dni.

Nejvice Zzeckych tras, které jsou udrzovany stréjose nachazi v okolienkovic
v Orlickych horach, v masivu Kralicky 8inik a také v severnich wicichCeskomoravské
vrchoviny mezi Hlinskem a Pgkou. Zarové existuji zamdry zprovozrni bézkarskych
okruhi s ungélym zasrzovanim, které by nabidku v oblastZeckého lyZzovani rozdly i do
takovych nadmiskych vySek, kde je obegmizky pa@et dni se sthovou pokryvkou.

Co se tye brusleni, prilezitost nabizeji zejména kryté i nekryté zimradspny ve
vétSich nestech (Pardubice, Chrudim, Svitavy, Litomysl). dejinevyhodou je poémné
omezena provozni dobacena pro viéejnost. Na druhou stranuastava brusleni mezi
ostatnimi sporty spiSe na okraji zajmurejeosti a mezi skupinami, které chodi bruslit,
pievladaji Skolni kolektivy, rode s @&tmi a teenagé Je tedy otadzkou, zda se vheédn
piipravené programy ,na bruslich“sportovnilid spole&enského charakteru pro Sirokou
verejnost (pro fizné segmenty) podpib cestovni ruch. BleZitost je zde zejména pro
turistickou oblast Pardubicko, které je vzhledemkkmatickych podminkam a rovinatému
terénu prakticky nevhodné k lyZovani. Poptavka @zdopadd musela byt vyvolana
atraktivni nabidkou, vzhledem k tomu, Ze bruslespati mezi sporty vyhledavané Sirokymi
vrstvami.

3.7.2. Sportovné-rekreaéni infrastruktura p redevSim pro venkovni aktivity
v prirodé v letni sezork

Letni rekreace u vodnich ploch a vodni turistika

Pro vodni turistiku existuji v Pardubickém kraji pafm¢ dobré podminky, ig@stoze
mistni feky nejsou tolik popularni jakteky jihateské a sedaeské.Reky vyuzitelné pro
vodni turistiku zobrazuje Tab. 24. Horni tokyt8ich rek a rékteré celé menSi toky jsou
sjizdné na jge a po destich. f&tdni toky urek, na nichz lezifghradni nadrze, jsou zavislé na
upouséni vody z nadrzi. Nejvyuzivajsimi toky v Pardubickém kraji k vodni turisticeojs
Divoka a Ticha Orlice.
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Tab. 24 Turistické vyuziti Fek

Reka Obtiznost
Divoka Orlice ZW — WW |1+
Doubrava ZW - WW I
Chrudimka ZW - WW I
Labe ZW
Lou¢na ZW
Moravska Sazava ZW - WW
Ticha Orlice ZW - WW I
Svitava ZW — WW [+
Opatovicky kanal| zZW
Tiebovka ZW

Zdroj: www.reky.czwww.raft.cz
Pozn.: Oznéeni ZW zné klidné az mird tekoucireky, ozngeni WW rychle tekouci az divaoleky. Obtiznost je
stanovena f optimalnim pfitoku.

Ke koupani je vyuzitelngada girodnich¢i umelych koupali§, u €ch grirodnich byva
vSak pgekdzkou biologické zr&teni v letnich ndsicich. Proto viista dilezitost unglych
koupali§’ a bazéf u ubytovacich zézeni.

Kvalitu vody monitoruje v letnich #sicich Zdravotni Ustav v Pardubicich ve
spolupraci s Krajskou hygienickou stanici Parduélak kraje. Hodnoceni je nastaveno do 5
stupn (Skala ,voda vhodna ke koupéani“ aZ ,zakaz koupani*

Tab. 25 Vodni plochy monitorované krajskou hygieni&ou stanici (rok 2008):

Vodni plocha Obec Okres
Pisnik Bezhrad Opatovice nad Labem  Pardubice
Pisnik Melice Lohenice Pardubice
Rybnik Hluboky Holice Pardubice
Set — Ustupky Se Chrudim
Se Hojesin Hojesin Chrudim
Se& Pod Semtinem Se Chrudim
Konop& Hermaniv Méstec Chrudim
Rekre&né-sportovni areal Horni Bradlp Horni Bradlo Chrudim
Nadrz Pastviny — Slealnt palouk Pastviny Usti nad Orlidi
Nadrz Pastviny — Paitv palouk Pastviny Usti nad Orlidi
Nadrz Pastviny - Panelovka Pastviny Usti nad Ofiici
Nadrz Pastviny — U kaky Pastviny Usti nad Orlic
Rybnik Dlouhy LanSkroun Usti nad Orli¢i
TyrSova plovarna Vysoké Myto Vysoké Myto Usti nadi€
Koupalist Jablonné nad Orlici Usti nad Orlici Usti nad Orlc
Rybnik Rosnika Svitavy Svitavy
Vodni nadrz Bezina Bezina Svitavy

Zdroj: Krajska hygienicka stanice Pardubického krafdravotni Gstav v Pardubicich

Dle zdroje ,Atlas cestovniho ructeské republiky* bylo mezi vodni plochy
nadregionalniho vyznamuQeské republice ¥azeno 15 vodnich nadrzi. Celkoje vCR ve
strediscich letni rekreace u vody sdadtno cca 16 %tiZkove kapacity ubytovacich izaeni,
piicemzZ stediska u vodnich ploch nadregiondlniho vyznamuitvice neZ polovinu této
kapacity. Z hlediska fiedpoklad pro rekreaci p@t mezi vodni plochy nadregionalniho
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vyznamu na uzemi Pardubického kraje vodni nadrZeaSeastviny. Lokalni vyznam maji

pisniky v Melicich, rybnik Hluboky u Holic a rybnik Dlouhy u h&krouna& Soubor
hodnocenych vodnich ploch vychazi z databaze vbadplich, na kterych je provozovateli a
hygienickymi stanicemi sledovana kvalita vod. NepgmjSimi stedisky u vodnich nadrzi
dle vybavenosti ubytovacimi kapacitami jsou obcé& &Pastviny.

Vodni plochy v Pardubickém kraji jsou vyuzivany éak vodnim spotim, a to
zejména k windsurfingu (8¢ rybnik Dlouhy, Buikov), vodnimu lyZovani (pisniky
v M¢licich, Labe), jizd na vodnich skatrechrdka Labe v Relowi) a potagni — pgreehradni
nadrze, piskovny a zatopené lomyijdvny sportovnich poeb a vybaveni ail$t¢ jsou
umis€na zejmeéna v kempech.

Mist k rybaeni je v Pardubickém kraji velké mnoZstvieyazuji mimopstruhové
reviry. Ke sportovnimu rylfani byla vydana pro Pardubicky kraj v roce 2004 dicka
mapa.

Okoli vodnich ploch je atraktivni diky svym estkfim hodnotam, coz se tyka i
vodnich ploch, které nejsou vhodné ke koupani pelaich koupani imo zakazano.

PéSi turistika

Obecré nejhustsi siznaenych @sSich tras existuje v atraktivnich horskych obldstec
v ostatnich firodrg atraktivnich Uzemich (krasova Uzemi, skalnésta, rozsahlé lesni
komplexy apod.) a v rekréaim zazemi #tSich nést. Na Uzemi Pardubického kraje ipat
mezi oblasti s nejhustSim turistickym Zeaim Kralicky Sgznik a Orlické hory.

Z celkového p&tu 11 evropskych dalkovych tras proch@eiskou republikou dv(E3
— Istanbul (Turecko) — Kap St. Vincent (Spisko) a E10 Nuorgam (@necko) — Tarifa
(Spar¢lsko)) a dalsi d¥ na Gzemi republiky okrajévzasahuji — E6 ¢eském Lese a E 8
v Podyji. Pardubickym krajem prochazi stezka E3eka Dolni Lipka — Kraliky — Krélicky
Sreznik, kterd dale prochéazi staty Splako, Francie, Belgie, Lucembursko,smNecko,
Polsko, Slovensko, Miarsko, Rumunsko, Bulharsko.

Uzemim kraje prochazeiasy pojmenované po osobnostecftervené znéeni):

» Jiraskova cesta(170 km) zaina v Broumo¥, vede pes Hronov a Nachod a udolim
Metuje vstupuje do Orlickych hor, dalées cely horsky ieben na Zemskou branuiep
Jablonné nad Orlici do Litomysle. Stezka byla v¢ema v roce 1921 a pojmenovana na
pocest spisovatele Aloise JiraSka

» Cesta nepok#enychje Zlug zna&ena turisticka trasa, vede ze Zgthu na vrchol Lazek

» Cesta Terézy Novékovége Zlut znaend turisticka trasa vedouci z Borov@g Lucky
vrch do obce Teleci krajem, Kmuz se vztahuje dilo spisovatelky Terézy Novakove

® Kritérii pro diferenciaci vodnich ploch je et stedisek letni rekreace a jejich vybavenost a d&ié kapacita
ubytovacich z&zeni. Za vodni plochy nadregionalniho vyznamu jpouazovany ty lokality, ve kterych se
nachazi minimalh dvé strediska rekreace u vody s nadipernou nabidkou sluzeb a sportovniho vyuZitietns
dostaténé kapacity ubytovacich #iaeni. Lokalniho vyznamu dosahuiji ty vodni plochykterych se nachéazi
n¢jaké ubytovaci zdzeni poskytujici alespoomezenou nabidku sluzeb a sportovniho vyziti Zdrohtlas
cestovniho ruchu®, MMR 2006, str. 78,

® Zdroj: www.orlickehory.net

57



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

» Cesta Karla Havlicka Borovskéhoje cerverg znaena turisticka trasa. Vede z Hlinska
do Chlumd a déle jiz mimo popisovanou oblast do Hekdivy Borové (rodist a pangtni
sin) a do Havlékova Brodu (misto jeho pobytu, pamatnik)

« Cesta Dr. J. S. Gutha Jarkovskéhdje cerver znasena cesta vychazejici z Kostelce nad
Orlici - rodis€ Gutha Jarkovského a poktge pres dewvenou rozhlednu Vrbici udolim
Divoké Orlice do Potstejna, Litice, Zampachtgsténé Gdolim Tiché Orlice fes
Letohrad, Dolni Dobrotia Cakli do Usti nad Orlici

Nauéné stezky jsou v Pardubickém kraji rozmésty relativrié rovnongrné, mensi
zastoupeni je pouze v turistické oblasti Pardubickéawné stezky maji charakter
piirodowdny, vlastiwdny, nérodopisny (seznamovani s mistnimi tradicemizivotem
obyvatel), historicky (zejména veeéstech) a pro oblast Orlickych hor jsou tiaé stezky také
tematicky zamsfené na opewimi. Frehled natinych stezek uvadi portal www.vychodni-
cechy.info, kde jsou umisty informace o 43 na&mych stezkach na Uzemi Pardubického
kraje.

Cykloturistika

Pardubickym krajem neprochazi zadna z mezinarodoy&lotras, avSak vede tudy
narodni Labska stezka Spindlefiv. Mlyn — Dg&&in, kterd se propojuje s mezinarodni
cyklotrasou Praha- Drdany. Z dalkovych tras krajem dale prochBeazska trasaspojujici
Prahu a BrnoCeskomoravska trasa— od polskoseského hrarini prechodu Mikulovice do
Ceskych Budjovic, trasa Hradec Kralové — BreclavaJesenicko — Orlicka magistréala.

NejhustSi g cyklotras je v okrese Chrudim (hustota nad 1,7¥1Kkm2, naopak
nejfidsi je v okrese Pardubice (v intervalu 0,3 — OKr@/10 knf).? V sousasné dob je
v budovani cyklostezka Pardubice — Chrudim a tagSise i cyklostezek v ramci projektu
Cyklostezka udolim Tiché Orlice aébovky.

V souwasné dob neexistuje zngend regiondlni okruzni cyklotrasa Pardubickym
krajem, ktera by propojila vyznamneé turistické kitiraty, lokalné budované cyklotrasy a
cyklostezky a umoznila poznani Pardubického krajgnbu cykloturistiky prosednictvim
vyznaeneé trasy. Nevyhodou zejména vé&sich néstech je neprovazanost cyklistickych
stezek.

Cykloturistika spojena s na¥stami pamatek a dalSich atraktivit je spojena &eiai
kréadeZi jizdnich kol. V s@asné dob zatim neni \Ceské republice ifflis rozstena sluzba
uschoven jizdnich kol, proto vybudovangdiichto z&izeni by pineslo konkureéni vyhodu
pro Pardubicky kraj.

3.7.3. Ostatni sportovné-rekreaéni infrastruktura pro aktivni sport

Infrastruktura v oblasti adrenalinovych sporta

Adrenalinové sporty se stavaji vyhleddvanou akdivit VyznamsjSi skupinou
provozovatel jsou zimni aredly, které vyuzivaji sjezdovky a \gsejici infrastrukturu
k letnimu vyuZiti — jedna se zejména o travni Spgkgl a souvisejici aktivity (zorbing, horské
kary, jizda na kladce). DalSimi skupinami v oblaatirenalinovych spaitjsou stelnice,

’ Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu v turlgtim regionu Vychodniechy, ARC Mikulov, 2006
8 Zdroj: http://orlickehory.webz.cz
® Zdroj: ,Atlas cestovniho ruchGieské republiky*, MMR 2006, str. 69
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skateparky, in-line drahy (zejména ¥ni)), lanové parky, paintballové arealy, crossoé@hgr
autodrom a army park. i€hled moZnosti pro adrenalinové sporty je na portal
www.vychodni-cechy.info.

Golf

V Pardubickém kraji, stefnjako v celéCeské republice, dochazi k rozvoji golfovych
hiist. Golfova HKist¢ jsou lokalizovana ve vSech turistickych oblastenh Uzemi
Pardubického kraje, viz Tab. 26.

Tab. 26 Venkovni golfova lifisté v Pardubickém kraji

Golfové stedisko + lokalizace

Vybaveni

Turisticka oblast

Golf Club Uno - Hnatnice

9 jamkové friste,
range/odpaligt

driving

Orlické hory a Podorlicko

Golf & Country Club — Svobodné¢ 9

jamkové Histé, driving

Chrudimsko-Hlinecko

Hamry range/odpali$t simulator

Golf Osik Driving range/odpali&t Ceskomoravské pomezi
Golf Rezort Kugtickd hora -| 18 jamkové HKSt, driving | Pardubicko

Drites range, simulatory

Golf Club Pardubice — Lazn| 9 jamkové kiste, odpalist Pardubicko

Bohdane

Osyina - Dolikov 6 jamkové Kst¢, driving | Orlické hory a Podorlicko

range/odpali$,

U hadiho pikopu — Dostihové
zavodist Pardubice

Driving range/odpalist Pardubicko

Zdroj: www.vychodni-cechy.info

Nejvice golfovych HSt je lokalizovano v TO Pardubicko. Pro rovinaté ahla
s pimyslovym a zerédélskym charakterem je golf a golfova turistikélgzitosti, neb6 neni
tolik zavisla na atraktivit okolniho girodniho prosedi. MiZze znamenat dalSi atraktivitu,
kterd gildka turisty, nagiklad i v kombinaci s lazeskymi a wellness pobyty v Laznich
Bohdané& nebo i v ramcitiznych firemnich setkani.

Mezi golfova Histé s celorénim provozem pat golfové Histe v Dritéi. V zimnim
obdobi Ize jako alternativu a tréninkovy pirestek vyuzit indoor golfovaitste (hotel Uno
Usti nad Orlici, Sport centrum Pardubice - Svitkov)

Jezdecké arealy a jezdecka turistika

Pardubicky kraj je svoji historii i lokalizaci attevit spojen s késkou tematikou
(hfektin v Kladrubech nad Labem, Hippologické muzeum Vatil®nech, tradice Velkeé
pardubické steeplechase). V kraji existuje okold B zngenych jezdeckych tras a okiuh
propojujicich jednotlivé jezdecké stanice. Trasyjgnd&eny barevnymi tei v bilém poli a
dle barev Ize rozeznat jejich hierarcliiiervers znasené trasy jsou tranzitni a propojuji kraj
s okolnimi regiony. Jedna z hlavnich trasiima ve Vidni, prochaziips jizni Cechy a
Vysotinu az do vychodniciktech. Do budoucna jefipravovano napojeniips Krkonose a
Polsko aZ k Baltskému o Druhéa trasa propojujeies Pardubicky kraj stdni Cechy a
severni Moravu ai¢ti mii ze Zeleznych hor na jizni Moravu. V kraji exigunnozstvi
jezdeckych areéla rargi, které nabizi vyji#ky na koni i vyuku. Arealy jsou uvedeny na
strankach www.vychodni-cechy.info, kde si zajemcdeato druh aktivity mze vybrat
vhodnou lokalitu a nabizenou sluzbu. Zaiouwyl Pardubicky krajem v roce 2007 vydan
informani material ,Na kot do VychodnichCech,* ve kterém jsou prezentovanykteré
jezdecké aredly a popsany jezdecké stezky v kraji.
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In-line stezky

Nejdel$i stezka vhodné pro in-line bruslmazvana ,Udolim Tiché Orlice* (12,8 km)
vede z Usti nad Orlici do Letohradu, tato stezkageasti cyklostezek budovanych v okoli
Usti nad Orlici. Vyhodou je novy asfaltovy povrctaimaktivni okolni prosedi. Kratsi trasy
se nachazi v okoli Pardubic, Svitav a Lanskrourykld3stezky s kvalitnim povrchem vhodné
pro in-line brusleni fedstavuji pilezitost zejména pro turistickou oblast Pardubjakeba’
svym rovinatym terénem, ktery je jinak nééatraktivni pro cestovni ruch, je tato oblast pro
in-line brusleni velmi vhodna. V séasné dob jsou zatim v TO Pardubicko pouze kratké a
nepropojené stezky. Délky stezek vhodnych prorie-{is jednou vyjimkou - trasa Pardubice
— Jesedany 7,8 km) se pohybuji v rozmezi 1,5 — 3 km.

Horolezectvi

Pardubicky kraj nema zwodu girodnich podminek ifliS prilezitosti pro
horolezectvi ve volné ffrodé. Priznivci horolezectvi maji mozZnost vyuZivat venkowini
vnitini horolezecké 8hy. Mezi g@irodnimi lokalitami lze zminit Bohiovské skaly
v turistické oblastiCeskomoravské pomezi a ve Skrovadu u Sdativ TO Chrudimsko-
Hlinecko. Skrovadské skaly jsou vsakgupné pouze préleny horolezeckych organizaci a
klubt. V Cakli je ungla lezecka venkovni &a umistna v lodnici, kde je dale lanovy park a
moznost zafyceni sportovniho vybaveni.

Ostatni sportovni zaizeni

Ostatni sportovni Z&eni jsou v pevazné nie vyuzivany mistnimi obyvateli, ale
piedstavuji dopglkovou nabidku v oblasti cestovniho ruchu.cKliou roli mohou hrat i
raiznych sportovnich pobytech a sdesinich. Vyuzivany jsou kryté plavecké bazény a
koupalis€, sportovni stadiony afisteé, bowlingové drahy a kutaik, minigolf, fitness centra,
squash, &tska Histé apod., zastoupeni daeni tohoto typu je po#mn¢ Siroké. Mezinarodni
vyuziti ma padesatimetrovy plavecky areal v Parcighi kde se konaji mezinarodni zavody
v plavani, skocich do vody a zardavge vyuzivan zejména sportovci z arabskych zemi ke
sportovnim sougednim.

Kryté plavecké bazény Ize rodd do dvou kategorii — uejné bazény ve &Sich
méstech (v Pardubickém kraji je jich 10 + Skolni bazé hodinami pro wejnost
v LanSkrour) a bazény v hromadnych ubytovacichiizenich, které jsou obvyklerfigtupné
pouze pro ubytované.

Prehled sportovnich #&eni v Pardubickém kraji je wuveden na portalu
www.vychodni-cechy.info.

3.7.4. Vyznamna sportovré-rekreaéni infrastruktura pro pasivni sledovani
sportu

Mezi nejvyznampyjSi akce s mezinarodnicasti jak jiz sportovt tak i divaki pati
dostihovy zavod Velka pardubicka steeplechase ifumngt zavodi&t) a motocyklové zavody
Zlata pilba (plochodrazni stadion) padané v Pardubicich. Déale Ize zmigiEZ Arénu
v Pardubicich, kde se konaji zapasy hokejové égyralvyznamné basketbalové zapasy a
dalSi sportovni a kulturni akce. Mezi dalSi infrakturu pro pasivni sledovani sportu Ize
zaradit ostatni stadiony v kraji. Sledovani sportotiriétani je spojeno se specifickym druhem
cestovniho ruchu — cestovnim ruchem fané@usk
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3.8 Turisticka informa ¢éni centra

Na Uzemi Pardubického kraje se v&mné nachazi celkem 40 turistickych
informacnich center certifikovanych Pardubickym krajemickejozloZeni ilustruje Tab. 27.
11 z nich je¢lenem Asociace turistickych inforri@ich center. Podle certifikace ATIC jsou
tato inform&ni centra zéazena do wité kategorie. Do kategorie A, tedy celorepublikowé
informaéniho centra je Zazeno informéni centrum v Pardubicich, ét8ina clenskych
infocenter A.T.I.C. pat do kategorie B, tedy oblastnich infocenter a gedrfocentrum je
zarazeno do kategorie C — mistni celorb

Tab. 27 Rozdleni informaénich center

Turisticka oblast Pocet V tom:
informa énich Regionalni | Oblastni | Mistni | Mistni/sezonni
center nebo
specifické

Pardubicko 5 1 2 2 0
Chrudimsko-Hlinecko 8 0 1 7 0
Ceskomoravske 13 0 3 10 1(mistni)
pomezi
Kralicky Snsznik 4 0 0 4 1
Orlické hory a
Podorlicko 10 0 4 6 2

Zdroj: www.vychodni-cechy.info

3.9 Turisticka specializace jednotlivych turistickych dolastit®

Pardubicko

Prioritni produkty:

- lazre a relaxace, kongresova turistikagstska turistika, nakupni turistika, kultura, panyatk
Doplitkové produkty:

- aktivni dovolena, sport, motorismus, vojenskddmis, golf, dostihy, adrenalinové sporty

Orlické hory a Podorlicko

Prioritni produkty:

- letni dovolena a pobyty u vody, lyZzovani a zinsprty, cykloturistika a §&i turistika,
vojenska historie, ffirodni zajimavosti, pobyty na konci&sa, ozdravné pobyty,ifyoda a
krajina

Dopliikové produkty:

- vodni sporty, pobyty u vody, adrenalinové spohigpoturistika, lidovaemesla, rybolov,
myslivost, poutni mista,

Chrudimsko-Hlinecko
Prioritni produkty:
- lidovéa architektura, pobyty u vody, prohlidk&rpdnich zajimavosti, lidovemesla, sport,

v 7

vodni sporty, cykloturistika aggi turistika

1% prevzato z Programu rozvoje cestovniho ruchu v iokiém regionu VychodnCechy, ARC Mikulov 2003,
doplnéno
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Dopliikové produkty:
- rybolov, myslivost, golf, zimni sporty, Zidovsk@amatky, hippoturistika, venkovska
turistika

Ceskomoravské pomezi

Prioritni produkty:

- pamatka UNESCO, produktastska turistika, produkt ,osobnosti“, kulturassp turistika a
cykloturistika

Dopliikové produkty:

- rybolov, prohlidka firodnich zajimavosti, poutni mista, sport a relaxac

Kralicky Snéznik

Prioritni produkty:

-zimni sporty, psi turistika a cykloturistika, poutni mista, vojeasistorie
Doplriikové produkty

piiroda a krajina
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4  ANALYZA POPTAVKY

4.1 Uvod

Tato kapitola ma za cil fiplizit navstvnost Pardubického kraje, a to z pohledu
kvantitativnich i kvalitativnich charakteristik. ldatitativni hodnoceni se tykaji zejména
ubytovacich zézeni ve vztahu s vykonovymi ukazateli v nich reaianych — pimérna
obsazenost, délka pobytu atd., a to i v komparastatnimi krajiCeské republiky. Zdrojem
zde jsou data €eského statistickéhaadu.

Kvalitativni charakteristiky (profil nav&tnika) je zde popsan na zakatkrénnich
vyzkumi realizovanych v kraji pro dely Strategie a z vyzkumu ,Monitoring nagénika
v turistickych regioneceské republiky” realizovaného pro agenturu Czeafigou Sowdasti
kvalitativnich charakteristik je i obecna charaldigka zahraninich nav&vnika dle zend
puvodu, ktéi predstavuji nejvyznan@si podil ze zahrathich nav&vnika v hromadnych
ubytovacich zéizenich a takééth, jejichz ptmérny patet grenocovani je v ubytovacich
zarizenich Pardubického kraje vysoky a zarose jednd o rezidenty zemi, préne typicka
nadpfmérna vySe dennich vydaj(Rusko, Izrael). Tyto charakteristiky jsou zpra&oy dle
podkladi agentury Czechtourism &@anki zpracovanych spataosti Mag Consulting pro
casopis C.O.T. Business.

4.2 Navstvnost ubytovacich z&izeni

Pro zhodnoceni situace jsou pouzity vykonové uldeakapacitni ukazatele jsou blize
analyzovany v kapitole 3.2. V kapitole 4.2 je v§ak nastigni situace znovu pouZzitighled
poctu HUZ v jednotlivych krajictCR (viz Tab. 28).

V tabulkovych pehledech jsou uvé&da statisticka data zlet 2007 i 2008, v&ob
zpracovani Strategie nebyly jg&verejnény vSechny pdiebné informace za rok 2008.
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Tab. 28 Kapacity hromadnych ubytovacich zéizeni vCR a krajich (stav k 31. 12. 2007)

Hromadna Mista Primérna cena
CR, kraje ubytovaci Pokoje Lizka pro stany za ubytovani
zarizeni a karavany (K¢)

Ceska  republika) 7 g5 172560 45170f 53967 381
HI. m. Praha 654 34371 74 60Q 1275 1052
Stredasesky 566 10995 29 964 6 741 405
Jihasesky 1022 18122 53 59( 14 423 295
Plzeisky 517 9182 25 693 3793 302
Karlovarsky 427 13874 28 586 1610 579
Ustecky 394 7 169 18 891 2772 339
Liberecky 895 13268 39 9271 2900 258
Kralovéhradecky 968 15869 45331 5438 280
Pardubicky 362 6 223 17 984 2120 280
Vysotina 358 6 622 19 750 2974 276
Jihomoravsky 502 12294 3131f 4943 349
Olomoucky 345 7 045 18 833 1250 314
Zlinsky 366 7999 21 564 1540 309
Moravskoslezsky 469 9 5271 25 67p 2188 295

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008

Tab. 29 Pdet hosti v hromadnych ubytovacich z#izenich v krajich CR v roce 2007

CR, regiony Hosté Renocovani

Celkem Z toho nerezidenti Celkem Z toho nerezidenti
Ceskéa
republika 1229160 6 679 704 40831 072 20610 186
HI. m. Praha 4 485 372 4 009 463 12 200 291 119536
Stredaesky 713 507 204 600 2 064 921 559 230
Jihatesky 978 717 315 629 3127 834 779 492
Plzaisky 514 126 168 137 1572 649 454 665
Karlovarsky 679 102 472 635 4381614 3158 384
Ustecky 376 140 147 566 1245 705 435 660
Liberecky 709 225 211999 2 530 537 833 789
Kralovéhradecky 909 319 287 933 3 499 508 1151739
Pardubicky 388 240 63 724 1159 879 202 476
Vysaocina 418 701 63 059 1137765 210 198
Jihomoravsky 1178114 432 318 2 353525 783 502
Olomoucky 434 960 93 287 1687 885 241 579
Zlinsky 532 482 77 308 1832753 247 183
Moravskoslezsky] 642 916 132 046 2 036 206 345 335

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008
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Tab. 30 Priimérny podet pienocovani aisté vyuziti lizek a pokoj v roce 2007

CR, regiony Pramérny pocet pienocovani| Cisté vyuziti lazek | Cisté vyuZiti pokoji
Celkem | Z toho nerezidenti
Ceska republika 3.2 31 358 42.8
HI. m. Praha 2,7 2,8 51,7 59,1
Stredaiesky 2,9 2,7 29,3 35,6
Jihatesky 3,2 2,5 26,0 30,9
Plzaisky 3,1 2,7 26,8 31,7
Karlovarsky 6,5 6,7 45,4 51,9
Ustecky 3,3 3,0 20,8 26,3
Liberecky 3,6 3,9 25,4 29,6
Kralovéhradecky 3,8 4,0 28,9 33,7
Pardubicky 3,0 3,2 25,1 29,6
Vysaogina 2,7 3,3 26,1 30,3
Jihomoravsky 2,0 1,8 28,4 36,9
Olomoucky 3,9 2,6 26,7 32,1
Zlinsky 3.4 3,2 33,2 40,0
Moravskoslezsky 3,2 2,6 27,4 34,4

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008

Pardubicky kraj pdf dle pd@tu hosti v HUZ mezi nejmé& navstvované kraje, a to co
se tye doméacich i zahrafmich hosi. Hluboce podpmmérné je icisté vyuziti izek acisté
vyuziti pokoji. Srovnatelnou pozici — podobny e hostt maji kraje Ustecky, ve kterém je
vSak péet zahrarinich hosi vice nez dvojnasobny ve srovnani s Pardubickynekraa
kraj Vysaina, ve kterém naopak fgnocoval nizSi p@et zahrarinich hosk nez
v Pardubickém kraji, avSak pet tuzemskych ho&tje ve srovnani s Pardubickym krajem
vySSi.

Nektera, zejména lewsi ubytovaci zéizeni se snazi riziko malé obsazenosti turisty
eliminovat ubytovanim jinych, neturistickych skugirjednotlivé a stabilizovat si takigmy.
Dusledkem toho vSak #ie byt nedostatek ubytovacich kapacit zejména pristicke

N 1

skupiny v dobs vySSi poptavky.

Strukturu nav&vnosti v jednotlivych krajich dle jednotlivych dnuhubytovacich
zaizeni v roce 2008 zobrazuje Tab. 31:
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Tab. 31 Pdet hosti v HUZ v krajich CR v roce 2008

V tom podle kategorie ubytovaciho z#izeni

Ostatni hromadna

CR, kraje Celkem 4 tqho . Hotely Penziony ubytovaci za‘izeni
nerezidenti 7 toho Z toho Z toho
Celkem | nerezi- | Celkem | nerezi-| Celkem | nerezi-
denti denti denti
Hosté
5 12 835 8 874 1214 2747
Ceska republika 886 6 649 410 222 5836041 054 298 679 610 514 69(
v tom kraje:
4051 4180
HI. mésto Praha | 4 587 48B 137 588 3792667 110092 | 75442 296 803 183 0p8
Stredatesky 665 178 17655% 427147 151067 65323 10|5%72698| 14 94]
Jihatesky 936 032 30111% 440744 2207p1 143952 829951 336 47 364
Plzaisky 487 490 154683 270800 1183p0 72166 139144524 | 22471
Karlovarsky 679 996 475277 488311 386381 384133992( 153272 74 90
Ustecky 366 530 129169 188453 91 093 57066 7¥6(3121011| 21 694
Liberecky 703 787 200664 3481719 154505 116 11® 803| 239490 23 35p
Kralovéhradecky] 902 713 290150 431374 206511 159869 37(794 4301 45 845
Pardubicky 360 903 58 742 1750483 38 64p 60977 30B| 124883 8793
Vysoéina 395 820 54 532 203600 41465 54 862 5405 3587| 7662
Jihomoravsky 1185770 451388 8126P3 399 $§92 1P#9| 21 748 253953 29 948
Olomoucky 426 604 96 7421 209941 68453 67 360 QU3(9 149 263| 14 381
Zlinsky 497 452 72938 304490 53783 711y8 1A |[f121784| 7 443
Moravskoslezsky 640 128 136316 39280p 112737 77554 10[30 669|712 849

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticky bulletin — Pardubickyjksa rok 2008

Nejvice vyuzivanym HUZ ve v3ech kraji€tR jsou hotely. Specifikem Pardubického
kraje je velké zastoupeni nerezidentbytovanych v penzionech a ostatnich hromadnych
ubytovacich zézenich oproti hotelovym kapacitam — v hotelechvgece 2008 ubytovalo
pouze 66 % nereziden{nejmensi podil ze v3ech kiiaf'R), naproti tomu se v Pardubickém
kraji v penzionech ubytovalo 19 % nerezideatv ostatnich HUZ 15 % nerezidént
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Tab. 32 Hosté v HUZ v Pardubickém kraji podle stéd v roce 2007

. L Pramérny Priamérna
Zemé Hoste % Prenocovani ) pocet N doba pobytu
pfenocovani

Celkem 388 240 100,0 1159 879 3,0 4,0
Ceska

republika 324 516 83,6 957 403 3,0 4,0
Nerezidenti 63 724 16,4 202 476 3,2 4,2
Z toho (nejvice

zastoupené % nerezidenti

zent):

Némecko 16 255 26 40 190 25 3,5
Slovensko 12 095 19 51 136 4,2 5,2
Polsko 5526 9 16 329 3,0 4,0
Nizozemi 3373 5 9 884 2,9 3,9
Francie 2404 4 4 445 1,8 2,8
Zdroj: CSU, Statisticka réenka Pardubického kraje 2008
Tab. 33 Hosté v HUZ v Pardubickém kraji podle stéd v roce 2008

. - Primérmy Primérna
Zemé Hoste % Prenocovani ) pocet N doba pobytu
pienocovani

Celkem 360 903 100,0 1 059 064 2,9 3,9
Ceska

republika 302 161 83,7 892 220 3,0 4,0
Nerezidenti 58 742 16,3 166 844 2,8 3,8
Z toho (nejvice

zastoupené % nerezidenti

zemg):

Némecko 13 826 24 34 896 2,5 3,5
Slovensko 9131 16 26 839 2,9 3,9
Polsko 5909 10 14 542 2,5 3,5
Nizozemi 3199 5 9 862 31 4,1
Francie 2798 5 6 057 2,2 3,2

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticky bulletin — Pardubickyjkea rok 2008

Vice nezétvrtinu hosti HUZ — nereziderit CR predstavovali v Pardubickém kraji
v roce 2007 hosté zdhecka. Na fednich pickach se i v letechipdchozich umivali
rezidenti ze zemi uvedenych v Tab. 32fidi, Slovaci, Polaci, Nizozemci, Francouzi),
zarovah na edni mistech¢gvrté a dalSi) v ékterych letech figurovali hosté z Rakouska,
Velké Britanie a Italie.V roce 2008 doslo k poklgsotitu hosti v HUZ i celkového pétu
pienocovani v HUZ Pardubického kraje, ktery je owivnekonomickym vyvojem a
ocekavanim dalSiho zpomaleni ekonomiky. Tento pglgsoporcionalni, piet tuzemskych
i zahranténich host HUZ Pk se snizil na 92 % (resp. 93 %) hodnoty rak07.
DlouhodoljSi vyvoj paitu hostt HUZ v Pardubickém kraji ilustruje Graf 4 . Zho je
patrné, Ze pokles v roce 2008 se nedostal pod timake 2006.
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Graf 4 Vyvoj poétu hosti v HUZ Pardubického kraje
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Zdroj: CSU Pardubice, statistické ¢#enky z let 2000 — 2007, Statisticky bulletin — Rdidky kraj za rok 2008

V HUZ Pk ovliviwuji celkovy trend domaci hosté, jak je patrné zf@raNejwtsi paet
nerezident CR byl zaznamenan v letech 2000 a 2001. V roce 2@82al pordrnd znany
propad, ktery lze vysdlit vliivem docasného omezeni cestovani na zakletoristického
Utoku na New York z 11. ¥42001 a povodsmi v Ceské republice v srpnu 2002. V dalsich
letech az do roku 2007 dochazelo pouze kvelmi plo@&mu naistu zahrarinich

navsevnika, v roce 2008 doslo k mirnému poklesu.

Graf 5 Procentni zastoupeni nereziderit v HUZ Pardubického kraje podle stati v roce 2008
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Zdroj: CSU Pardubice, Statisticky bulletin — Pardubickyjksa rok 2008

V Graf 5 je zvla8 vymezeno 10 zemi, z nichZz pochazi nejvice thostUZ
v Pardubickém kraji. Ostatni zémsou z#azeny pod skupinu ,ostatni,
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raiznoroda a zahrnujedtéinu ostatnich evropskych zemékteré asijské a americké a Afriku
jako celek.

4.3 Profily nejéastéji zastoupenych nerezideni v HUZ Pardubického kraje

Cesti turisté tvi prevaznou ¥tSinu ubytovanych hostv HUZ Pardubického kraje.
Navzdory této skutaosti je pro cestovni ruchu nezbytné zabyvat séil@no zahrantnich
navstvnika. Ti jsou obect typicti vy3Simi piimérnymi dennimi vydaji neXedi v ramci
domaciho cestovniho ruchu. Druhynlefitym aspektem jsou reference, které si odvazeji
zahranéni navstvnici do své zemha Sfi dal.

Graf 6 Vyvoj navstévnosti nejpoéetnéjSich zahraniénich hosti v HUZ Pardubického kraje v letech 2000 -
2008
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Zdroj: CSU Pardubice, Statistické #enky Pardubického kraje 2000 — 2008, Statistickjebin — Pardubicky
kraj za rok 2008

Graf 6 zobrazuje vyvojové trendy v naeshosti oldami 5 nejfrekventovagjSich

zemi. Pardubicky kraj v8ak neni ani pro tyto zaldr@n navsévniky dominantnim
navstivenym krajem ¢R.

K bliz8i charakteristice nejvyznargjlich zemi byly vyuZity odbornéclanky
v ¢asopisu C.O.T. Business a vysledky vyzkumuiijgRdovy cestovni ruch — pet
navstvnika a jejich vydaje VCR*. Tento vyzkum je realizovan agenturou STEM/Maik
zaklad zadani Ministerstva pro mistni rozvoj a agentupgchTourism. Cilem vyzkumu je
zjisténi spotebniho chovani zahramich nav&vnika béhem jejich pobytu eské
republice. Sbr dat probiha na 18 hramich gechodech, na 2 vlakovych nadrazich v Praze a
na letisti v Praze-Ruzyni. Za rok je vyhodnocena 25 000 dotaznik je pouzita metoda
osobniho dotazovani respondertzahraninich navatvniku.

Vyhodou &chto sledovani je zachyceni &éch zahraninich nav&vnika, kteri
nevyuzivaji hromadna ubytovacich iizeni — jednodenni a tranzitujici nawgtici a
navseévnici, ktai se ubytuji v soukroméi v malych ubytovacich z&enich nesledovanych
CSu.
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Némci

» Vyrazny rys — 20 % &meckého obyvatelstva je véku nad 65 let

« Nejvyznamgjsi zdrojova zerproCR

* Ve srovnéni s ostatnimi zdrojovymi zémi je diky délce spol@é hranice rovnosngjsi
distribuce pijezdi v jednotlivych regionech, mensi zgjem je o Prahu

* NejvétsSi nava&tvnost Nemai je v krajich Kralovéhradeckém, Karlovarském, Ldmkem,
a Usteckém

« Mladsi wkové skupiny vyhledavaji ¢R predevdim cesty za poznanim, zabavou a
originalnimi zazitky, sedni generace wbgdnosituje kombinaci zabavy a odgoku,
navstvuje pamatky, starSi generace cestiggpvsim za kulturou, poznavanim a zabavou
pfimérené svému&ku

* Formy turistiky — gastroturistika, poznavaci &Sipturistika, v Nmecku je oblibena
industrialni turistika

« CR pestava byt pro dmecké turisty levnou destinaci, coz ma za naslemany ve

VVVVVVVV

skupin, rostou naroky na kvalitu poskytovanych shyzale v neposlediad: také naroky
na originalitu a autenticitu proZzitku

Charakteristika dle hrani énich Se¥eni STEM/Mark — rok 2007:

» Ve¢kova struktura:
» Jednodenni ndw8tnici — grevaZzuje ¥kova struktura 30 — 44 let (39 %)
* Vicedenni navévnici — prevaZzuje ¥kova struktura 30 — 44 let (39 %)
V¢ekove zastoupeni mezi jednodennimi i vicedennimswianiky se nikterak nelisi
* Hlavni divod nav&vy:
» Jednodenni nau&tnici — 84 % nakupy
» Vicedenni navsvnici — 29 % nav&wva znamych a ifbuznych, 27 % rekreace a
zabava, 17 % obchodni cesta

* Forma navvy
» Jednodenni nav&tnici - 97 % individuals
* Vicedenni navstnici — 81 % individual®, 15 % sluzebni cesta
e Primérny paet grenocovani — 2,8
* Dopravni prosedek — pevazuje osobni automobil
» Ubytovaci zéizeni: 52 % hotel, 34 % ostatni neplacené ubytovani

* Primérné vydaje na osobu a den
» Jednodenni nav&tnici — 1736 K (z toho 1694 K béhem pobytu/cesty)
* Vicedenni navstnici — 1546 K (z toho 1297 K piredem)

Struktura vydaj:

» Jednodenni nav&tnici — 56 % pohonné hmoty, 33 % zboZi

* Vicedenni navévnici — vyrovnany porr vydaji za stravovani, ubytovani, pohonné
hmoty a zboZi
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Slovaci

CR je pro Slovaky dlouhodébdruhd nejoblibe}jsi destinace, cesty dGR podnikaji
vétSinou individuals.

Nej¢astjsi motivy navdivy CR:

* Neexistence jazykové bariéry

-y

« Spolené vazby, p&etna skupina Slovdkzijicich na tzemCR

* Pracovni a obchodni cesty a business klientel&i tvgznamny podil H cestach
slovenskych turist do CR, vyznamné jsou také nawéy konferenci a veletih

 Klasickou dovolenou travi ¢R nefastji celé slovenské rodiny sstini

« Pramérné vydaje slovenskych turistisou VCR jsou znateltd pod pamérem vydaj
zahranénich turisti z ostatnich stat

» Slovensti turisté se nggstji ubytovavaji ve tihvézdickovych hotelech, nizsi je
zastoupeni hotélétyt a gtihvézdickovych, oblibené je ubytovani v hotelech a ostatnic
ubytovacich z&dzenich nizsi kategorie

Charakteristika dle hrani énich Se¥eni STEM/Mark — rok 2007:

* Vékova struktura
* Jednodenni — 47 % veéku 30 — 47 let, 30 % 45 — 59 let
* Vicedenni — 44 % vegku 30-47 let, 30 % 15 — 29 let

Hlavni divod nav&vy

» Jednodenni — 42 % nakupy, 28 % obchodni cesta, Aav&va znamych, fibuznych

e Vicedenni — 39 % nawdta znamych a ifbuznych, 23 % obchodni cesta, 19 %
rekreace a zabava

e Forma nav&vy — u jednodennich i vicedennich n&vaikia dominuje individualni cesta,
nasleduji pracovni cesty

e Primérny patet grenocovani — 3,5

» Dopravni prosedek — u jednodennich i vicedennich néwika vyrazreé prevladaji cesty
osobnim automobilem (u jednodennich n&wusika 99 %), u vicedennich n&gshika byl
na druhém mistuvadn vlak (8 %)

* Ubytovani — 50 % osobni neplacené ubytovani, 37fély

* Primérné vydaje na osobu a den

» Jednodenni — 2302z toho 2232 K béhem cesty/pobytu

* Vicedenni — 935 K z toho hem cesty/pobytu 843K

Struktura vydaj placenych \CR

» Jednodenni — 66 % zboZi, 16 % stravovani v restailra

* Vicedenni — 34 % zbozi, 20 % stravovani v restacinad9 % ubytovani

Polaci

70 % Polak travi dovolenou v Polsku, avSak @ist& jejich pdet travicich dovolenou
v zahranti nebo v kombinaci — doma i v zahra&ni

* Pontrné konzervativni turisté
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CR — v centru zajmu je Praha, pamatky UNESC®steka turistika, co se d§ regior,
velkou roli hraje obecné psgomi o destinaci, dopotani od znamych a také modnost

Pozitiva ve vztahu KR — prakticky nulova jazykova bariéra, rodinnératglské vztahy,
v CR pracuje a studuje spousta Pdlak

Oblibené jsou eurovikendy zejména v obdobi Velikoaopolskych statnich svditkje
vhodné, kdyZeské subjekty maji pro tato obdobippaveny konkrétni bailky

Polaci nemaji radi, kdyz jsou ozfmwany za turisty ,,druhé kategorie* ve srovnaniinap
s Némci. Na druhou stranuCedi kritizuji jejich hlénost a u mladych Poléki
poSkozovani majetku

Nespokojenost &eskou kategorizaci hotelpredevsimithvézdickovych

Vyhledavajiceskou kuchyni (knedliky a pivo), radi zpivaji adaj, preferuji ¥ci, které
nemaji v Polsku

Vyhledavané typy cestovniho ruchu <€stska turistika, poutni turistika, zimni pobyty na
horach

Velkou konkurenci ve vztahu k Pofék jako segmentu cestovniho ruchiegstavuje pro
Ceskou republiku Slovensko (teplé prameny — madieZtast, cenovéa hladina)

V CR velké zastoupeni jednodennich cest &laim nakup & tranzitu (ffes Moravu na
jih k mofi)

Charakteristika dle hrani énich Se¥eni STEM/Mark — rok 2007:

V¢kova struktura

* jednodenni: pblizné stejné zastoupeniékovych skupin 15-29, 30-44, 45-59 |et-
kolem 30 %

* Vicedenni: 44 % g&kova skupina 30 — 44 let, 28 % 45 — 59 let

Hlavni divod nav&vy

» Jednodenni: ndkupy (58 %), obchodni cesta (24 %)

* Vicedenni: obchodni cesta (43 %), ndvatznamych, buznych (23 %)

Forma navivy

* Jednodenni: individuadn(75 %), obchodni cesta (25 %)

* Vicedenni: individualé (52 %), pracové (44 %)

Délka pobytu

e Primérny paet grenocovani: 2,6

Dopravni prosedek

« Jednodenni: 89 % automobil, motocykl, 9 % koksip

* Vicedenni: 89 % automobil, 7 % letadlo

Ubytovaci zéizeni — 58 % hotel, 27 % ostatni neplacené ubytovan

Vydaje na osobu a den

» Jednodenni: 1908&(z toho 1746 K béhem cesty (pobytu))

* Vicedenni: 1247 K(z toho 1065 K béhem cesty/ pobytu)

Struktura placenych vydaj

» Jednodenni: 75 % zboZi, 13 % stravovani v restalrac
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Vicedenni: 33 % zbozi, 27 % ubytovani, 19 % strandv

Nizozemci

Radi a casto cestuji, do zahraiina dovolenou jezdi dle statistik kazdy obyvatel
Nizozemi minimald jednou r@né

V zahranéi vyhledavaji hory, nenarusSenotirpdu, gimoiské resorty

Uprednostiuji ubytovani za nizSi cenu, typickégasté penocovani v kempech
Cestuji ngjastji individualng, vlastnim automobilem nebo luxusnim karavanem
Oblibené formy cestovniho ruchu -€stska turistika, cesty doi®tlomdi, kempovani

Mezi vychodoevropskymi a igdoevropskymi postkomunistickymi zémi zaujima

Ceska republika v nawstnosti nizozemskych turigt bezkonkuretné prvni misto.

Davodem je mnoho atraktivnich mistGR, které chiji Nizozemci i svych cestach
vidét.

V Graf 6 je vidt, Ze v roce 2002 nastal pokles v ndvabsti Nizozema v Pardubickém
kraji, a to vlivem povodni, o kterych se dostalfoirmace do vSech nizozemskych médii.

V Cechéach nizozemsti investazasali nakupovat pozemky a stdvzde nové domy a
chalupy. Mezi hlavni oblasti, kde si turisté z Nieai hromad# pronajimaji nebo kupuji
domy pro venkovskou turistiku, gatPodkrkonosi, Broumovsko a Lipno, Krumlovsko,
Novohradské hory, Zelezné hory a dalsi.

Mezi zahraninimi hosty¢eskych kemfp nizozemsti nav8vnici dominuji. Obect vSak
davaji rednost kempm s vySSim standardem poskytovanych sluzeb a bgfi€nosti
(oplocené kempy). Preferovany jsou kempy s nizokgmsmanagementem (napna
Lipn¢), které €mto pozadavikm vyhovuii.

Nizozemci na rozdil od ostatnich zaheamich turisti radi a hodd cestuji po cel&€R.
Pardubicky kraj pdt mezi kraje Nizozemci ménvyhledavané, avsak jiz vySe zraia
charakteristika - obliba cestovani vramc€ieské republiky a fakt, Ze sousedni
Kralovéhradecky kraj p&tpo Praze mezi nejvyhledavg®i mista traveni dovolené e
znamenat i pro Pardubicky kraj velkou vyhodu z pdblNizozemi jakoZto segmentu.

Charakteristika dle hrani énich Se¥eni STEM/Mark — rok 2007:

V¢kova struktura — tépit vyrovnané zastoupenékoveé skupiny 30 — 44 let a 45 — 59 let
(36, resp. 35 %

Hlavni divody navstvy — rekreace a zabava, na¥st znamych aifbuznych
Forma navsvy — 86 % individuala

Praimérny paiet grenocovani: 5,2

Dopravni prosedek — 74 % osobni automobil, motocykl, 18 % letadl|
Ubytovaci zéizeni — 44 % hotel, 31 % ostatni neplacené ubyfiovan
Vydaje na osobu a den: 1512,k toho vydaje ghem pobytu 1234 K

Struktura vydaj (nejvyznamgjSi polozky): 26 % zbozi, 23 % stravovani v resaaich,
19 % ubytovani, 18 % pohonné hmoty
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Francouzi

90 % Francouk travi dovolenou ve Francii

v CR je nejtsi lakadlem Praha, oblibené jsou prodlouzené dikenPraze, zejména
v predvangnim ¢ase (adventni trhy)

Cesko je pro Francouze lakavé historii, kulturoun@ert, opera, divadlo), nakupy

CR navstvuji opakovas — pamatky UNESCO, zapatkska lazeska nesta, Karlstejn,
KonopiSe, atraktivni pro Francouze je Slavkov — pamatniigbiii cisat

Francouzi upednostiuji mensi soukromé hotely a penziony s atmosféi@a pelkymi
hotelovymi komplexy,casta klientelactyrhvézdickovych a gtihvézdickovych hotel,

v letnich ngsicich vyhledavaji také kempy

Ceské lazt nevyhledavaji, ufdnostiuji 1azré francouzské a belgické&;R neni ve
Francii znama4 jako laaskéa destinace (prostor pro propagaci)

Typicky navsgvnik CR z Francie — rodiny a francouzsti studenti cestajiitomobilem po
stredni Evrog

Charakteristika dle hragnich Seteni STEM/Mark — rok 2007:

Vekova struktura — fevazuji mladi navévnici ve Bku 15 — 29 let (39 %), nasleduji
procent vyrovnané skupiny 30 — 44 let a 45 — 59 let (28pr 27 %)

Hlavnim motivem navsty CR je rekreace a zabava (64 %), nasleduji obchaity c

S cestovni kancelgprijizdi 17 % Francouk, 65 % individuals

Patet grenocovantinil v roce 2007 v piméru 7,7

Nejéastji vyuzitym dopravnim progédkem pro cestu dOR je letadlo (76 %), nasleduje
automobil (13 %), 11 % vlak

NejvyhledavagjSimi ubytovacimi z&izenimi jsou hotely, (77 %), nasleduje osobni
neplacené ubytovani (11 %)

Vydaje na osobu a detinily v praméru 3556 K, z toho vydaje éhem pobytu 2171 K
nej\etsi ¢ast byla vydana na stravovani v restauracich (3sésjeduje ubytovani a zbozi
(oboje 20 %)

4.4 Charakteristiky rezidentw dalSich zemi pedstavujicich potencial pro

Ceskou republiku resp. Pardubicky kraj

Izrael — Zidovsti turisté

Mezi nejvyznamuyjSi destinace turigtz Izraele pat ve Stedni Evrog mésta s byvalou
silnou zZidovskou komunitou — Praha, Krakov, Budé&pes

Vydaje Izraelé na osobu a den jsouGeské republice (po Japoncich a Ruseési) t
nejvyssi (vice nez 130, USD za den)

Izraelci radi cestuji za hranice své zedo mist, kterd jsoudmkym zpisobem spjata
s zidovskou kulturou nebo zidovskym etnikemgrovycestuje 3 mil. turist za hranice
Izraele

VyhodouCeské republiky je podngé kratka vzdalenost {fmé letecké spojeni z Prahy do
Tel Avivu trva 4 hodiny)
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LazeiSti hosté z lzraele na¥suji predevSim Karlovy Vary a Marianské lazn
vyhledavaji vysSi standard poskytovanych sluzebgzeiskych stediscich #stavaji
ponerné dlouho (téngi 14 dni) a vyuZzivaji sluzeb lamEkych procedur. Jedna se o turisty
vy3siho ¥ku disponujici dostas@ymi prostedky a nevahajici €eska utratit nemalé
penize. U lazieské pée jsou vyhledavany kvalitni 4* hotely s balneo zéme a
procedurami.

Druhou velkou skupinu tdd néavstvnici Prahy, jejichZz & je ve srovnani s prvni
skupinou vyraz# nizSi. Nevyhledavaji tak vysoky standard poskytyeh sluzeb. Jedna
se 0 osoby vedku kolem 30 let (¥tSinou bezdtni nebo s malymi&mi)

V ostatnich regionech (krahPrahy a Karlovarského kraje) je zastoupeni tiugsizraele
nevyznamne

Hlavnim divodem nav&vy CR jsou rekreace a zabava (59 % néwsika v roce 2006),
nasleduji pracovni cesty (26 %)

Vyrovnany podil cest individuatna s cestovni kancéld41, resp. 42 % navdnika)
Pramérna doba pobytu ¢R je 11 dni

Obédané Ruskeé federace

Po zavedeni vizové povinnosti v roce 2000 doSlookgdu navévnosti oldani Ruské
federace na polovinu (v roce 1999 névabst 235 tis. turist v roce 2000 pouze 102 tis.)

Rusové preferuji traveni dovolené v destinacichizegicich teplé a sludeé pd@asi,
hlavnimi cilovymi destinacemi jsou Turecko a Egyfitle Francie, Italie, Spaéisko
Ceska republika je vyhledavanym cilem, hlavniavatiem je vynikajici paist eskych
lazni a popularita Prahy jakoésta pamatek

Nejvétsimi konkurentyCeské republiky jsou ve vztahu k této klientele Ro)sFinsko a
Némecko (oblasti bez teplého iied

Piimé letecké spojeni s Ruskem maji kéomrahy a Karlovych Var mésta Brno,
Ostrava, Pardubice

Pobytova mista — 60 % Praha, 23 % Karlovy Vary

Praimérn& doba pobytu ruskych turisie delSi nez 6 dni (laské pobyty jsou &tSinou 14
denni, ale i delSi)

Primérnd Gtrata je vySSi nez 400C ka kazdy den pobytu, cozZ je o 43 % vySSi nez je
pramérnd Utrata zahradmich turisti jako celku

Vyhodou fFjezdového cestovniho ruchu tutist Ruské federace dOR je rozloZeni
piijezdil do celého roku. Rusti turisté jsou zvykli na chigéi paiasi a i v zimnich
mesicich jsou kror navsev lyZaiskych center také na¥dniky nejen velkych rst, ale i
otewenych turistickych atrakci - zamky, kostely a dalisticky vyznamné cile.

Hlavni vyjezdova obdobi — ,majskie prazdniky" (dube- kwten) a novogodnie
prazdniky (prosinec — leden)

Témei polovina ruskych turist se sousedi na 3* hotely, zbytek poZaduje hotely vySSi

kategorie, picemZz naopak o hotely nizSi kategorie je zajem mihimaprevaZzuje
poptavka po ubytovani se snidani (kéddeaiskych pobyi)
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* Vyhledavané aktivity — nakupovani darldoprovodné programy — namavstvy malych
tovarniek s vyrobou skla nebo bizuterie, exkurze do pivdveinnych sklipki, lihovar
— zejména spojené s ochutnavkou a stylovygieram nebo moznosti zhlédnuté produkty
také zakoupit.

« Omezujici faktory — vizova povinnostieska republika neniijmoisky stat (to v3ak
vykompenzuji kvalitni lazeské pobyty a kratkodobé akceéetre téch pro nejnaréngjsi
klientelu). Déle je nutné vice pracovat s persanalecestovnim ruchu a obyvatelstvem —
ziskani milého fistupu k ruské klientele.

« Perspektivni pra’R — incentivni a kongresova turistika, existuje taoga, aviak zatim
malo uskuténénych realizaci.

« Nejvice zastoupenysk navstvnika — 30 — 44 let, fevaZujicim motivem nawdty CR je
rekreace a zabava (52 % néavsiika v roce 2008), 51 % turistprijizdi, 33 % s cestovni
kanceldi individualre (od roku 2006 ndista podil individualnich turigtoproti turistim

« Ve struktde vydaji vCR dominuji vydaje za zboZi, nasleduji vydaje zasivani
Vv restauracich

« Vyuzity dopravni prosedek pro cestu d@€R — 93 % letadlo, 6 % vlak (Ize zminit
zvyklost Rug cestovat na velké vzdéalenosti v ramci své &glakem)

« Navstvnost Rusd v Ceské republice vykazuje neustéle rostouci tendgmet ruskych

turisti v roce 2003¢inil 124 655, vroce 2008 celkem 419 012 ruskychsth) ,
Pardubicky kraj navstivilo v roce 2008 pouze 0,8u¥kych turist na tzem{CR

4.5 Domaci cestovni ruch — motivy

Mriviw s

Jejich profil ziskany z marketingovych vyzkirje popsan dale. V této kapitole jsou uvedeny
obecné motivy a zvyklostiechi ve vztahu k trdveni dovolenych. Informace jgetpany ze
studii ,Domaci cestovni ruch Geské republice* (Czech Tourism 2004) a ,Motivace
k navseve turistickych regiofi v Ceské republice* (STEM/Mark 2004).

« Tii pétiny ekonomicky aktivnichCechi mgly dle vyzkumu agentury STEM/Mark
v imyslu stravit dovolenou €eské republice. N&as&jsi formou dovolené je pobyt na
chat ¢i chalug

* Do zahranii odjizdtji zejména lidé Iépe fin&m¢ zajiSeni (59 % domacnosti) a pouze
20 % domacnosti chudsich

« Pouze 8 % ech1 pouziva pro zajighi tuzemské dovolené sluzeb cestovnich karicela
agentur

» 80 % ekonomicky aktivni si hlavidést své dovolené vybiracervencici srpnu
» Existuji ¢tyfi typy traveni letni dovolené:
« PouzeCeska republika (41 %) — chata, chalupa, doma, znami
« Pouze zahrabi —¢asto mee (Chorvatsko, Slovensko, Italie, Spksko, Recko)
» Stiidaw doma a v zahratii— rozhodujici je volngas partner a rodiny, u starSich lidi
zdravotni stav
» Lidé, kteai dovolenou v daném roce nemaiji
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« Nadstandardh preferuji dovolenou Ceské republice generace sefiof,prazdné
hnizdo"), dovolenou v zahratiipreferuji mladi svobodni ari&tavy rezim v tuzemsku a
zahranéi zejména rodiny s&mi

» 2/3 populace ugdnosiujici dovolenou v tuzemsku spojuji tuto dovolenomaZnosti
vénovat se svym kotkum, a to nafi¢ generanimi segmenty

« Castym divodem pro pobyt v tuzemsku je poznéni novych ieské republiky (zde je
prostor pro marketingové aktivity Pardubického &Jaj

* NejcastjSi aktivity o dovolené — pobyt na chlatchalug, pesi vylety, poznavaci
dovolenégasto jako kombinace pasivnich a aktivndaimosti

Nej¢astjsi davody pro traveni dovolené VCR:

» Cenova dostupnost

» Jetotu he&i nez v cizig"

* Neni poteba jezdit daleko — dosazitelnost

* Komunikace — neni problém s cizimi jazyky, snadodldiva
* Nejprve poznat vlastni zemi

« StarSi ¥k, nemoc, zdravotnitodvody

Negativa:

« Zejména v souvislosti se zimnimtedisky —CR neposkytuje tak dobré sluzbgi ganych
cenach jako zahratii

* Vysoké ceny
* Neumime se chovatéasté nathzené chovani obsluhy

Divody pro traveni dovolené v zahrandi:

* More

» Ptijemné podnebi, klima, teplo

e Zajem o cestovani, poznavani nového

* Vciziné je to hezi, nadhernaiiroda, he#i krajina
* Jin& kultura, pamatky

« Zména stereotypu, odgmout si odCR, daleko od viech
Negativa

» (delSi cesta

* jazykova bariéra

* vysSicena

4.6 Profil navstévnika Pardubického kraje, resp. turistického regionu
Vychodni Cechy a turistickych oblasti na tizemi Pardubického taje

V letech 2005 — 2007 se uskéndo marketingové Ségni reali;ované agenturou
CzechTourism pod nazvem ,Profil n&sghika v turistickych regioneciCeské republiky*.
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Seteni prokshlo ve viech krajiceské republiky a bylo oslovendgs 100 000 respondént
Pro celé Uzemi byla pouZita jednotna metodika geaajiSéna i moznost meziregionalniho
srovnani.Vysledky tohoto §eni je mozné rozvést na arovni turistického regjokuaje,
turistické oblasti nebo &st a obci, ve kterych byl prové&d prizkum. To mé vyznam zejména
u témat a otazek, u kterych byl indikovan negatpnoblémci vyznamné negativni vychyleni
ve srovnani s ostatnimi kraji resp. celorepublikavgrimérem. DalSi vyhodou monitoringu
oproti statistikhm HUZ je zachyceni i jednodenméiStvniku.

V tomto dokumentu byly vyuZity vysledky na trovrar@ubického kraje i turistickych
oblasti lezicich na jeho Uzemi, nébauristické oblasti vykazuji jisté odliSnosti pexifika.

Po realizaci pizkumu doSlo ke z#mé nazvu turistické oblasti Svitavsko na
Ceskomoravské pomezi a zwase vylenila oblast Kralicky S&nik. Ve Strategii jsou
pouzity pojmy z vyzkumu — tj. Svitavsko a $asti TO Orlické hory a Podorlicko je i oblast
Kralického Sizniku.

4.6.1 Profil navstévnika Pardubického kraje dle Sefeni agentury Czech
Tourism a STEM/Mark

V Pardubickém kraji pouze 7 % respondemorili cizinci, pficemz cilem vybru
responderit bylo cizince co nejvice zahrnout¢kKoliv ma Pardubicky kraj spateé hranice
s jinou zemi, jde o region, kde jsou tmyhradré zastoupeni turisté domaci. Uplnejmén
zahranénich respondentbylo zaznamenano na Chrudimsku-Hlinecku, nejvic@rlickych
horach a Podorlicku.

Struktura dotazanych zahraniénich navseévnika casténé koresponduje se
strukturou zahraginich nav&tvnika v hromadnych ubytovacich iaenich. NejetSi podil
v dotaznikovém S&ni vSak tvéili Slovaci, a to vyrazé nadptimérné v porovnani s podilem
Slovaki v celorepublikovém wiitku, nasleduji Nmci, Britove, Polaci a Nizozemci. Na
Svitavsku mezi cizinci jfgvazovali obané USA a Velké Britanie. Vyra#si zastoupeni
Nizozema je (i vzhledem Kk jejich oblib ¢eskych hor) v turistické oblasti Orlické hory a
Podorlicko. Zahrarini navst¢vnici dotazovani na Uzemi Pardubického kraje komlah
navstvu turistického regionu Vychodrfechy nejastji s TR Praha, okoli Prahy a Jizni
Morava.

Vzdalenost od mista trvalého bydlist (tuzemsti navsvnici) — v letni sezénlidé do
regionu cestuji z&tSich vzdalenosti nez v zéml zde vSak existuje diference dle turistickych
oblasti. To ilustruje Graf 7 a Graf 8:

78



7 vz

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

Graf 7 Vzdalenost od mista byd|ig (Cesi) — zimni sez6na
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Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regioneclieské republiky, CzechTourism

Graf 8 Vzdalenost od mista bydli& (Cesi) — letni sezéna
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Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regioneclieské republiky, CzechTourism

NejvétsSi podil ndv&tvnika ze vzdalenostiatSich nez 100 km v letni sezda naopak
nej\etsi podil nav&vnika ze vzdalenosti do 20 km v zimni sezdayl zjiSt€n v turistickych
oblastech Chrudimsko-Hlinecko a Svitavsko, v TOdihaicko a Orlické hory a Podorlicko je
nej\etsi zastoupeni nawdinika ze vzdalenosti&sSi nez 100 km v zimni i letni sezdnToto
tvrzeni podporuje i analyza okfgsze kterych nav&tnici pochézeji. V zimni sezérje u
vSech TO vySsi zastoupeni né&wstiki z okresi na Uzemi Pardubického kraje nez v s&zon
letni.

Co se tye pouzitého dopravniho prostedku, pro nav&tvu Pardubického kraje
pievazuje doprava osobnim automobilem (osobnim auidemo pijelo do Pardubického
kraje 60 % navstnika), avSak i v této kategorii se vyskytuji zajimawdlignosti, pokud se
zantiime podrobgji na turistické oblasti. Po#énn¢é vyrazné je zastoupeni cyklist turistické
oblasti Chrudimsko-Hlinecko (v lethnim obdobi 17 @&&tvnika), naopak je zde velmi nizkeé
zastoupeni dopravy vlakem. Na Svitavsku je silngzity linkovych autobus (16 % v uhrnu,
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v zimnim obdobi dokonce 29 %). Je zde souvislogigps tim, Ze v zimnim obdobi na
Svitavsku pevaZzuji nav&vnici z blizkého okoli a ti hofnvyuzivaji pra¢ linkové autobusy.
Na Svitavsku je zarowepomerné malé zastoupeni naeshika, kteri prijeli do TO na kole.
Vlakova doprava je hojnvyuzivana na Pardubicku a v TO Orlické hory a Plicim.

Délka pobytu navseévnika - 47 % nav&tvnika prijizdi do Pardubického kraje pouze
pobytu u vicedennich naeshika se liSi také dle turistickych oblasti. Pobyty deléz 7 dni
jsou nejtypétejSi pro Pardubicko, kde tuto kategorii vyrazvliviuji lazeisti hosté — tedy ti,
ktefi uvedli jako hlavni motiv navdty zdravi (déle nez 7 dni stravilo vipméru v CR 10 %
navsevnika, v TO Pardubicko to je 14 % nawghiki). Pobyty s pétem 1 — 2 penocovani
jsou nejtypétéjsi z vicedennich pobytna Chrudimsku (28 % naesnika, pramér CR 23 %
navsevnika), v TO Orlické hory a Podorlicko jsou nadpwrné zastoupeny pobyty s 3 — 7
pienocovanimi.

Ubytovani - v Pardubickém kraji se ubytovalo 57 % respontlertlejcast;i
uvactnym mistem ubytovani je ubytovani u znamyeéiipznych, pip. na vlastni
chag/chalug (uvedlo 17 % respondent pramér CR je 13 %), néasleduje hotekita
vicehwzdickovy (8 % respondefif, na tetim mist se shod& vyskytuji penziony a jina
ubytovaci z&zeni (8 % respondaijt Tii a viceh¥zdickové hotely jsou vice vyuZzivany
v zimnim obdobi (10 % respondépt v letnim obdobi se 9 % respondentbytovalo
v kempech nebo na tétstich.

Stravovani navstgvnika - vétSina navitvniki se stravujecast&né v restauracich

.....

zvoleném typu ubytovaciho iaeni. V restauracich se dagtji stravuji navstvnici

ubytovani v hotelech a penzioneclist&né se v restauracich stravuji n&wstici ubytovani
v kempu, v jiném ubytovacim #aeni, na ch& u znamych a ti, ki¢ nejsou v regionu
ubytovani.

Prevazujici dvod navstvy Pardubického kraje zachycuje Graf 9:

Graf 9 PrevaZujici divod navsgvy Pardubického kraje

3%
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Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regionecleské republiky

Nejéastéji uvadénym hlavnim divodem navstvy Pardubického kraje je poznéni,
nasleduje relaxace a turistika/sport. Nejvice ri@wska, ktefi jsou v kraji poprvé, je ze
skupiny, jejichz hlavnim cilem v regionu je poznafistatni dvody vice pevladaji u
navsevnika, ktefi Pardubicky kraj jiz navstivili.

Mezi nejldkavéjsi aktivity v Pardubickém kraji respondetiéidi poznavaci turistiku,
nasledu;ji psi turistika, cykloturistika a spalensky Zivot a zabava.

Respondenti néastji prijeli do Pardubického kraje s partnerem nebo znan$ %
responderii), sami (23 % respondédn ostatni respondentitipeli s malymi dtmi (11 %) i
vatsimi dstmi (13 %). Nejvice jednotlivic prijelo do TO Pardubicko (31 %, {mér CR
21 %), nej¢tSi zastoupeni respondérg cstmi méla TO Orlické hory a Podorlicko (29 %,
pramér CR 13 %).

Zopakovat navsgévu Pardubického kraje planuje 75 % respondenpiicemz
v zimnim obdobi fevlada skupinath, ktei planuji opakovanou ndwdu do pil roku (51 %
responderii), v letni sezéé prevladaji ti, ki€ planuji opakovanou nawstu rnekdy pozdji
(41 % respondefiy.
Hodnoceni sluzeb — spokojenost ilustruje Tab. 34:

Tab. 34 Hodnoceni sluzeb — spokojenost se sluzbamPardubickém kraji

e
S o | o2 2% |0 = ©
s >|ESc|ag|a2| s = g 8 o x S e o
8|98 | 22|23 258|958« |288 |8¢g
g5 | 22| N8| RE8|ImN| 2020 \8“5@ o 3
2% |58 |58 |3X|3=|S5a? Q555 0O5®
D >B|OE|0d|® o9 1
Velmi dobré 17 % 24 % 8% 10% 7% 24 % 21 % 18 po
SpiSe dobré 25% 50 % 37% 22|% 9% 43 % 52 % 571 %
SpiSe Spatné 4% T%|18% | 12%| 7% 6 % 16 % 12 %
Velmi Spatné 0% 1% 3% 29 6 % 1% 3% 3%
Neumim posoudif 539 13 % 35% 54% 71% 26 % 89% 1%l

Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regionecli'eské republiky

PodrobrjSi analyza Zlut vybarvenych hodnot:

o Spatné hodnoceni sluzeb pro motoristy — n&mupma hodnota v turistické oblasti
Chrudimsko-Hlinecko (25 % respondé&nt obec# hodnoti sluzby pro motoristy jako
$patné vic€esi nez cizinci

o Spatné hodnoceni sluzeb pro cykloturisty — na&agrné vysoké procento v turistické
oblasti Chrudimsko-Hlinecko (21 % respondgnt

¢ P&e o pdgadek acistotu — nadpimérné Spatné hodnoceni v turistickych oblastech
Chrudimsko-Hlinecko a Pardubicko — v obou oblaste&ih o paradek &istotu hodnotilo
jako spiSe Spatnou 20 % respondemt TO oblasti Pardubicko hodnotilo 29 % cizinc
P&i 0 paadek &istotu jako spise Spatnou.

¢ Cenova urove sluzeb je vnimana jako spiSe Spatna v TO Pardokaclorlické hory a
Podorlicko
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Hodnoceni vybavenosti, spokojenosti ilustruje Tab35:

Tab. 35 Hodnoceni vybavenosti, spokojenosti v Parthickém kraji

— ‘O

S| 8> 2|8 IS G © 3 =

© = © = c c 0 lf)\_ [« ]

55|83 |22|8s |8%|5¢ S5= | $£2

28|28 32| Ea S5 | N SRS <

2c| & o8| o SX|®o 822 59

SE|G< |SE|E° |6°|=E Ng [T
Velmi dobré 13%| 24%| 10% 10% 13 17 % 13 % 6 %o
Spise dobré 31% 47%| 42% 20% 3% 47 9 30 % 194 %
Spise $patné 129% 119% Bk | 15% | 18%| 18% 23% 20 %
Velmi $patné 2%| 1% | 5% | 11% | 3% 4% 5% 8%
Neumim posoudif 42%  17%| 16% 44%  34% 14 % 28% 51 %

Zdroj: Monitoring nav&vnik: v turistickych regionecli'eské republiky

Oproti hodnoceni sluzeb je u hodnoceni vybavenad8i procentualni zastoupeni
v kategorii ,spiSe Spatné“ i ,velmi Spatné“ a z&tvmensSi procentudlni zastoupeni
responderit, ktefi uvedli, Ze nedokazi posoudit. Toédéi 0 mezerach ve vybavenosti
v oblasti turistické i doprovodné infrastruktury.

Podrobrjsi analyza Zlut acerverg vybarvenych hodnot:

o Dopravni infrastruktura — spiSe Spatné a Spatnéndumhi vybavenosti — zejména
Chrudimsko-Hlinecko (37 % respondé&mnt oblasti)

¢ Hromadna doprava — spiSe Spatné a Spatné hodnbCetihrudimsko-Hlinecko (41 %
responderit v oblasti), Orlické hory a Podorlicko (27 % resgdenti v oblasti)

& Sportovni aktivity — spiSe Spatné a Spatodnoceni TO Chrudimsko — Hlinecko (41 %
responderii v oblasti)

& Nakupni moznosti — spiSe Spatné a Spatné hodnec&@ Orlické hory a Podorlicko
(31 % respondefitv oblasti), TO Chrudimsko — Hlinecko (26 % respenti v oblasti)

& Zabava a spobenské vyziti - spiSe Spatné a Spatné hodnocenihlif@®nsko — Hlinecko
(48 % respondefitv oblasti), TO Orlické hory a Podorlicko (30 % peadent v oblasti)

o Atrakce pro dti — TO Chrudimsko — Hlinecko (48 % respondgntOrlické hory a
Podorlicko (30 % respondent

Casta negativni hodnoceni vybavenosti atrakcemigicse vyskytla téns ve viech
regionechCeské republiky, na druhou stranu zde relativalka ¢ast respondeftuvedla, Ze
tuto problematiku neumi posoudit (ffapavsévnici bez dti). Timto bodem je vhodné dale
se v Pardubickém kraji zabyvat a vyuZit tuto mezenabidce ve progph kraje, a to hned
z rekolika divodu:

o Demografické dvody — v sodasné dob narista porodnost, z pohledu cestovniho ruchu
tedy i Stka segmentu rode s dtmi. Zarover v sowkasné dob jsou rodée s adtmi
pomérné aktivni,ve ngstech, ale i ve &Sich vsich existuji mattekd centrati podobné
organizace a vybaveni pro cestovanétsnilse vylepSuje

& Pardubicky kraj je svym charakterem vhodny pro sagmodée s @¢tmi - nenarénym
terénem a diky fitomnosti lokalizovanych atraktivit zasfenych na é&i (Pernikova
chaloupka pod Kuftickou horou, Muzeum loutek v Chrudimi atd.). Cilamize byt
zmapovani a uspadani do jednoho propagdaho materialu aktivity zastené na &t
véetrne vhodnych stravovacich a ubytovacichizeni (agroturistika, ubytovaci iZzeni
vhodna pro rodiny saimi, restaurace nabizejicttdka menu a disponujici vybavenim pro
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B4

rodiny s é&tmi - nag. venkovni kisté, prebalovaci pulty, &iské koutky). DalSi fileZitosti
je rozsfeni nabidky aktivit pro &i (sportovni, kulturni akce, specialni programy
v kempech a dalSich ubytovacich tizanich, muzejni expozice s interaktivnim
programem, fisté¢ atd.)

& Programy pro rodiny sétimi jsou poptavany na veletrzich cestovniho ruchu

Hodnoceni pé&e o rozvoj cestovniho ruchu, spokojenost ilustruj@ab. 36:

Tab. 36 Hodnoceni p&e o rozvoj cestovniho ruch, spokojenost v Pardubi&m kraji

= N - -
© O _‘E — > _5 8 > > o 85
sE|c85| o8| o8 o2|ES5s |ET 52
> = nwned|: 2 9O % n B =S © o = O
L0 S BE|BS0|Ba| o2 o9 o K=
sE|=225|lag|aRe|ay|ee o=} © e
a o e Q o | o e o
Velmi dobré 30%| 28%| 25% 15% 13@ 12 % 18 % 40 po
Spige dobré 43%  48%| 49% 45% 37% 29 9 47 % 3d %
Spise $patné 994 149 9% 129% 1d% B 20 % 6 %
Velmi $patné 2% 3% 1% 2%| 2% 5% 4% 1%
Neumim posoudif 16 ¢ 8%| 15% 269%  38|% 30 % 12% 2%l

Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regionecleské republiky

Podrobrjsi analyza Zlut acervert vybarvenych hodnot:

o Programy pro volnyéas —i ve srovnanim s pamérem za Ceskou republiku je
v Pardubickém kraji mnohem vétSi nespokojenost s moznostmi prograinpro volny
¢as v cestovnim ruchu.V sowasné dob existuji pouze inspirativni programy na
strankachwww.vychodni-cechy.infp neni moznost si sluzbytimo rezervovat (krogh
ubytovani nafiklad exkurze do vyrobnich podrikei pamatek, které nejsouéine
oteeny, prohlidky nist, kde je nutné, aby se seSlagtasjSi skupina osob vzhledem
k cert prohlidkového okruhu apod.) a inspirativni progyanmejsou nacemeé.
Nespokojenost s programy pro volnyas je typickd pro Chrudimsko-Hlinecko,
Pardubicko i Orlické hory a Podorlicko, na Svitaysje nizsi (12 %), avSak 40 %
responderit zde nedokazalo posoudit tuto oblast.

¢ Nespokojenost s drobnym prodejem — TO Pardubickmudmsko-Hlinecko, Orlické
hory a Podorlicko.

Velmi pozitivni je kladné hodnocentgielskosti mistnich lidi.

Navsevnikim v Pardubickém krajiejvice chybi kulturni vyZiti, avSak v jednotlivych
turistickych oblastech jsou odp&li rozdilné. Tab. 37 zachycuje, co nejvice chybi
responderiim v jednotlivych turistickych oblastech.
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Tab. 37 Co nejvice chybi nav#vnikiam v turistickych oblastech na Gzemi Pardubického kaje

TO Pardubicko TO Chrudimsko- | TO Svitavsko TO Orlické hory a
Hlinecko Podorlicko

Nedostatené V  TO Chrudimsko-| Chybi bazény, 3Spatnh Restaurace, @erstveni

spol&enské vyziti, malg Hlinecko neni Zadny Urovei koupani

kulturnich akci vyrazrejsi prvek

Chybi vice informaci d nespokojenosti  (nadl Nedostatané Nedostaténé  kulturni

regionu/Spatné turistické 2 %), WtSIna | spolesenské vyziti, malg vyziti, malo kulturnich

znaeni responderit nedokazalal yylturnich akci akcei

identifikovat, co jim
konkrétre  schazi, na
druhou stranu u
hodnoceni vybavenosti |i

Nevyhovujici stav
komunikaci/Spatné
silnice/neupravené

Spatné nakupn| Nevyhovujici dostupnost
moznosti, malo obchdd | (autobusem), malo sppj
k zajimavostem

chodniky . . . .

—— - sluzeb je velkd mirg - - - — - -
V zimni sezéy - nespokojenosti prév V letni s_,ezoa —’chybl \% zimni sezoé_ - mélo
nedostgvtevk ] vTO Chrudimsko-| Vice meorrrlam_ 0 atraktivit pro dti
parkovi§/Spatny stav| Hlinecko regionu/Spatné turisticke
parkovi¥/chybi hlidana znaeni, vzimni sezén
parkovist nedostatek sportovnihp

vyZiti

Zdroj: Monitoring nav&vnik: v turistickych regionecli'eské republiky

Tab. 38 Vyuzité informaéni zdroje:

© — N
— O S o © sS|le® ©F6
Sw 2 233 | % s €|ls E¥
- O C 5 Q_9> o el ) = ac
5|2 °OEE | & 2oo|L€oEN
Ox | = ool £ £Eoa|l£oaowm
Ano 8 % 17 % 31 % 40 % 17 % 41 %
Casténs | 10 % 16 % 31 % 19 % 25 % 21 %
Ne 82 % 56 % 37 % 41 % 58 % 37 %

Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regionecli'eské republiky

Nejcastji vyuzivanymi inform&nimi zdroji (odpo¥d’ ,ano®) jsou internet a informace
od pribuznych a znamych (viz Tab. 38).

Co se tye prumérnych dennich vydaji, zde je nutné brat v Gvahu aktualni situaci.
Prizkum byl realizovan v letech 2005 — 2007, vySe yydse nitize nenit v zavislosti na
ekonomickeé situaci, ktera ovlivni vydaje reélmpsychologicky. Vysi vyddj ovliviuji i dalSi
faktory — nap. pozice cestovani na Zétku hodnot. Tab. 39 zachycujici utratu na osobu a
den je feba brat spiSe jako ilustrativni a vyuZit ji prowsrani v dob aktualizace Strategi@

v jinych dikich pizkumech. Utrata na osobu a den je prezentovansesdgro Cechy a pro
cizince, nebo je obeck platné, Ze Utrata cizifige vyssi.
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Tab. 39 Utrata na osobu a den

Utrata na osobu a den| Cech | Cizinec
Do 200 K 29% | 10%
201 - 500 K 42% | 30%
501 — 1000 kK 22% | 33%
1001 - 2000 K 5% 16 %
Vice nez 2000 K 2% 8 %

Zdroj: Monitoring nav&vniki v turistickych regioneclieské republiky

Demografické charakteristiky respondenti — vekovou a vzdlanostni strukturizachycuji
Graf 10 a Graf 11.

Graf 10 Vékova struktura respondenti

60 a vice let
8%

Do 25 let

50 a7 59 let 22%

13%

35 az 49 let 26 az 34 let
28% 29%

Graf 11 Vzdélanostni struktura respondenti

Bez maturity
VysokoSkolské 19%

29%

S maturitou
52%

4.6.2 Profil navstévniki — dle prizkumu realizovaného ke Strateqii

Marketingovy vyzkum byl realizovan v obdobi srpriazai 2008 (letni vina) a zima
prosinec 2008 a leden az polovingina 2009 (zimni vina). K fixkumu byly vytipovany
lokality ve vSech turistickych oblastech na Uzerafd@bického kraje, ipiemz bylo snahou
postihnout lokality charakteristické prézné typy cestovniho ruchu gsta, pamatky, vodni
plochy, mista popularni proé$i turistiku a cykloturistiku, &ecké i sjezdové lyZovani,
lazerské nesto apod.). V lét byl vyzkum realizovan na 15 mistech, v Zima 17 mistech
Pardubického kraje. Seéasti vystug je srovnani letniho a zimniho #mi. Podrobné
parametry vyzkumu jsou uvedeny kilpze ¢.2 ke Strategii. V této textow&sti jsou uvaghy
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charakteristiky skupin respondénpro réz je ukity znak typicky. To ma vyznam z hlediska
zacileni marketingovych nastiépjneba jsou takto definovany jiz konkrétni marketingovée
segmenty. Charakteristiky byly definovany a testgvaomoci statistickych vein (t-testy,
Chi-kvadratovy test, ANOVA, faktorova analyza).

Vystupy Sefeni

Zpusob dopravy do Pardubického kraje — prevaZzuje automobilova dopravafiq@mz
v zimnim obdobi je zastoupeni automobilové dopr@ég vyrazrejSi (automobilem fjelo
v zim¢ 89 % respondefit v [€€ 75 %).

Charakteristika responderit, ktei vyuzivaji které zpisoby dopravy:

& Autobus — respondenti starSi nez 60 let, mlad3egGtudenti, dchodci, respondenti ze
zahranéi

& Vlak — respondenti mladsi nez 30 let, studentpoasdenti s vytnim listem

¢ Osobni automobil — respondenti veku 30 — 59 let, respondenti s maturitou a
vysokoskolskym vzélanim

& Vlakovou i autobusovou dopravu vyuzivali nejvicependenti ze zahraiilj na druhém
mis& respondenti z Pardubického kraje

o Vletni sezon vyuzili automobilovou dopravu vice respondentirg¢h kraji CR oproti
responderiim z jinéc¢asti Pardubického kraje, v zimni seZ@a pongr vyrovnany.

Zajisténi cesty nebo pobytu— v grevazné wtSine si respondenti zajisiji svij pobyt sami,
pouze mal&ast vyuziva sluzeb cestovni kandeléd % respondetty zime, 1 % v 1&E)

Charakteristika responderit, ktei vyuZzili sluzeb cestovnich kancélgdnebo agentur:
lidé starSiho &ku (v zimni sezé&také respondenti mladsi 20 let)

se zakladnim vzadanim

ze zahrardii

respondenti, ki@ prijeli autobusem

s dobou pobytu delSi nez 6 dni (5 dni v letni s&zon

respondenti ubytovani v hotelu nebo jinde (letzibsa)

® 6 6 6 0 o

Hlavni G¢el pobytu v Pardubickém kraji
Hlavni (Gely pobytu se liSi v zavislosti na sezo®Porovnani letni a zimni sezény ve
vztahu k hlavnim €elu pobytu respondeinznazotiuje Tab. 40.
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Tab. 40 Hlavni (el pobytu respondenti v zavislosti na sezéh

Letni sezona Zimni sezéna

Poradi Ugel cesty % Poradi Ueel cesty %
1. Poznani 30 1. Turistika a sport 28
2. Relaxace 19 2. Navstva gibuznych 19
3. Navstva 14 3. Poznéani 17

piibuznych a

znamych
4, Turistika a sport 12 4, Prace 10
5. Zabava 6 5. Nakupy 7
6. Zdravi 6 6. Zabava 7
7. Tranzit 5 7. Relaxace 6
8. Prace 4 8. Zdravi 4
9. Nakupy 3 9. Tranzit 3

Zdroj: Turisticky ruch v Pardubickém kraji, Marke2009

Nejvétsi rozdil mezi letni a zimni sezénou je u motivelgxace” (ve smyslu rekreace,
pobyt v irodk), ktery je v lé¢ druhym nejastjSim motivem pobytu, je v zimni sezbn
nevyrazny. V zimni sezénje takécasgjSim motivem prace nez v sezotetni. Nav&iva
piibuznych figuruje mezi n&asgjSimi motivy v letni i zimni sez@n Vyhodou u tohoto
motivu je jeho stabilita a&sSi odolnost u¢i ekonomickym vykywim ovliviujicim (€ast na
cestovnim ruchu.

Frekvence navsév Pardubického kraje

Prevazna wtSina respondeit(80 % v 1é¢, 84 % v zing) uvedla, Ze je v Pardubickém
kraji opakovas. Respondenti, ki uvedli, Ze jsou v Pardubickém kraji poprvé, pasja
vétSinou ze zahradi, jsou ve ¥ku nad 50 let (nad 60 let a také do 20 let v ziseHOR) a
respondenti se zakladnim &&him (zimni sezéna).

Opakovag zde pobyvaji respondenti pochazejici z jiasti Pardubického kraje,
respondenti s vysokoSkolskym &ahim (zimni sezéna) a respondenti mladsi 50 &th{l
sezona).

Ubytovani v Pardubickém kraji

V Pardubickém kraji se v letni sezbubytovalo 55 % respondéna v zimni sezéh
34 % respondefit Negastji se respondenti ubytovali u zndmych &bpznych, v zimni
sezor jeSt vyrazreji, vletni sezén je druhym nejvyuzivafiSim ubytovacim z@zenim
hotel a nasleduje penzion, v zimni sezdm vyraziji zastoupeno ubytovani v penzionech
oproti ubytovacim zZdézenim typu hotel. Srovnani letni a zimni sezordzomiuje Graf 12.

Charakteristika responderit ubytovanych u znamych jfbuznych:

Zeny

Respondenti vedku 20 — 29 let

Studenti

Respondenti Zijici v jinéasti Pardubického kraje

Respondenti, ki€ prijeli do Pardubického kraje za zabavou a néxa@t piibuznych
Respondenti, kiév Pardubickém kraji stravili 2 — 5 dni

L ER R JBR JER NN 4

Charakteristika responderit ubytovanych v penzionu:
¢ Respondenti, ke prijeli do Pardubického kraje za poznanim, turistilkosportem,
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o Vletni sezés — zejména respondenti z jiného krgjR, ve wku 30 — 39 let, z jiného
krajeCR

¢ Vzimni sezo® — muzi, respondenti starSi 60 letjictodci, respondenti, kie
v Pardubickém kraji stravili vice nez 6 dni

Charakteristika responderit ubytovanych v hotelu:

Respondenti, ki€ prijeli do Pardubického kraje za praci aikvzdravi

respondenti ze zahraii

podnikatelé

respondenti starSi 50 let (letni sezéna), respdndeneku 40 — 49 let (zimni sezdna)
respondenti s vysokoSkolskym ¥ d@him (zimni sezona)

respondenti, kig v Pardubickém kraji stravili vice nez 14 dnifietezéna).

L ZBR JEE 2R 2R SR 2

Graf 12 Misto ubytovani v Pardubickém kraji

Jinde

Jiné hromadné ubytovaci
zatizeni (ubytovna, hostel)

Pronajaty pokoj, apartman,
chata

Kemp B zima
Oléto

Penzion

Hotel

U znamych/pfibuznych

Zdroj: Turisticky ruch v Pardubickém kraji, Marke2®09

Charakteristika responderit ubytovanych v kempu:

¢ Respondenti mladSi 40 let

Respondenti s maturitou

Respondenti, ki prijeli do Pardubického kraje za poznanim, turistikosportem
Respondenti z jiného kraféR

Respondenti, k¢ v Pardubickém kraji stravili 6 — 14 dni

* 6 0o
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Délka pobytu v Pardubickém kraji

Mezi zimni a letni sezénou je vyrazna diferenc&lcel pobytu. V letni sezérstravilo
v Pardubickém kraji vice nez 1 den 57 % resporidertzimni sezé& pouze tetina
responderit. Pimérna doba pobytu v Pardubickém kraji je 5,2 dnity B 2,7 dne v zimni
sezon.

Charakteristika responderit, kteéi stravili v Pardubickém kraji vyraz# nadprimérnou
dobu:

¢ Respondenti starsi 60 let (Iéto), respondenti istee® 50 let (zima)

+ Respondenti ze zahra&n{léto), respondenti ze zahraha z jiného kraj&R (zima)

¢ Respondenti, kig prijeli do Pardubického kraje ki zdravi

Charakteristika respondeui, ktefi stravili v Pardubickém kraji vyrazé podpurimérnou

dobu:

+ Studenti, v zind také respondenti mladsi 50 let

& Respondenti Zijici v jinéasti Pardubického kraje

¢ Respondenti, ki prijeli do Pardubického kraje za nakupy a zabavoui(m¢ také za
turistikou a sportem)

Zhodnotime-li pimérnou délku pobytu dle d@lu pobytu, vyrazé se vymyka motiv
.zdravi* (predstavuje 22,9 dne v €815,6 dni v zi). V letni sezda paki mezi motivy s
delSi dobou pobytu také relaxace (8,8 dne). U wmstatmotivi je primérna doba pobytu
v Pardubickém kraji 3,7 dne a kratSi. U motivu xalze se doba pobytu v zinvyrazre
zkracuje (z 8,8 dne na 3 dny).

Osoby, se kterymi respondent travil pobyt v Pardkeain kraiji:

Graf 13 Osoby, se kterymi travil respondent pobyt vPardubickém kraji

Nékdo jiny

Rodi¢e/prarodice

Pratelé/znami

Hzima
Syn/dcera Wiéto
Partner(ka),
manzel(ka)
Sam
I I I I I I I 1
0 10 20 30 40 50 60 70

Zdroj: Turisticky ruch v Pardubickém kraji, Marke2®09
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Osoby, se kterymi travili respondenti pobyt v Pardickém kraji ve vztahu k hlavnimu

G¢elu pobytu

& Sam, sama — ziglodu zdravi nebo préace

& S partnerem, manzel — poznani, relaxace, turistigport, navéva pgribuznych, znamych,
nakupy

& Se synem, dcerou — nakupy

& S pateli, znamymi — zabava

Navstivena mista

V ramci vyzkumu byli respondenti dotazani, kterdSdamista planuji navstiviti
navstivili v Pardubickém kraji.63 % responderdotazanych v letni sezénuvedlo dalsi
mista, jednalo se o spontanni odgly naopak v zimni sezéruvedlo dalSi navstivena mista
pouze 51 % respondeéntNekteri respondenti uvadi i mista mimo Pardubicky kraj (v
krajich Kralovéhradeckém kraji a Vy8na). DetailrgjSi vyhodnoceni navstivenych mist ve
vztahu k mistu dotazovani je uvedenarNgzeé. 2 ke Strategii.

Informa éni zdroje o Pardubickém kraji

Tab. 41 Vyuzité informaéni zdroje o Pardubickém kraji

Léto % | Zima %
Pribuzni, znami 55 69
Internet 42 41
Propagani materialy 28 23
Média (rozhlas, tisk, televize) 26 16
Turistické informa&ni centrum 13 2
Cestovni kanceta  cestovni 5 1
agentura
Jiné inform&ni zdroje 22 14

Zdroj: Turisticky ruch v Pardubickém kraji, Marke2®09

vvvvvv

Ptibuzni a znami jsou nejvyuzivgsim informa&nim zdrojem. Tento ,zdroj* ma vSak
tu nevyhodu, Ze je obtiznovlivnitelny marketingovymi nastroji. Obe&mlati, Ze se lidé
mnohem ¢asgji podéli o negativni zkuSenosti nez o ty pozitivninl€2it4d je pozitivni
zkuSenost z nawdty Pardubického kraje u co néfgiho podilu navsvniki. Ti se poté
pocli se svymi zkuSenostmi s dalSimi osobami. Jedntedg o levny zfisob propagace,
podminkou vSak je pozitivni zkuSenost a spokojenésttvniki. Druhou moznosti zapojeni
skupiny gibuznych a znamych je v§b takovych marketingovych néstéoja progranm
zaneienych na mistni obyvatele (i ve vztahu k tomu, géastjSi misto ubytovani je préw
piibuznych a znamych) a zvtd&aké na d&ti (interaktivni programy pro Skoly,ét, razné
vlastivédné a vytvarné sokite apod.).

V zimni sezén jsou mér vyuzivany vSechny inforn¢ai zdroje kromd piibuznych a
znamych. Velky pokles nastava v zimni sezarvyuziti inform&nich center. Internet je po

piibuznych a znamych druhym nejvyuziggim informanim zdrojem, jedna se o stakdiin
vyuZivany zdroj a mezi letni a zimni sezonou neakficky zadny rozdil v jeho vyuZziti.

Charakteristika respondeti, ktei vyuzili informace od znamych,fbuznych ve #Si mie
nez ostatni

o Zeny (léto)

+ Studenti (léto)
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+ Respondenti z jiného kraféR (Iéto)
¢ Respondenti vedku 30 — 39 let (zima)
¢ Respondenti, ki prijeli do Pardubického kraje poprvé (zima)

Charakteristika responderit, ktei vyuzili informace na internetu vedSi mie nez ostatni
Muzi (Iéto)

Respondenti vedku 40 — 59 let (Iéto), respondenti véku 20 — 29 let (zima)
Respondenti seigdnim a vysokoskolskym védnim

Respondenti ze zahrahni

Respondenti, kie prijeli do Pardubického kraje poprvé

Podnikatelé (zima)

L ZBR 2R JEE JER 2R 2

Charakteristika responderit, ktei vyuzili informace z propagénich materiak ve \étSi mie
nez ostatni

Respondenti vedku 50 — 59 let

Respondenti seigtdnim a vysokoSkolskym védnim (Iéto)

Respondenti, ki€ prijeli do Pardubického kraje poprvé

Respondenti ze zahr&hizima)

Podnikatelé (zima)

L JBR 2R JBR R 4

Charakteristika respondeni, ktei vyuZzili informace z médii veétsi mie nez ostatni
e Zeny (zima)

¢ Respondenti starSi nez 50 let (zima), respondenku 40 — 49 let (Iéto)

o Respondenti z jiného krafeR

Charakteristika Pardubického kraje
Respondenti hodnotili n&iselné Skale (1 — vyborny; 5 velmi Spatnygkierée
charakteristiky Pardubického kraje. Vysledky zachgdraf 14:

Graf 14 Charakteristika Pardubického kraje

vyJjimecny *e bezny
prirodni ._‘__"ff - f‘, mestsky/prumyslovy
pratelsky 14 - ’:—’ ~ nepratelsky
hezky "L ) . g osklivy
cisty T : ;_: _:“ - - cpinavy
moderni T ?;“:-H_H_:Z# historicky
ohdivovany ’;‘f — zatracovany
rozvijejici se ’/r " upadajici
klidny ‘.l ‘ rusny
1 2 3 4 5
—e— léto 2008 —s—zima 200872009
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Zdroj: Turisticky ruch v Pardubickém kraji, Marke2®09

NejvyhranénéjSimi charakteristikami v letnim obdobi jsou pratelsky, hezky a
historicky. Zde se nabizi moznost postavit propagaci Parlléba kraje na é&chto
hodnotach. V zimni sezé® je celkové hodnoceni vice negativni (vySe uvedené
charakteristiky jsou ménvyhrarené) a navicse stava nejvyhragnéjSi charakteristikou
.Spinavy“. To miZe souviset ndp s rozlsedlym, neuklizenym gsihem, celko¥ vice
ponurym hodnocenim zimni sezény, avSak i v letadseje u charakteristikyisty versus
Spinavy mirny piklon ke Spinavému. Zde se nabizi prostor proiepatke zlepSeni vnimani
Pardubického kraje v této kategorii.

Obecnrt plati, Ze respondenti Zijici v Pardubickém krajdhoti swj kraj obeci hite
nez ostatni respondenti. V zimni sezéodnoti Pardubicky kraj nejpozitigjn respondenti ze
zahranéi, v letni sezd® jsou hodnoceni zahramich respondeita respondeiit z jinych
kraji Ceské republiky podobna.

Hodnoceni charakteristiky Pardubického kraje ukazug kterych mistech je vhodné
pracovat na zlepSenit Z v investini oblasti, tak v patdomi turistt o Pardubickém kraji, a

pii aktualizaci strategie¢i pii vytvéareni dalSiho strategického dokumentu zopakovat
dotaznikové Séeni a porovnat vyvoj hodnoceni jednotlivych chagaktik.

Atraktivita Pardubického kraje

Velmi pozitivni je hodnoceni atraktivity Pardubitiké kraje. Naprosta &Sina
responderit hodnoti Pardubicky kraj jako ,spiSe atraktivni“2(% respondefit v letni
sezOr, 75 % respondefitv zimni sezo#) ¢i ,velmi atraktivni (26 % respondeitv letni
sezor, 23 % respondeiitv zimni sezo#), pouze 2 % respondeénkraj hodnoti jako ,spiSe
neatraktivni.”

Respondenti, k& hodnoti Pardubicky kraj jako neatraktivni:
& Muzi

¢ Respondenti vedku 30 — 39 let (Iéto), 20 — 39 let (zima)
+ Respondenti z jiného kraféeské republiky (zima)

Atraktivni prvky Pardubického kraje

V odpowdich se vyskytovala Siroka Skala odpdv, & obecnych nebo konkrétrzminnych
mist, pamatek apod. Nejvice odgdiize shrnout pod nasledujici body:

Priroda, progedi krajina (v |&t 48 %, v zing 20 % respondet}

Kulturni vyZiti, pamatky, architektura

Klid

Mistni lidé

Dobréa sf obchod: a sluzeb

Rozvoj, zn¢na k lepSimu

L BR 2R JBR JER 2R 2

Neatraktivni prvky

Dopravni infrastruktura (zejména siini doprava a doprava v klidu)
Zivotni prostedi

Odpadky, Spina, nepédek

Praimysl|

Vysoké ceny

Mistni lidé, personal

Architektura a urbanistickieSeni mist

L R R JER JER JER R 2
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2

*

V zimni sezoéwn problémy spojené se sjezdovym lyZovanim — dlouioéty u viek,
negijemna obsluha, Spatnésmové podminky, neupravené sjezdovky
Ruch, hluk

Konkrétni vitet atraktivnich i neatraktivnich pritke uveden v filozec¢. 2 ke Strategii.

Z&véry z marketingového vyzkumu realizovaného ke Stratgii:

® 6 6 6 6 0 0

* 6 0 o

KratSi doba pobytu navdmika v zimni sezoé

Odlisné divody nav&vy v letni a zimni sez@n

V zimni sezoOn prevazuji nav&ivnici z Pardubického kraje

V zimé horSi hodnoceni image kraje neZ v letni sézon

Negativni image — Spinavy kraj, zejména v &m

Pozitivni prvky — piroda, krajina, kultura a pamatky,

Negativni prvky — doprava, nefamlek, prvky spojené s kvalitou Zivotniho presi
(smog apod.)

Mistni lidé hodnoceni pozitivni i negativni

NejvyuzivarjSimi informanimi zdroji jsou znami aifbuzni a internet

Pardubicky kraj je fevazré hodnocen jako spiSe atraktivni

Velkéa ¢ast navatvnika prijizdi do regionu za delem navatvy znamychkei ptibuznych a u
nich se ubytuje. Proto se nepromitne tato vyznasiupina do statistik ubytovacich
zarizeni. Tato skupina nawwnika tedy na jednu stanu praymbdobré nevyuzije plnou
Skalu zakladnich sluzeb v cestovnim ruchu (zejnméeasi vyuziti ubytovacich sluzeb),
avSak na druhou stranu m& nezmenSeny potenciélastolpoptavky po atraktivitach
cestovniho ruchu grodni a kulturni atraktivity, produkty a b&ly v cestovnim ruchu).
Tito navstvnici budou do regionuipizdét, pokud zde budou Zitbuzni a znami a jejich
rozhodovaci proces, kterd mist&ipadre navstivit, bude odliSny od rozhodovani
navsevnika prijizdejicich za @elem rekreace. U tohoto segmentu IZek@vat opakované
navsevy regionu. Je tedyudezité zacilit informovanost a nastroje marketingjo@ mixu
na tento segment, respektive na osoby, k nifpizggji pribuznici znadmi na navsvu, a
to ze zahradi i z jinych ¢astiCR. Vhodné jsou nafklad motivani bonusy pro mistni,
ktefi se spoléné s ,navsévou” zastni kjaké akce, navstivi pamatku apod.
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5 ANALYZA KONKURENCE

Problémem v oblasti cestovniho ruchu je vnimanikkoence tam, kde by naopak
mela fungovat spoluprace, a to zejména uvregioni. Obecr se rozliSuje konkurence &8i
a vnittni. VngjSi konkurence je chapana jako konkurence jinydioré a produkd, vnitini
konkurence jako konkurence uunitblasti. Na Urovni Strategie tak Ize chapat koekar
turistickych oblasti, jednotlivych atraktivit nelposkytovatei sluzeb.

5.1 Vn¢gjSi konkurence
VnéjSi konkurence je hodnocenagzhto hledisek:

» Geograficka poloha a dopravni dostupnost

* Nabidka ty dovolené a regionalni produkty

* Sezonnost

* Vybavenost turistickou infrastrukturou — ubytovaciaizenimi

» Oblibenost turistickych dil

* Vybrané body SWOT analyz strategickych dokunmeiolnich kraiji

V CR tvaii nejvyznamijsi konkurenci vdem regiédm Hlavni nésto Praha, které je
cilem pevazné wtSiny zahraninich turisi. DalSimi nejnav$tovargjSimi regiony jsou
zapaddeské lazm a stediska zimnich spartKrkonoSe a Jizerské hory. Vyjirdea situace
Prahy je dana postavenim a vyznamem hlavnit&tara zaroue historickym charakterem a
piitomnosti na seznamu paméatek UNESCO od roku 19%2ati® jmenované regiony
vyuZivaji spiSe své tradice nebirpdnich podminek (teplé mineralni prameny lazhgdné
snhové podminky).

Vzhledem k tomu, Ze Pardubicky kraj ma potencidkytovat prakticky vSechny
druhy produkii a turistické nabidky jako ostatni kraje (krormayrazreéjSiho zastoupeni

skalnich nest jako atraktivity cestovniho ruchu a jejich vyiiziro horolezectvi), jsou jeho
konkurergnimi regiony potencidkvSechny regiony ¢R.

5.1.1 Analyza konkurence z hlediska geografické polohy dostupnosti

Z hlediska geografické polohy jsou sarfgme nejwtSimi konkurenty turistického
regionu VychodniCechy, resp. Pardubického kraje regiony nachézegciv jeho dsné
blizkosti a majici obdobnou nabidku turistickyctraktivit a produkii. Z téchto divodi Ize za
vn¢jSi konkurenty dané oblasti nadale povazovat v3esbuasedici regiony a také Prahu.
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Tab. 42 Analyza konkurence z hlediska geografickégiohy — okolni regiony a jejich nabidka

Nazev regionu Zpisob konkurence

Skalni ni#sta, ZOO Dwr Krélové, lepSi dopravni spojehi

Kralovehradecky kraj s Polskem, kulturhhistoricka nabidka, letni i zimni dovolena

Absolutni fenomén v CR v rdm€iR, nejlepsi dopravni dostupno

—

Praha kulturrg historicka nabidka, kongresova turistika

Nadmdska vyska, velké mnoZstvi ubytovacich kapacit, zifnn
KrkonoSe dovolena (nejtsi zimni stediska VCR), letni dovolend, aktivn

turistika

Atraktivni piiroda a krajina, rozmanita moznost turisticHo-
Cesky raj sportovnich aktivit, dostatea kapacita ubytovacich moznodti,

kulturni pamatky

Kutna Hora (UNESCO), Kolin, zamek KonogiStpoutni misto

Priléhajici oblasti Sedateského kraje .
Sazava

Vyznamné kulturni, historické a spoénské centrum Brn¢
(UNESCO), kongresova turistika, Moravsky Kras, ®tawa okoli
(bitva #i cisd&u), aktivni turistika, letni dovolenad (B¥nska
piehrada), poutni mistainy a Rajhrad

Brnénsko

Kulturni, historické a spotenské centrum Olomouc (UNESCO)
Poutni mista Hostyn a Svaty Kajek, Mladé€ské a Javibéské

jeskyrg, ZbraSovské aragonitové jeskRynKromeiiz (UNESCO),
letni dovolena, firoda a krajina

Stredni Morava

—_

Vynikajici podminky pro rekréai sporty, turistika s odpovidaji
ubytovaci zékladnou, kultugn historickd mdsta Jihlava, Tel
Vysoéina (UNESCO), #ar nad Sazavou (UNESCO) — poutni misto, krajjna,
zimni a letni dovolena

Ekologicky Setrné pobyty

Ptiroda a krajina, aktivni turistika, traghi misto zimni dovoleng
Jeseniky (lyZzaiskéa stediska Karlov, Mala Moravka(ervenohorské sedld,
Pradid), lazaistvi (Karlova Studanka)

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu v turiséokregionu Vychodriechy, viastni $ééni

V zazemi Pardubického kraje se nach&siohik vyznamnych sidelnich aglomeraci,
které jsou potencialnim i skuteym zdrojem navstnosti:

* Praha, Brno, v mensi nei Ostrava, Olomouc, Liberec a dalSista

~ v s

» Pardubice, Hradec Kralové , Chrudim — nejblizséekitlaglomerace
» Pripadre Polsko — aglomeracedst Wroclaw, Legnica, Walbrzych a Opole

Pozitivni je dopravni poloha Pardubického krajeeneopském tranzitnim koridoru,
nevyhodou je vSak zatim nedokené rychlostni spojeni v sitimi dopra¥ (rychlostni silnice
R 35 i dalnice D11 ve stéru Praha — Hradec Kralové, na kterou bude navaZz®\a8, jsou ve
vystaviE. Periferijni dopravni polohu maji ndklad oblasti Kralického Sizniku, Orlickych

7 v Z

hor, rekteré¢asti Svitavska a Moravskatbovska a vyzky Ceskomoravské vrchoviny.

5.1.2 Analyza konkurence z hlediska nabidky typu dovolenéa regionalni
nabidky

vvvvvv

tematickych produkt regioni je analyza z hlediska moznosti konkurence regrangbidky
ostatnich regioin NejwtSi konkurenci samdejmé predstavuji ty regiony, které nabizeji
obdobnou nabidku.
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Tab. 43 Konkurenéni regiony z hlediska typu dovolené/pobytu

Produkt

Konkuren éni regiony

Vyhody konkurenénich regioni

Zimni dovolena (zimni gtdiska)

VSechna istdiska VCR
(KrkonoSe, Jeseniky, Jizersk
hory, Krusné hory, Sumava

zimni stediska na Slovensku
v Polsku, v Rakousku, v Italii

LepSi sihové podminky
€L epsi kvalita a struktura trati
»Kvalitngj§i  ubytovani a #&sSi
» kapacita ubytovani

LepSi dopravni dostupnost

doprovodnych sluzeb
v porovnani s cenovou hladinou

Celkow vétsi nabidka a kvalitd

Zimni vikendové pobyty

VSechna zimnifestiska WCR,
nejvice vSak zimni #diska do
150 km od zdrojové oblasti

LepSi skhové podminky
LepSi kvalita a struktura trati

doprovodnych sluzeb

Celkow vétsi nabidka a kvalitd

Letni dovolena — dovolena u vody

V3echna letfddiska VCR (jizni
Cechy, jizni Morava, jezera
piehrady) i zahradi — Slovensko,
Chorvatsko, Itélie, Rakouskd
Recko atd.

LepSi klimatické podminky

A \Vodni plochy s lepsi kvalitou vod
Kvalitngjsi ubytovani a #&sSi

» kapacita ubytovani

Celkow vétSi nabidka a kvalita
doprovodnych sluzeb
Moie (mdské lokality)

Vikendové pobyty

V&echna turistickéesliska VCR,
nejvice vSak s$ediska v dosahd
cca 150 km od zdrojové oblasti

Vodni plochy s lepSi kvalitou vod
Kvalitngjsi ubytovani a #&sSi
kapacita ubytovani

Celkow vétSi nabidka a kvalita
doprovodnych sluzeb

Zajezdy a vylety za pamatkami

idlevSim tuzemskd d&sta a
regiony s velkou nabidko
pamatek (Praha, Olomouc, Brn
jinoc¢eska ndsta,...)

VeétSi  atraktivita a koncentrac
I nékterych paméatek

dostupnost
Celkow vetSi nabidka a kvalita
doprovodnych sluzeb

D.Na mnoha mistech lepSi doprayni

Kvalitngjsi ubytovani a #&sSi

kapacita ubytovani
Agroturistika a venkovska PredevSim vrchovinné a horskéKvalitngjs§i ubytovani a &sSi
turistika oblasti vCR kapacita ubytovani

dostupnost
Celkow wvetSi nabidka a kvalita
doprovodnych sluzeb
Ekologicky¢istsi krajina
LepSi marketing produktu

Na mnoha mistech lepSi doprayni

Cykloturistika a psi turistika

V3echny turistické regiony GR
s atraktivni krajinou a ffrodou a

V  nekterych regionech
znaeni cyklotras a¢sich tras

leps

a

dobrym  systtmem ztanych| Lepsi dopravni dostupnost
cyklotras Nabidka doprovodnych sluzeb
aktivit pro cykloturisty
KvalitngjSi ubytovan a &Si
kapacita ubytovani
Lazaistvi VSechny lazeské oblasti a| Sirdi nabidka vlastnich lazskych

vSechna lazeska nésta vCR

procedur
Celkow vétSi nabidka a kvalitd

doprovodnych sluzeb
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Kvalitngjsi ubytovani a #&si
kapacita ubytovani

Kongresova turistika Praha, Brno, Ostrava, Olomouc| V¢tSi tradice kongresové turistiky)
Celkow vetSi nabidka a kvalit
doprovodnych sluzeb

V¢étsi kapacita ubytovani

Adrenalinové sporty, zazitkov@ VSechny regiony Wi nabidka zazitkové turistiky
turistika KvalitngjSi ubytovani a &sSi
kapacita ubytovani

Zdroj: Program rozvoje cestovniho ruchu v turiséok regionu Vychodriiechy, ARC Mikulov 2003

5.1.3 Analyza konkurence z hlediska sezdnnosti
V zimnim obdobni Ize za konkur&mi oblasti oznéit:

« Horské oblasti VCR — Jizerské hory, Krkono3e, Jeseniky, Beskydgskomoravska
vrchovina

o Z&padgeské lazn

« Celorané Praha a historicky atraktivnigsta a pamatky gtdnichCech
* Oblast polskych Krkonos (region Jeleni Hora)

» Oblast slovenskych Tater, Malé a Velké Fatry

* Rakousko, Italie - hory

V letnim obdobi Ize za hlavni konkukgr oblast oznét:

 Prahu

o Zapaddgeske lazm, lazaiska stediska v Jesenicich

o Cesky réj

« Horské oblasti VCR — Jizerské hory, Krkonose, Jeseniky, Beskydgskomoravska
vrchovina

» Evropské miské destinace

» Kralovéhradecky kraj — zejména AdrSpasSské skalgdiko

5.1.4 Analyza konkurence z hlediska turistické infrastruktury

V oblasti turistické infrastruktury lze srovnavabstupné informace o kapacitach

hromadnych ubytovacich #aenich v jednotlivych krajich a jejich vyuziti Zegiované
Ceskym statistickymi@adem (viz Tab. 44).

97



7 vz

Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

Tab. 44 Kapacity HUZ v krajich Ceské republiky (stav k 31. 12. 2007)

Pramérna
5 _ Pokoje Lazka prlt\)/l S[?ny csga
CR, kraje HUZ a karavany | ubytovani
(K&)
Ceska republika 7 845 172 560 451 707 53 967 381
HI. m. Praha 654 34 371 74 60R 1275 1052
Stredatesky 566 10 995 29 964 6 741 405
Jihatesky 1022 18 122 53 59( 14 423 295
Plzaisky 517 9182 25 693 3793 302
Karlovarsky 427 13874 28 58¢ 1610 579
Ustecky 394 7 169 18 891 2772 339
Liberecky 895 13 268 39 927 2 900 258
Kralovéhradecky 968 15 869 45 331 5438 280
Pardubicky 362 6 223 17 984 2120 280
Vysoéina 358 6 622 19 750 2974 276
Jihomoravsky 502 12 294 31311 4943 349
Olomoucky 345 7 045 18 833 1250 314
Zlinsky 366 7 999 21 564 1540 309
Moravskoslezsky 469 9 527 25 676 2188 295

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008

V Pardubickém kraji bylo zaznamenano vroce 2063kem 17 984 dzek
sous¥edénych v 362 ubytovacich zéizenich Paet liZzek je vSak nutné vztahnout k rozloze,
resp. potu obyvatel, aby bylo mozné zhodnotit turistick@igi oblasti (viz kapitola 3.2.1.).

Pramérny pocet lazek v pokoji hromadného ubytovacihotizeni je v Pardubickém
kraji 2,89, coZ je ukazatettvrty nejvy3si mezi krajiCR. Pfimérny paset pokoji
v hromadnych ubytovacich idaenich je 17, coz jerdti nejnizSi poet mezi kraji. Nizky
pramérny paiet pokoji na ubytovaci zézeni v kombinaci s vySSimimeérnym patem hizek
na jeden pokoj hromadného ubytovacihdizani s¢dci o nizSim standardu hromadnych
ubytovacich z&dzeni ve srovnani t8inou ostatnich kréj Toto tvrzeni podpdi Tab. 45, ve

které je zobrazena struktura ubytovacictizamich v krajich.
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Tab. 45 Rozdleni hromadnych ubytovacich z#izeni v krajich CR v roce 2007

v tom
v tom ., v tom
hotely ostatni - .
CR, kraje HUZ a - ostatni hromadné} chat(()jve osvt,atm,
celkem| podobna | "9V | hotely | hotely | ubytovaci cem osady Z"?‘_“gen'
zafizent |, | ™ a zaizeni i turis?ické ngngci-
celkem penziony| - celkem ubytovny | fikovana
Ceska
republika 7 845 4 559 39 321 4199 3286 516 954 1811
Czech Republic
HI. m. Praha 654 547 31 127 389 107 2p 20 6%
Stredaesky 566 312 1 22 289 254 67 72 111
Jihatesky 1022 530 1 24 505 492 12p 116 2511
Plzaisky 517 312 - 12 300 205 39 68 98
Karlovarsky 427 304 5 54 245 123 22 21 80
Ustecky 394 244 - 11| 233 150 33 46 71
Liberecky 895 495 - 9 486 400 29 119 253
Kralovéhradeckyy 968 543 - 12 531 425 41 106 278
Pardubicky 362 191 - 2* 189 171 19 68 84
Vysodina 358 165 - 7 158 193 30 61 102
Jihomoravsky 502 284 1 13 270 218 42 77 94
Olomoucky 345 177 - 7 170 168 11 62 95
Zlinsky 366 203 - 11 192 163 20 46 97
Moravskoslezsky 469 252 - 10 242 217 16 77 124

Zdroj: CSU Pardubice, Statisticka #enka Pardubického kraje 2008
* Stav v roce 2007, v roce 2008 vSatbgl novyctyrhvezdickovy hotel v LitomysSli

V Pardubickém kraji je ve srovnani s ostatnimiik€g minimumdtyihvézdickovych
a ptihvézdickovych hotell. Vzrasta péet klienti, ktefi vyZzaduji vysoky standard sluzeb, a
v tomto ohledu jim Pardubicky kraj néere (iliS mnoho nabidnout.

5.1.5 Analyza konkurence z hlediska oblibenosti turistickch cili CR

Zajem o pamatkové objekty ve vztahu kjejich poldze identifikovat z pétu
prodanych vstupenek v jednotlivych atraktivitach. Rardubickém kraji se nenachazeji
atraktivity, které by paily mezi nejnav&vovargjsi v Ceské republice.

Mezi galeriemi v Pardubickém kraji je nejna¥SbvargjSi Vychod@eska galerie
v Pardubicich— v roce 20Qinila ndvstvnost 11 377 nav&inika (21. misto v nav8vnosti
galeriiCR). Vice nez 1000 navmiki rocné navstivilo také galerii ve Vysokém My{4720
navstvnika, 32. misto), ostatni galerie v Pardubickém kraflynv roce 2007 nav&vnost
nizsi nez 1000 osob. Memiuzei s nav&vnosti vysSi nez 40 000 osob se umistilo v roce
2007 pouze Vychodeské muzeum v Pardubicich (35. misto, 62 447 &aviii). Tab. 46
zachycuje nejnav&tovartjSi pamatkoveé objekty v roce 2007.
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Tab. 46 Pdadi hrada, zamki a pamatkovych objekii v roce 2007 (s pétem navsgvnika nad 50 000)

1. Prazsky hrad, Praha 1340729 30. Statni hraxy Bi 91 686

2. Starondstska radnice, Praha 432 543 31. Statni z&teekena| 88 888
Lhota

3. Statni hrad a zamekesky 349 641 32. Hrad VlaSsky dv v 83 653

Krumlov Kutné Hae

4. Rozhledna P#h, Praha 348 688 33. Statni hrad Rabi 79 67

5. Kostnice a katedrala 346 981 34. Statni zdmek Tel 79 667

Nanebevzeti Panny Marie v

Kutné Hae

6. X X 35. Soubor lidovych| 75577
staveb Vysdina

7. Statni zamek Lednice 320 441 36. Hrad Valdstejn 73 850

8. Statni zamek Hluboka nad 284 528 37. Hrad Kost 73615

Vitavou

9. Statni hrad KarlStejn 275 550 38. Statni hraddmek| 72 025
Jindrfichav Hradec

10. Bludist, Praha 260 808 39. x X

11. x X 40. Statni hrad Beszl 67 439

12. Staronova synagoga, Praha 224 334 41. Statmékz&ranov| 67 219
nad Dyji

13. Zamek a arboreturp 200 000 42. Statni hrad Veve 66 826

Priahonice

14. x X 43. Statni zdmek Kuks 66 504

15. Arcibiskupsky palac a 187 160 44, Statni zamek Valtice 66 484

zahrady v Kronitizi

16. Statni zamek Konopét 162 329 45, Statni hrad Buchlov 65 06%

17. HradCesky Sternberk 151 420 46. Ledeburské zahrady64 857
Praha

18. Statni hrad Pernstejn 146 446 47. X X

19. Statni zamek Kozel 145 803 48. Statni hrad Rezin 61 102

20. Zdmek Btenice 142 325 49. Statni hrad®e nad| 59 706
Teplou

21. Staromsstska mosteckaey, 131671 50. Katedrala sy. 59493

Praha Bartolongje s wzi v
Plzni

22. Statni hrad Kvoklat 126 269 51. Statni hrad Velhartige 58 99p

23. Statni zamek Sychrov 125 124 52. Statni zamels5 235
KynZvart

24. Statni hrad Trosky 112 805 53. Prasna bramduaPr 54 518

25. Slezskoostravsky hrad, p. 112564 54, Statni zamek Frydlant 52 12)

Ostrava

26. Statni hrad Bouzov, 110904 |  55. Statni hradynikoa | 51 951
Zebrak

27. Statni zamek Buchlovice 104 650 56. Statni kadheby 51 234

28. x X 57.x X

29. Statni zamek Ratitice 102 021

Zdroj: Narodni informani a poradenskeé /@disko pro kulturu (NIPOS)

Pouze jediny pamatkovy objekt z Pardubického kraj&Soubor lidovych staveb
Vysatina — gesahla v roce 2007 nawgéhost 50 000 navdenikia. Nad hranici 50 000
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navstvnika se nedostal v roce 2007 ani zamek v Litomysli A¢jnav&vovarejSi pamatka

v Pardubickém kraji (navstnost 41 727 nav&tnika). Pokud hrady, zdmky a pamatkové
objekty zobrazené v Tab. 46 shrneme podle ukrajistime, které kraje maji nejvice
pamétkovych objekits nav&vnosti nad 50 tis. nawdmnika. Jedna se o &tdniCechy, Prahu

a Jihomoravsky kraj. Zarouezjistime, které kraje maji podobnou pozici jakadedicky
kraj.

Tab. 47 Pdet hradii, zamki a pamatkovych objekii v krajich CR s navstvnosti nad 50 000 (rok 2007)

Kraj Po ¢et hradia, zamki a pamatkovych objekti s navstgvnosti nad 50 000, rok 50071

Stredaiesky 9

HI. mésto Praha

Jihomoravsky

Jihatesky

Liberecky

Kralovéhradecky

Plzaisky

Zlinsky

Karlovarsky

Moravskoslezskyj

Olomoucky

Pardubicky

Vysaocina

OlrRr|kPr|IFRP|IP[INVNW|A~|[M|lOIJOI|[O |

Ustecky

Zdroj: NIPOS, zpracovano dle Tab. 46,
Pozn. Vlastnici 7 pamatek si iiép zveejnit ndvSévnost (v Tab. 46 je uvedeno pouze x), proto nedhéntyto
pamatky z#&adit ke krajim.

Krom¢ pamatkovych objekt a galerii je iteba vSak brat v Gvahwdalsi typy
turistickych cil, jejichZ nav&tvnost miZze byt vySSi nez nawdiost pamatkovych objekia
zarovei jsou pro ®& typické &tSi vydaje navévnika nez u pamatkovych objektJednd se
nag. o akvaparky s Sirokym relagam vyzitim, historické vesnice, archeoparky, zgatké
zahrady apod. Naw&tnost tchto objekti neni evidovana. Pro krafgudstavuiji tyto cile, na
rozdil od girodnich pedpoklad a pamatkovych objekt moznost lokalizace a ro#8ni
turistické nabidky.

5.1.6 Silné a slabé stranky sousednich kraj resp. turistickych regioni
v porovnani s Pardubickym krajem z pohledu SWOT and&yzy

K tomuto srovnani byly pouzity ziginéné strategické dokumenty jednotlivych Kraj
v oblasti cestovniho ruchu.

Uvedeny jsou zde pouzeckieré charakteristiky sousednich Krajkteré mohou
znamenat pro Pardubicky kraj konkuteh vyhodu, jsou pro dany kraj typické nebo
piedstavuji pilezitost ke tvorB spolénych produki. Nejsou zde naopak uwad/
charakteristiky spot@é pro ¥tinu regiori Ceské republiky.
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Kraj Vyso ¢ina

Silné stranky

Vyhodna poloha v silgni dopravni infrastrukiie, (avSak horSi poloha z hlediska
Zeleznéni dopravy)

Kvalitni Zivotni prostedi s vysokou estetickou hodnotou

Nabidka turistickych atraktivit mezinarodniho vymma— 3 pamatky UNESCO na svém
uzemi

Velky pocet vodnich ploch s moZnosti rekreace

Poloha na dalkovych cyklotrasach —esibevropské dalkové trasy (Vy&mou vede
odbaka ze Stedoevropské trasy Praha — \ijle

Krajinny potenciél pro &ecké lyZovani + aktivni sibéZeckych tras, moznosti zimnich
sporti na mezinarodni arovni ¢kky, biatlon, psi sS@zeni)

Potencial venkovskeé turistiky a lidové architektury
Pratelskost a vsicnost mistnich lidi

Slabé stranky

Spatna kvalita vody vifrodnich koupalistich

Kapacitré a kvalitativie nedostaténa doprovodna infrastruktura a sluzby sportevn
rekre&niho charakteru, neefektivni a nekoordinovana mratykloturistickych a
lyzarskych trasfidka st pajcoven sportovniho vybaveni, riégtupnostrady sportovnich
zarizeni pro veéejnost, nedostatea infrastruktura pro cyklisty, chyjici wellness sluzby

Neexistence specializovanéhatizani zamifeného na poznavani a popularizagily a
techniky

Nedostaténa nabidka aktivit pro rodiny i
Vysoka mira sezénnosti nabidky
Chyhbgjici regionalni zn&a, logo, slogan

Kralovéhradecky kraj

Silné stranky:

Pritomnostrady nadregionalnich atraktivit a tradich citi CR — Krkono$e, ZOO Dir
Krélové,Cesky raj

Krajinarsky i environmentakhmimaoradre hodnotna krajina (1 narodni park, 3 CHKO)
Vysoka navaivnost v letni i zimni sez@n

Existence organizaci CR na Urovni vSech turistieggnamnych Gzemi kraje

Vysoka nabidka ubytovacictizek

Piilezitosti

Vyuziti preferenci a chovanigvaZujicich navsvnika ve wku 26 — 45 let a stéle rostouciho
potencialu generace senigako klicového faktoru rozvoje CR
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Slabé stranky

* Nedostatek informaci o nabidce turistickych produksluzeb

* Nizka obsazenost ubytovacicttizeni

« Kralovéhradecky kraj nema image na rozdil od KrkbaGeského raje

* Nejednotnost informae¢-naviganiho systému v turisticky vyznamnych Gzemich

* Nizky podil ubytovacich kapacit kraje v oblasti kwrdch hoteti vyhovujicich
mezinarodnimu standardu (absence 5 * lidtel

* Vice jak nadpolovini podil jednodennich naesnika v byvalém turistickém
marketingovém regionu Vychodr@echy (Hradecko, Podalinsko, Kladské pomezi,
Orlické hory a Podorlicko)

* Nerovnongrné rozloZeni ndporu turisznana vytizenost neptSich turistickych center
kraje)

* Nedostatéené vyuziti v zahragi oswdéeného systému k financovani CR — kart hosta

Stiredatesky kraj
Silné stranky

* Vyhodna dopravni polohaiwi Praze, pirozena spadova oblast Prahy,

« Nejvyznamgjsi rekre@ni zazemi Ceské republice (zejména okoli Berounky, Vitavy,
Sazavy) — chatani, tradice trempingu

* Velké mnozstvi pamatekéetné nejznangjSi a nejnavévovargjSich pamatek (Karlstejn,
Konopist), nejwtsi koncentrace #stskych pamatkovych zonGR

» Potencial sedaieskychiek — Berounka, Sdzava — vodni turistika s tradici
* Vyznamny potencial technickych a industrialniclalkitivit
» Gastronomické oblasti — vifgka oblast MInicko, chmel#ska oblast,

» Lidova architektura, narodopisna muzea, jedenfedmich kra} v paitu vesnickych
pamatkovych zén a rezervaci

* Nejlepsi vybavenost golfovymii§ti v porovnani s ostatnimi kraji
» Svazky obci ve venkovském prostoru, fiohungujici MAS (s delSi tradiciipobeni)
* Vhodné prosedi pro kongresovou turistiku — blizkost Prahy

Slabé stranky

» Pomerné nizky paet ubytovanych (navdtnici preferuji ubytovani v Praze), kratk4 doba
pobytu navaivniki v regionu, vysoky podil jednodennich n&vstika a s tim souvisejici
nizké gijmy

* Negativni image severgasti kraje v souvislosti s famyslem

* Nedostaténa pé€e o pamatky,

* Region s jednovrcholovou sezonou — léto

« Spatné hodnocentdtelskosti mistnich lidi (monitoring nawsniki)

« Spatrt hodnocena dostupnost informaci pro n&wiky (monitoring nav&vnika)
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« Spatné hodnoceni & o bezpénost v regionu (monitoring naw&nika)

 Nova zastavba v obcich vei&liaieském kraji vytlauje tradéni venkovsky zZivot a
tradicni rekre&ni zazemi Prahy se posouva do vzd§ioh oblasti. S rostouci zastavbou
souvisi i fist narok na investice do alanské vybavenosti na Ukor investic do cestovniho
ruchu. Zarove s peesidlenim obyvatel Prahy do obcfestaieského kraje se rozgje
Uzemi kraje dostupné zejména pro cykloturisty (potani vyhoda i pro Pardubicky kraj)

Olomoucky kraj
Silné stranky

» Existujici systém certifikace ubytovacich a straaeh z&zeni na Olomoucku,
Litovelsku, Sternbersku

* Vyhodna geograficka poloha z pohledu mezinarodnies sever-jih, vychod-zapad
s dopravnim napojenim na trasy |. a |l. mezinarodkioridoru.

» Silny potencial Jesenik
* Velky potencial industrialnich a technickych atraitta pamatek

» Gastronomické speciality — olomoucké tuzty, bylinné likéry (Pra&d, Priessnitz),
pivovarnictvi — Holba, Litovel, Zubr, likérka Pregiv, jesenické bdivkové speciality

» Silny potencial lazgskych mist
« Vysoké zastoupeni individualniho ubytovani (zejméesenicko, Sumpersko)

» KfiZzovatky Zelezniniho koridoru s celostatnimi rychlostnimi komunigag R 35, R46 a
1/55

» Husta sf cyklotras, krajem prochazi 2 vyznamné cyklotragstému EuroVelo (Jantarova
stezka a Moravska stezka #ziji se v Olomouci)

» Pozitivni hodnoceniitelskosti mistnich lidi
« Jedna z nejvySSichipmérnych délek pobytu turigt

Slabé stranky

» Pretrvavajici nedostatek mistniho startovniho kapitalo udrZzovani a roz€ivani
podnikatelskych aktivit v oblasti cestovniho ruchu

+ Spatné hodnoceni moznosti pro zabavu &andty (prizkum)

* Nedostatéené pokryti informanimi centry

« Spatné hodnoceni & o pamatky (grzkum)

« Spatné hodnoceni vybavenosti pro sport (viézkum)

« Spatné hodnoceni vybavenosti zabavnimi centry prizkum)

« Spatné hodnoceni vybavenosti atrakcemi gtd d

« Spatné hodnoceni kvality inforéaich sluzeb nav&tniky a turisty

» Spatré hodnocené kvalita a profesionalni Gryeersonalu v Zézenich CR
« Spatné hodnoceni moznosti zabavy (viazkum)
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Jihomoravsky kraj
Silné stranky

* Exponovana dopravni poloh# pranicich se Slovenskem a Rakouskem

* Velmi dobr& dostupnostiznymi druhy dopravy

» Prevaha ¥tSich sidel s dobrou vybavenosti zakladni infr&stmou pro cestovni ruch
* Velké mnozstvi vodnich ploch

» Tradice vindstvi a vindské turistiky

* Vyborné podminky a relati¥rozvinuta infrastruktura pro cykloturistiku

» P¥itomnost veletrzniho a kongresového centra meziimino vyznamu

» Zachovaly folklér a folklorni slavnosti vekterychéastech kraje

* Dobry image regionu (souvisi nag folklorem)

Slabé stranky

* Vysoka mira sezénnosti cestovniho ruchu

* Velmi kratka ptimérna doba pobytu nav&nika

» Zanedbany stavéiterych vodnich ploch potenci&nyuZzitelnych

* Intenzivni zemidéIstvi a s tim souvisejici horSi prostupnost krajiny
» Slabé zazemi pro parkovani a odstaveni autobeisrestech

5.2. Vnit¥ni konkurence

Vnitini konkurence se projevuje ve vzajemném konkurowdlii a poskytovatel
sluzeb cestovniho ruchu uwunituristického regionu i jednotlivych turistickychblasti.
Videalnim pgipad by zde ngla nastat spoluprace, avS@kstji je problémem vnini
nespoluprace jednotlivych poskytovditelluzeb cestovniho ruchu a provozovatairaktivit.
Zejména v menSich éateche¢i obcich mohou hrét roli i osobni vztahy. Problénmaohou byt
I neprovazané vztahy o&vové — mezi statni spravou, samospravou a podikat
podnikateli misobicich ve sluzbach cestovniho ruchu navzajeml|Sirda Aby se mohl
vytvorit konkrétni produkt cestovniho ruchu, jakozto eod nabidka, jefg¢ba, aby zde
pusobil subjekt, ktery by dokazal spojit izolovanoabidku jednotlivych subjekt do
konkrétnich batku (package) §etre oceréni a dokazal je nabidnout jednotlivo i
skupinam.

Zarovei lze povazovat za jakousi vini konkurenci odklon odgwodniho spoléného
smefovani Pardubického a Kralovéhradeckého kraje vsbidastovniho ruchu:

Zajem o spolupréci krajv oblasti cestovniho ruchu byl deklarovan, aleliapan byl
s miznou intenzitou. Kraje se podilely na financovargrazovani Programu rozvoje
cestovniho ruchu v turistickém regionu Vychodréchy, vroce 2004 préhlo spoléné
vybérové fizeni na zaji®hi destinaniho managementu v turistickém regionu Vychodni
Cechy. V réamcicinnosti VychodniCechy SdruZeni st a obci regionu pro podporu
cestovniho ruchu (dale Sdruzeni Vychodeichy), které bylo vykonem aktivit destimaho
managementu peieno, bylo vydano &kolik tiskovin (nag. katalog UZijte si vychodni
Cechy, mapa ken), byla zajiséna spoléna propagace Uzemi turistického regionu Vychodni
Cechy na #kolika veletrzich cestovniho ruchu atd. Nicrdénomezeninginnosti SdruZeni
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VychodniCechy a odklonem Kréalovéhradeckého kraje odkyna/ychodniCechy intenzita
spoluprace postugnustavala. S nastupem nové samo§prévy po volbachashtpitelstev
kraji byl zajem o spolupraci na propagaci dnaVychodniCechy oZiven.

V sowasné dob se pod zngkou VychodniCechy prezentuje pouze Pardubicky kraj,
naopak Kralovéhradecky kraj vystupuje pod nadzveéhewkraje. To iize byt zavagici pro
Uzemi sotdlasného Pardubického i Kralovehradeckého kraje.v@aruristicka oblast Orlické
hory a Podorlicko se nach&zi na Uzemi obouikijichto divodi vznikaji nedorozurni
nagiklad na veletrzich cestovniho ruchu, kdy né&wsici argumentuji, Ze dané misto seqe
také nachéazi ve Vychodniabechach, kdyZ jsou odkazovani na Kréalovéhradecky. Ria
druhou stranu je zcelaiggmé, Ze pro turisty je mnohem snazSi zapamatovatazev
Vychodni Cechy nez pemyslet, ve kterém kraji se nachazi dana atraifiviz plati
dvojnasobt pro nav&tvniky ze zahrai.
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6 ORGANIZACE CESTOVNIHO RUCHU *

Kompetence v oblasti organizace cestovniho ruchBardubickém kraji jsou
roz&kleny mezi 3 typy organizaci — Pardubicky kraj, regini spol€énost VychodniCechy a
oblastni organizace cestovniho ruchu (neboli dastirmanagementy).

6.1 Pardubicky kraj

Na urovni Pardubického kraje je kompetentnim subjekv oblasti cestovniho ruchu
— Krajsky Gad Pardubického kraje — Odbor strategického rozkigjge a evropskych foriic—
Odctleni regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu

Naplii oddéleni regionalniho rozvoje a cestovniho ruchu na Uka cestovniho ruchu:

* Podili se na tvorbanalytickych a konce&mich material v oblasti cestovniho ruchu na
celostatni, regionalni i krajské Urovnietre metodické podpory pro jednotlivé turistické
oblasti a vyznamné aktéry

« Podili se na fungovanid@nnosti Destinani spolénosti VychodniCechy, koordinuje jeji
aktivity se zajmy Pardubického kraje

e Zajifuje administraci grafta individualnich dotaci v oblasti cestovniho ruchu

e Zabezpéuje pipravu, realizace a udrzitelnost projekPardubického kraje v oblasti
cestovniho ruchu spolufinancovanych z predki EU Wetrg zajiS€ni fungovani sé
turistickych informanich center a provozu turistického portalu

 Podili se na zvySovani absomp kapacity Uzemi Pardubického kraje progiam
spolufinancovanych z evropskych fdndv oblasti cestovniho ruchu acasti [Fi
formulovani podminek afphodnoceni projekise podili na realizaci prograneU

e Zaji%uje cinnosti souvisejici se zastoupenim kraje v Euramgi Glacensis detrg
Ridiciho vyboru Fondu mikroprojekpieshranini spoluprac& R-Polsko

e Zajisfuje organizaci Din Pardubického kraje

6.2 Destinaini spolanost VychodniCechy

Zajmové sdruzeni pravnickych osob, vznikla zapisgonregistru dne 15. 1. 2008.
Hlavnim pgedmétem ¢innosti tohoto sdruZeni je realizace aktivit &uajicich k rozvoji
destinace jako rozvojové jednotky mezinarbdonkurenceschopné na trhu cestovniho ruchu.
Od Pardubického krajeigvzala DS\ vedkerécinnosti tykajici se marketingu Gzemi
v cestovnim ruchu detns tvorby strategie propagace #kg Vychodni Cechy a
marketingovych plain zajiSeéni edni ¢innosti, asti na veletrzich, inzerce atd.

Mezi ¢leny jsou zastoupeny vyznamné subjekiygqgbici v oblasti cestovniho ruchu.
Destinace neni strikéhvymezena hranicemi Pardubického kraje, ale umj@Z Uzemni
piesahy vzdy ve vazina definovana témata a produkty nebo na zékiealizace spotaych
rozvojovych projeki. Zakladnim principem variability hranic destindnede pozitivni dopad
aktivit na jadrové uzemi — Pardubicky kraj.

11 Zpracovano dle Sborniku celostatniho kolegia degani cestovniho ruchu@eské republice, kiten 2008
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Destin&ni spoleénost Vychodni Cechy je financovanacasténé zclenskych
prispevki, casté&né z prostedki ziskanych z dotaich program, predevsim z Regionalniho
oper&niho programu, ijpadré z dalSich dopikovych zdroj.

V souwasné dob jsou vrealizaci it projekty spolufinancované z Regionélniho
oper&niho programu NUTS Il Severovychod :

+ Podpora rozvoje Destitai spolénosti VychodniCechy — vytvdeni corporate identity,
obsahujici tuto strategii rozvoje cestovniho ruchu uvodni propagami kampa
seznamujici s novym pojetim ztkg VychodniCechy

o Turistické noviny pro region Vychodgiechy

Navrh a marketingova podpora tématu cestovnihouwraehr. 2009

L 2

Clenska zakladna Destitrzi spolenosti VychodniCechy:
& Pardubicky kraj

o Ceskomoravské pomezi

o Kralicky Sreznik, o.p.s.

o Asociace hotdl a restauradi’eské republiky o.s.

o Krajska hospoddké komora Pardubického kraje
¢ East Bohemian Airport a.s.
¢ Dostihovy spolek a.s.
o Lécebné laza Bohdané
¢ Smetanova Litomysl, o.p.s.
+ Kilub ¢eskych turisi Pardubicky kraj
& Sdruzeni obci Orlicko

Konkrétni napi aktivit smetujicich k rozvoji destinace (dle stanov):
» Koordinace, prosazovani a hajeni zéjpolitiky cestovniho ruchu Pardubického kraje

» Realizace politiky identifikace ziky ,Vychodni Cechy* a tvorbu dobrého obchodniho
jména destinace

» Realizace aktivit v oblasti propagace a marketingeiné reklamy a propagace, podpory
prodeje, budovani vztals veejnosti, interni reklamy ve vztahu k destinaci

» Tvorba a marketingova podpora témat a turistickyrdukiti destinace

* Iniciace, @iprava a realizace projeki oblasti cestovniho ruchu v destinaci, fundragsin
pro realizaceéchto projekt

» Spoluprace P tvorb¢ strategickych dokumeinttykajicich se rozvoje cestovniho ruchu
v destinaci na urovni narodni, krajské i turistickyoblasti

» Tvorba strategickych marketingovych platestinace

* Metodicka podpora a poradenstvi v oblasthizkumu trhu a vyzkumu v destinaci,
koordinaci a realizaci fizkumi a vyzkumu v oblasti cestovniho ruchu

* Podpora rozvoje sitturistickych informanich center

» Podpora rozvoje, ifprava, koordinace a realizace wé&Vvacich aktivit pro subjekty
pusobicich v oblasti cestovniho ruchu v destinaci

» Priprava a realizace motisaich program na podporu kvality sluZzebfiprava a realizace
novych systérin certifikace kvality
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e ZajisStni koordinace aktivit subjektpisobicich v oblasti cestovniho ruchuévinuvnitt
destinace

* Rozvoj partnerskych vztéha spoluprace s ygjnymi a soukromymi subjektyipobicimi
v oblasti cestovniho ruchu, podporu a realizadirgaskych projeki

* Podpora realizace a realizadgeghraninich a mezinarodnich aktivit v oblasti cestovniho
ruchu

* Navazani a udrzovani komunikace s vyznamnymi uncini a organizacemi, rozvoj
spoluprace a koordinace aktivit s agenturou Czeahi3im

* Metodicka pomoc a podporafiipbudovani a rozvoji organizaci cestovniho ruchu
v turistickych oblastech na Uzemi Pardubickéhoekr@q principu vlastni autonomie a
rozhodovani, metodicka podpora a poradenstvi vstibtearketingu cestovniho ruchu

e ZajisStni provozu regionalniho turistickeho inforémého portalu

e Zajistni informaniho servisu pro subjektyuapobici v destinaci a pro nawghiky
destinace

* Vytvoreni a podpora sitspolupracujicich cestovnich kandéla agentur (incoming
partneti) a marketingovou podporu nabidky produ#iestinace

e Aktivni G¢ast v procesu rozhodovani o utimgani investic do turistické infrastruktury,
aktivni (East v procesu rozhodovani fidélovani dotaci a grant

* Organizace akci cestovniho ruchu v destinaci

6.3 Oblastni organizace cestovniho ruchu

Tyto turistické organizace se zabyvaji rozvojemt@asho ruchu v turistickych
oblastech na Uzemi Pardubického kraje.

Turisticka oblast Kralicky Sn éznik — organizace Kralicky Sréznik, o0.p.s.

Organizace vznikla zapisem do registru dne 9. 872{ako obec# prosgsSna
spole&nost. Spolénost byla zaloZzena zacélem poskytovani obe&nprosgsSnych sluzeb,
jejichz cilem je rozvoj cestovniho ruchu a turigtikturistické oblasti Kralicky Sznik, ktera
piesahuje do kraje Pardubického, Kralovéhradeckehlmm@uckého a do ipehlého
piihraniéniho regionu v Polské republice. Mezi zakladatelbeoné prosgsSné spolénosti
pati obce i podnikatelé gsobici v dané oblasti, spolest ma 33 zakladajicichlena.
Spole&nost byla zaloZzena vramci projektu Spgoeho regionélniho opemaiho
programuCinnost spolénosti je financovandastens z dlenskych pispivka ¢lent, casteéns
z prostedki ziskanych z dotmich programd. Kralicky SréZznik o.p.s. je jednim ze
zakladajicich¢leni Destingni spolénosti VychodniCechy, ¢imZ je zajiséna koordinace
aktivit probihajicich na regionalni a oblastni trov

Turisticka oblast Ceskomoravské pomezi €eskomoravské pomezi

Dobrovolny svazek obgieskomoravské pomezi vznikl 10. srpna 2007 jakopravny
subjekt pro zaloZeni organizace cestovniho ruchw tpristickou oblastCeskomoravské
pomezi, tj. svazek neni organizaci cestovniho ru€keny dobrovolného svazku obci jsou
mésta Svitavy, Litomysl, Palka, Vysoké Myto a Moravska i&bova. Aktivity
Ceskomoravského pomezi jsou koordinovany s aktivitestinagni spolgénosti Vychodni
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Cechy diky ¢lenstvi v DS\C, které bude po zaloZeni organizace cestovnihourymio
turistickou oblastCeskomoravské pomedienstvim této nové organizace.

Turisticka oblast Orlické hory a Podorlicko

Na schizce starost mést a obci a fedsed svazki obci z Orlickych hor a Podorlicka
dne 6. 1. 2008 byly schvaleny stanovy a zakladeaetmlouva nového sdruzeni pravnickych
osob s ndzvem Orlické hory a Podorlicko se sidldRyeshnow nad KréZznou. Tato spolaa
organizace by #a koordinovat rozvojové aktivity v cestovnim rucma celém Uzemi
Orlickych hor a Podorlicka, prosazovat jednotnoackn, vytvaet a podporovat turistickou
nabidku a produkty cestovniho ruchdetrg jejich propagace a medializacécv verejnosti.
M¢la by také provozovat spdaley turisticky portal, zapojit se doimkumi verejného miani,
tvorby strategii a vaflavacich aktivit v cestovnim ruchu a v Sirokérenspolupracovat se
vSemi subjekty, které v cestovnim ruchispbi, ¥etn® zahrantnich. Slavnostni ustavujici
valna hromada se uskudtéla 21. 4. 2009. V roce 2009 je z&mm podat Zadost o dotaci
z Regionalniho opetaiho programu NUTS Il Severovychod na komplexnikeangovou a
propagéni kampa turistické oblasti. Sdruzeni obci Orlickogenem Destinéni spol€nosti
VychodniCechy .

V turistickych oblastech Chrudimsko-Hlinecko a Pardubicko zatim organizace
cestovniho ruchu zaloZena nebyla.

6.4 DalSi organizace jisobici v cestovnim ruchu

Na uzemi Pardubického kraje daléspbi Siroka Skalalobrovolnych svazki obci
(DS0). Jejich pehled je uveden vifloze¢. 3 ke Strategii. Belem gisobeni mnohych DSO
je mimo jiné také oblast cestovniho ruchu,dktarych DSO je cestovni ruch hlavni naplini
fungovani Ceskomoravské pomezi, Kraj Smetany a Maijtin

DalSimi sdruzenimi, kterd maji ve své naplni castouch, jsoumistni akéni skupiny
zamerené na rozvoj venkovského prostoru, a to zejméolalasti diverzifikace podnikatelské
¢innosti zemddélca o aktivity v cestovnim ruchu (napmalokapacitni ubytovaci #iaeni) a
rekonstrukci a revitalizaci kulturnich paméatekra také zatraktivéni venkovské krajiny pro
cestovni ruch.

Preshraniéni spolupréce v cestovnim ruchu je realizovana v raniesko-polského
Euroregionu Glacensis, jehoienem je také Pardubicky kraj.
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7 MARKETINGOVE AKTIVITY V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU

7.1. Zhodnoceni aktivit realizovanych v ramci Programu mozvoje cestovniho
ruchu v turistickém regionu Vychodni Cechy

Certifikace turistickych center

Cilem projektu bylo vytvieni podminek pro zvysSeni kvality sluzeb poskytowdny
TIC a ukité zprehledréni pro navatvniky. Informani centra byla rozdena do kategorii
podle rozsahu sluzeb, sezonnosti a dalSich pararagtfi spiréni uritého standardu jsou
v dané kategorii certifikovana. Vyhodou pro cektifvana TIC je jejich zapojeni do centrélni
distribuce informaci a propagg@ch materidl s finar€ni podporou Pardubického kraje a
jejich propagace v oficialnich materidlech kraje.

Realizace projektu: unor — prosinec 2006

Marketingova podpora incoming partnera v Pardubickém kraji

Zamer projektu vychazi z efektivity propagace turiséclkhabidky zagiené na
zprostedkovatele této nabidky, tedy na cestovni kameeddagentury. V ramci projektu byla
provedena analyza stasnych aktivit a pdéb tzv. incoming partnéPardubického kraje, byl
zpracovan a realizovan plan jejich marketingové poog incoming partnér Déale byla
vytvorena individualni nabidka produikt kterd byla pibézné komunikovana incoming
partnetim.

Realizace projektu: srpen 2007 — duben 2008

V ramci projektu byly zmapovany feby a sotiasné aktivit cestovnich kancsla
cestovnich agentur a byla vytema databdze stavajicich incoming pattneardubického
kraje, tedy &ch, kt&i uz maji Pardubicky kraj ve své nabidce a dalemmélnich incoming
partneti, kte‘i budou mit zajem #adit Pardubicky kraj do své nabidky. Na zaklaoho byl
vytvoien a realizovan marketingovy plan podpory incompagtnefi. Slo o vyuziti vdech
prvka marketingového mixu (direct mailing, vyttemi sekce pro incoming partnery na
strankach  www.vychodni-cechy.info, realizace fapiiri a workshof, vytvoreni
cizojazyénych brozur, plakét darkovych pedntta, realizace dalSich jazykovych mutaci na
strankach turistického portalu atd.). Zamveyla vytvaena sekce umagjici vkladat
incoming partnamm své vlastni produkty za podminky, Ze produkt babEspd casté&né
realizovan na uzemi Pardubického kraje, bude viudda bude kombinovatizné sluzby
(nepijde nap. jen o nabidku ubytovani).

Systém gripravy turistickych produkt & v Pardubickém kraiji

Projekt byl zamen na vytveéeni propracovaného sytému tvorby produséstovniho
ruchu v Pardubickém kraji ve vazma turisticky region VychodnCechy. Jednalo se o
projekt reSici jednu z vyraznych slabych stranek regionerokt je absence kvalitnich
obchodovatelnych turistickych produké program. Pra¢ vytvoreni €chto program bylo
jednim z vystup celého projektu. Déle byl navrzen novy systém pogpvorby produki,
vytvoien podrobny koncept tvorby prodikd zpracovana komplexni databaze turistickych
atraktivit, sluzeb a aktivit pggbnych pro jednotlivé tematické okruhy nosnych pkail

Realizace projektu: unori#jen 2006
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Internetové stranky Pardubického kraje v ramci portalu turistického regionu Vychodni
Cechy
Cilem bylo zvySeni konkurenceschopnosti Uzemi Racdého kraje a zarovie

turistického regionu VychodnCechy pomoci vytvieni internetové prezentacecemé pro
subjekty na trhu cestovniho ruchu, a to pedictvim:

» vytvoreni jednotné komplexni internetové prezentace Paskiého kraje v rdmci portalu
turistického regionu Vychodriechy

JR v

» zvySeni informovanosti subjektna trhu cestovniho ruchu (nasétika skute&nych i
potencionalnich, pracovnikmédii, cestovnich kanceéia dalSich poskytovatekluzeb) o
nabidce Pardubického kraje a turistického regiogichddniCechy v cestovnim ruchu

» zlepSeni image Pardubického kraje a turistickélyorar VychodniCechy jako destinace
cestovniho ruchu

Prinosy z vytvaéeni turistického informaniho portalu jsou pro sdasné i potencialni
navstvniky regionu, kterym vytvi@ny internetovy portal slouzi jako zdroj aktualnich
informaci o atraktivitach, nabizenych sluzbachfapganych akcich atd. Tyto informace
mohou i své praci vyuZzivat cestovni kandgacestovni agentury a dalSi subjekty zabyvajici
se tvorbou produkt pracovnici informénich center, destidai management a pracovnici
verejné spravy a dalSi subjekty zabyvajici se tvorpmpagénich material atd. Portal je
provozovan v 9 jazykovych mutacich.

Krom¢ zakladnich informaci o jednotlivych oblastech oegi a mistech zde
navstvnik nalezne mnozZstvi informaci o atraktivitactpytina vylet, kompletni turistické
produkty, inspirativni programy, mapy a virtualnobplidky, fotografie s moznosti zasilani
elektronickych pohlednic, filmy, hudbu a mnohé dadjimavosti. Portél slouzi také jako
zdroj informaci pro vydavane t&té publikace.

Portadl se postugnse rozviji, avSak aby obstal vrychle se&nfim prostedi
internetové komunikace, je propagovamnymi zpisoby. Adresa portalu je vzdy uvederia p
propagaci cestovniho ruchu v Pardubickém kraji.

Portal ziskal zvlastni cenu ministra pro mistnivipza nejlepSi webovou prezentaci
v kategorii regiony v ramci satite Zlaty erb v letech 2007 a 2008.

Projekt ,Partnerstvi pro rozvoj cestovniho ruchu*

Hlavnim cilem projektu bylo vytweni navrhu funéni organizani struktury
cestovniho ruchu na uUzemi Pardubického kraje, ea®Zna komunikaci, partnerstvi a
vzajemné koordinactinnosti. Jejim zakladem je model, ktery umozni\alitia gedevsim
efektivnitizeni a spolupraci vejného a podnikatelského sektoru v oblasti ceshmvniichu.

V ramci projektu byl zpracovan navrh orgariad struktury destinniho managementu a
navrh konkrétnich forem spolupraceej@ého a podnikatelského sektoru v oblasti cestmvni
ruchu. V ramci faze udrzitelnosti projektu doslaatozeni Destinani spol€nosti Vychodni
Cechy.

Realizace projektu: unor 200&erven 2007

Projekt . Informa ¢&ni a propagani kampan Pardubického kraje“

Cilem projektu byla realizace ucelené infopnniaa propagéni kampas predstavujici
Uzemi Pardubického kraje pod Zkau VychodniCechy jako Uzemi atraktivni praiazné
formy cestovniho ruchu. Hlavnim motivem bylo upmitpozornosti na internetové stranky
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www.vychodni-cechy.info. Saisti realizace projektu byla billboardova karfparopagace
v radiich, tiS¢nych médiich, cesty pro novifgatd.

Realizace projektuterven 2006 — srpen 2007

Piiprava a realizace tématu cestovniho ruchu na rokGD8

Projekt byl dalSim krokem navazujicim na realizgvamojekt tykajici se fipravy
turistickych produki. Dlouhodoba strategie Pardubického kraje v oblgstbpagace
cestovniho ruchu je postavena na propagaci térdabfivych let. V rdmci realizace bylo
zvoleno téma roku 2008, byl vypracovan a realizopéin marketingové podpory tohoto
tématu a souvisejicich vytienych produkt cestovniho ruchu.

Realizace projektu: srpen 2007 — duben 2008

7.2. Dalsi marketingové aktivity Pardubického kraje pred vznikem Destin&ni
spoletnosti Vychodni Cechy v letech 2002 - 2008

Ugast na veletrzich

_ Pardubicky kraj se dastnil veletrty v nejvyznamagjSich zdrojovych oblastech, jak
v CR, tak v zahrawi. Postupt byla k ozn&eni na veletrzich stale vice vyuZivana kaa
Vychodni Cechy, coz vyznaminprispelo k efektivnosti prezentace zejména na zakirdoh
veletrzich.

Doméci veletrhy - Pardubicky kraj vzdy expozici organiz& zajistii a
spoluvystavovatém (DSO, ngstim atd.) nabidl &ast v expozici za symbolicky poplatek. Na
n¢kterych veletrzich byla pouzita sp&e& expozice s Kralovéhradeckym krajem.
Diskutabilni byla prezentace na veletrhu RegionTouBrné, kde naklady nejsou vyvazeny
efektem pro cestovni ruch — vr. 2008 byl rozsapogice omezen na zakkdouhlasu
spoluvystavovatél Na zahraniénich veletrzich byla téng vyhradr vyuzivdna mozZnost
Pardubického kraje vystavovat vramci expozice ita&né agenturou CzechTourism.
Naklady na veletrhy hraly vzdy v roz§ta kraje na oblast cestovniho ruchu vyznamnou. roli

Cilové zend zahrantnich veletrtt — Némecko, Polsko, Rusko, Slovensko, Holandsko

Inzerce v médiich, zejména ¥asopisech

Postupg dochazelo ziavodu wWtSiho vysledného efektu kfiglonu Kk inzerci
v médiich pro Sirokou wejnost (zejména se zajmem o cestovani) oproti mégifo
odbornou véejnost. V renomovanych meédiich pro odbornouejest byly prezentovany
pouze Uspchy a zamiry tykajici se koncemich kroki v oblasti cestovniho ruchu. J&st
pozckji nastal @iklon k realizaci presstrip— &tSi efekt za mensSi cenu.

Vydavani a nakup tiskovin

Pro poteby prezentace v oblasti cestovniho ruchu byifepitostré nakupovany
tiskoviny vydané jinymi subjekty. Jednalo se o knituristické ptivodce, tématické mapy,
piehledy ubytovani, skladry, brozury a dalsi.

Nevyhodou do jisté miry bylo vydavani infortméch material a jejich jazykovych
mutaci bez ohledu na charakteristiky a preferefiogych skupin.

113



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

Grantové programy

Pardubicky kraj podporuje propagaci Uzemi vramaestavniho ruchu i
prostednictvim grantovych program V ramci nich byly vletech 2003 — 2009 byly
poskytnuty finagini prostedky na publikaci propagaich material dobrovolnymi svazky
obci na uUzemi Pardubického kraje, obceméstyn i soukromymi subjekty. Dale v ramci
grantovych schémat byly napvytvoreny a modernizovany webové stranky, dgodana
reklamni cesta pro manazery cestovnich katicelanovinde Ruské federaceCinnost
informatnich center byla podporovana také piedhictvim grant, avSak tento systém byl
zruSen a nahrazen individualnimi dotacemi.

7.3.  Marketingové nastroje DSWC

Marketingové aktivity DSY jsou realizovany vramci projekt podpdenych
z Regionalnich opetaiho programu NUTS Il SeverovychodieBpokladem je zachovani
marketingovych aktivit i v dabudrzitelnosti projektu, tj. v obdobi, pro kterézpracovana
Strategie. Satasti marketingového mixu pro obdobi 2010 — 2015chuigdy tyto aktivity.
V dobé zpracovani studie bylagtsina marketingovych aktivit teprve nagatku realizace,
proto je pouze sttimé nastikna jejich charakteristika a neni zatim mozné jeebthodnotit.

Vypracovani corporate identity

) Bylo vytvoreno logo ¥etre souboru pravidel pro jeho pouzivani. Logo ,V* Vyamni
Cechy je tvéeno seskupenimiit barevnych prvi, evokujicich zobrazeni lidskych pist
sewenych do podoby pismene ,V*, které ma spojitostlegy ,vychodni* a ,vitejte”.

Symbol prsi pismene ,V* je nedtly, moderni, mladistvy a kosmopolitni. Podtrhuje
nazev ,VychodniCechy*. Vyzniva dynamicky, vybizi k akti¥it k objevovani. Je furtki a
vystizny i v zahrardi, bez ohledu na kulturni a z&épisné uéeni.12

Logo bylo vytvaeno ve vSech jazykovych mutacich dostupnych natickim portalu
www.vychodni-cechy.info. K seznameni tisku a odigovaejnosti s now vytvoirenym logem
byla usp#adana tiskova konference.

Inzerce a novinovélanky

DSVC pokrauje ve strategii Pardubického kraje, pro publikdeavybirajicasopisy
a noviny s celorepublikovym dosahem 2z#emé na vSeobecnou rfegnost pedevsSim se
zdmem o cestovani, dale vychazgfinky v lokalnim a regionalnim tisku a v cizojéaych
periodikach vychéazejicich na Gzeiieské republiky (anglicky, mecky a rusky jazyk).
Vyhledavana jsou také média, ktera isyei pipravené texty a fotografie zdarma.
V odborném tisku jsou uvejnovany informace konceépiho a organizaniho charakteru.

Turistické noviny

Turistické noviny budou vydany w#yiech jazykovych mutacicle€Stina, angétina,
némcina, polstina) a budou distribuovany do certifikoyah inform&nich center
Pardubického kraje a dalSich vyznamnych turistibkgtst — ubytovaci z&eni, pamatky,
nadrazi apod.V rdmci rozéhi powdomi o turistickych novinach bude ugadana tiskova
konference.

12 prevzato z Grafického manualu loga pro Destiriapolénost VVychodniCechy
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Setkavani turistickych informaénich center

Setkavani turistickych inforndaich center se kona naznych mistech Pardubického
kraje. Cilem setkani jefibliZit turistickym informa&nim centim realizované aktivity DS¥
a daldi informace o&ti v cestovnim ruchu na Gzemi Pardubického kraj€eské republice
prostednictvim prezentaci zvanych histDalSim cilem je poznanitaznych mist
Pardubického kraje pracovniky infortmach center, a proto jsou pré piipraveny prohlidky
s piivodcem v mistech setkéni. Role setkavani je i $pokka — bliZz8i vzajemné seznameni
pracovniki, coz gispiva ke zlepSeni vzajemné spoluprace. Periodggtkavani je dvakrat
rocné.

DalSi aktivity - pldnované nebo jiZz probihajici

Billboardova kampaii — vytvaeeni billboard: propaguijici Pardubicky kraj/Vychoddiechy
zejména v ostatnich krajicteské republiky

Ucast na veletrzich- Destingni spolénost vychodn{Cechy gevzala od Pardubického kraje
organiz&ni zajis€ni veletrhi. Pokr&uje v (asti na nejvyznanisich domécich veletrzich a
na veletrzich ve vyznamnych zdrojovych zemich.

Propagatni film a spoty — byl nat@en kratky propagmi film ,Na vychod do raje“, ktery je
zverejneén na turistickém portalwww.vychodni-cechy.infoa zarové distribuovan zejména
profesionalm pisobicim v cestovnim ruchu formou DVD na veletrzggmindich a dalSich
akcich. Spoty jsou tematickésti vybrané z filmu a budou usgnény v multikinechCeské
republiky.

Propagafni predméty — cilem je zvysit posdomi o znace VychodniCechy a také
propagovat turisticky portal.

Inzerce v ostatnich médiich krond tisku — uveejnéni spofi v multikinechCeské republiky,
mistopisné sotke v regionalnim rozhlase.

Famtripy — poznavaci cesty pro zastupce cestovnich kamtermskych i zahragmich
Presstripy — poznavaci cesty po regionu pro zastupce médii

SoutéZe — fotograficka sow¥ pro veejnost s putovni vystavou, vytvarna s@upro zaky
zakladnich Skol

Internetové aktivity - prezentace ve virtualnim &¥ Second Life, bannerova reklama,
virtuélni marketing

Multifunk éni propagafni prvky — napg. rolety, tabule a jejich vyuZziti na veletrzich,
prezentanich akcich apod.

DalSi rozSkovani turistického informaéniho portalu www.vychodni-cechy.info(nag. o
audiobanku, modulu pro individudlni tvorbu itingraparizeni dat o liniovych objektech,
aktualizace textatd.)

Dopravni znateni

Podél vyznamnych siltinich tali jsou v Pardubickém kraji instalovany daobilé
informatni tabule navagjici informujici nav&tvniky o gitomnosti pamatky v blizkém okoli.

7.4. Vyhodnocovani ®innosti nastroja propagace

Pro oblast inzerce v médiich bylo pro vlastnitpby vytvdeno na Krajskémiadu
Pardubického kraje hodnoceni efektivity inzerceskdvych meédiich dle nasledujicich kritérii
—naklad (minimalre 20 tis. kuf), cilova skupinaje Siroka véejnost, resp. Siroka yejnost
se zajmem o cestovandjstribuce je bud’ zdarma nebo prodej natqulplatné, v mistech
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prodeje tisku (trafiky apoddi jiny zajimavy zfgisob distribuceyizualni stranka musi byt na
arovni.

V roce 2007 v ramci projektu Inforriai a propagéni kampa Pardubického kraje
byla vypracovana zprava @&idnosti propagace v jednotlivych médiich — ex amenoceni
jednotlivych zmisohi propagace medialni agenturou a dopeni k umisini nastroj
propagéni kampas.

Od roku 2007 je rrena nav&ivnost turistického portalu www.vychodni-cechy.info
(viz dale) a jsou vyt@ny nesiéni reporty nav&vnosti. Vyhodou je tedy do jisté miry
moznost vyhodnocovat naeghost portalu na zaklgdostatnich marketingovych nasiioj
(zahrangnich veletrls ve vztahu k nav&tvnosti utité jazykové mutace apod.). Podréfsm
analyza navstnosti turistického portalu je uvedena v subkapito4.1.

7.4.1. Analyza navs#vnosti portalu

Turistickych portdl www.vychodni-cechy.info je kambalné monitorovan a jsou
Z ritho zpracovavany #sicni reporty. To pinasi zgtnou vazbu a moznost vyhodnoceni
efektivity pouzitych marketingovych néstiiojouvisejicich s propagaci webu. Jsou pouZity 4
systémy nifeni statistik — phpMyVisites, AWStats, Toplist adgte Analytics.

Charakteristika p Fistupi

Graf 15 Pristupy navsevniki na portdl, stav v dubnu 2009

Prichody

0 wyhledavaée (73%)
O Primo (15%)
B weby (10%)
B Partnefi (2%)

15%

Zdroj: Report provozu a rozvoje turistického pout&ww.vychodni-cechy.info, World Media Partners

Nejvice nav&tvnika pristupuje na web ies vyhledavée. Mezi vyhledava jsou
nejvice pouzivané Google (témdwe tietiny nav&vnika webu) a Seznam (tétintietina
navstvnikt), ostatni vyhledavwge maji marginalni roli oproti vySe uvedenym, jde o
vyhledavée Centrum, Yandex (rusky vyhled@évea nej¥tSi webovy portal), Atlas,
Startpagina (nizozemsky vyhled&yaOnet.pl, T-online, Google Images, Mailru a Tisca

Pod polozkou Partiie jsou obsazeny odkazy ze samotného portalu, avake
jazykové mutace. Mezi partnerské weby, prdictvim nichZ je nejvicerfgchodi na portél,
pati www.czecot.com, www.pardubickykraj.cz a searchdom

Navsevnost portalu je rrena od roku 2007 a Tab. 48 zachycuje riéwsist v letech
2007 — 2009 dle jednotlivych jazykovych mutaci.
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Tab. 48 Navsévnost jednotlivych jazykovych mutaci portalu

Mutace 2/2007-12/2007 2008 1-4/2009
Ceska 71 954 115117 42 747
Anglicka 6 072 10 694 3 505
Némecka 4 859 13 069 4980
Francouzska 2574 3712 1185
Holandska 6 144 9544 3141
Polska 16 017 36 611 12 701
Ruska 3041 4708 2 065
Spartlska 3258 4002 1326
Italska 3100 3863 1109
Celkem 117 019 201 320 72 259

Zdroj: Report provozu a rozvoje turistického poat&ww.vychodni-cechy.info, World Media Partners

Ackoliv rok 2007 je zaznamenan aZ od Unora, je zpatené, Ze u vSech jazykovych
mutaci doSlo ke zvySeni ndyéhosti. Jeiteba zminit, Ze Spélské a italska verze do 10/2007
nefungovala v &ném rezimu a pro&iné naviivniky nebyla viditelna moznostgpnout se
na tyto mutace. To vSak dokazal robot vyhledaystery ma stranky zaindexované od
samého peatku a nabizel je svym nawshikim. Srovnani vyvoje navdtnosti dle obdobi
(mésia1) a jazykové verze zobrazuji Graf 16 az Graf 18:

Graf 16 Vyvoj navstévnosti portélu dle jednotlivych verzi a mésiai v roce 2007
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Zdroj: Report provozu a rozvoje turistického pout&ww.vychodni-cechy.info, World Media Partners
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Graf 17 Vyvoj navstévnosti portélu dle jednotlivych verzi a nésiai v roce 2008
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Zdroj: Report provozu a rozvoje turistického poat&ww.vychodni-cechy.info, World Media Partners

Graf 18 Vyvoj navstévnosti portélu dle jednotlivych verzi a mésiai ledna az dubna v roce 2009
Rok 2009
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Zdroj: Report provozu a rozvoje turistického pout&ww.vychodni-cechy.info, World Media Partners

Zeme pavodu nav&tvnika do jisté miry souvisi s vyuzivanymi verzemi. Meang
s nefaswjsimi pristupy pati Ceska republika, Polsko, d&hecko, Nizozemi,
neidentifikované ze#y USA, Ruska federace, Francie, Itdlie, Silsko a Slovensko.
Pristupi ze Slovenska je pa¥mé malo ve srovnani s ostatnimi ,top* zé&mi (nag. v dubnu
2008 bylo 3 806 fistup: z Polska, 933istupi z Némecka, 175 fistupi ze Spatiska a 163
piistupl ze Slovenska). Vzhledem k tomu, Ze Slovaciipdle statistik HUZ mezi néastjsi
zahranini navstvniky Pardubického kraje, nabizi se zde prostorgoapagaci turistického
portalu www.vychodni-cechy.info préwna Slovensku.

7.5. Image Pardubického kraje

Podkladem pro tuto kapitolu byl marketingovy vyzkoealizovany v ramci Strategie,
v némz respondenti hodnotili atraktivni a naopak néaitrai prvky v Pardubickém kraji a
také atraktivitu kraje dle konkrétnich vlastnosdrmovenych v gtistupnové Skale. Vysledky
marketingového vyzkumueetné odpovdi na tuto otdzku jsou uvedeny v kapitole 4.6.2.

Druhym zdrojem byla vyherni anketa, kterou ugplal éasopis KAM po Cesku, kde
&ten&i odpovidali na otazku, co si vybavi, kdyZ skne Vychodni Cechy. Odpowdélo
celkem 125 respondéntz miznych ¢asti Ceské republiky. Wk nebyl zkouman, av3ak
z kontextu Ize usoudit, Z&sto odpovidali lidé starSihéku, ale i rodiny s &mi.

Tyto odpowdi Ize rozalit do dvou skupin — jednak obecné odpdy mezi nimiz
dominovalypernik, krasna priroda a krajina, obecné zniovanipamatek, hradi, zamki,
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pevnosti a mnoha kulturnich akci Castou asociaci, coZ je velmi pozitivni, jsmistni lidé

a oceréni jejich vstricnosti, pracovitosti a pohostinnosti Déle se zniiuji dalSi mistni

typické produkty, kde kron¢ vySe zmigného perniku lidé jmenovali mistni ks piv,

vambereckou krajku a koké trubiky. Pom&érné mnoho lidi si spojovalo Vychodriiechy

nebo i konkrétni jejich mista asobnostmi (Vachal, Nemcova, brai Capkové, Bohuslav
Martind, DiviS, Eben, Hejl, F.L. Vék).

Nékolik responderit ptiznalo, Ze Vychodn€echy nezna, avsak vSichni tito dodali, Ze
do tohoto regionu zavitat et

Mezi negativni asociace patrivalita Pardubic a Hradce Kralové, kterou vSak
nezmiovali pouze mistni afané, tento fakt je nejspiS ob&cmnam v celé republice. Také
bylo poukézano na zmatek, ktery nastal v pojetindgimichCech — dive bylo vCR 7 kraji —
Vychodaiesky kraj, poté zruSeni kiaja nasledéi zavedeni 14 kréj kde jiZz pojem
Vychodaiesky nedominuje, a na druhou stranu vigwid Uzemi soudrZznosti Severovychod.

Byly zmirgny i nedostatky — neadekvéatni ubytovadiizeni a vytka byla s@éiovana
na zavena informani centra o vikendech, kdy lidé jezdi na vylety.

Z konkrétnich mist jsou dasgji zminované Orlické hory a Pardubice (sh&dzB
odpowdi) a nasleduje Dir Kralové nad Labem a jeho ZOO (19 odpdy. Dale lze zminit
KrkonoSe, Hradec Kralové a Litomysl. Z této ankegplyva Zeexistuje opravdu velmi
silna asociace VychodniCechy a Orlické hory. Kromé toho, Ze lidé zniiovaly pimo
Orlické hory, nejvice dalSich uvedenych mistiipalo turistické oblasti Orlické hory a
Podorlicko.

Prekvapivé pomerng éas}é je asociace Vychoditiechy = Cesky raj. Z pohledu
dnesSnihoclenéni spada krajindCeského raje pouzeéasténé do Kralovéhradeckéeho kraje,
vétSi ¢ast paiti do Libereckého kraje &st do kraje $eédaieského.

Ze se asociace s Vychodni@@chami pili$ nereéni, nas¥déuje porovnani se stejnou
otdzkou poloZzenou v radmci marketingového vyzkumalizevaného v ramci Programu
rozvoje cestovniho ruchu v turistickém regionu Mgghi Cechy v roce 2002, kdy mezi
odpowdmi prevladaly pernik, Pardubice, Hradec Kralové, ZOO Dbeore Kréalové,
AdrSpaSské skaly, krajina,fippda, domov, vzpominky. Pouze ve vySe zmé anket
¢asopisu Kam pd’esku se v odpadich vibec nevyskytla Velka pardubicka, pouze jeden
respondent zminil kan

119



Strategie rozvoje cestovniho ruchu v Pardubickéayi kranalytickacast

8 VYHODNOCENI FOR KONANYCH KE STRATEGII
CESTOVNIHO RUCHU

Za (elem zpracovani Strategie se setkali zastupci alkromé tak viejné sféry
pusobici v oblasti cestovniho ruchu. Uskumiéa se celkem dv fora, na kterych krogh
diskuze pitomné subjekty vymlovali dotaznik, jehoZ cilem bylo zjistit nazory éskat
nantty pro navrhovouast Strategie. Tento dotaznik je uvederiilope¢. 4 Strategie.

8.1. Vysledky z dotazniki

Problémy negativré ovliviiujici rozvoj cestovniho ruchu (nej@tsi ¢etnosti odpowdi) -
dopravni infrastruktura, nespoluprace mezi subjekiydostat&na infrastruktura zejména
v oblasti ubytovani, oblast marketingu a propagpoahlematika tvorby bailky sluzeb
Navrhovana témata pro propagaci —cykloturistika, pamatky, mistni produkty a lidové
tradice, ko a hippoturistika, firoda, zazitkové programy

Navrhované projekty pro zvySeni atraktivity Pardubického kraje v cestovnim ruchu —
podpora tradic a mistnich prodiktmarketingové baiky, zlepSeni ubytovacich kapacit,
informani systém, rezer¢ai systém, podpora specialnich cyklostezek - ie;likeltsky
archeopark u Nasavrk, hodnoceni kvality sluzeb visgéni odborniky, spojeni pamatek se
sportem, rychlostni komunikace R35 atd., vSechnyéha jsou uvedeny vifiloze ¢ 6 ke
Strateqii

viN s

povaZovany internetové stranky, propagaiskoviny a informani centra

Pripominky vztahujici se k (¢innosti propagace— vicekrat bylo poukazano naldzitost a
zarover nedostaténost propagace v médiich — n&fi skupina fipominek byla k propagaci
v médiich

Spoluprace mezi subjekty v cestovnim ruchuneni filis dobra, poukazovano bylo zejména
na Spatnou spolupraci mezi podnikateli &ysou sférou a pasivii ucelové vztahy, Spatnou
spolupraci zmiovali (Castnici i v otazce zkoumajici problémy negativavliviujici rozvoj
cestovniho ruchu

Kvalifikace a profesionalita pracovnikia v cestovnim ruchu — hodnoceni pozitivni i
negativni, v odpoddich¢asto figuruje smiSena zkuSenost

Naméty na zlepSeni v oblasti kvalifikace a profesionaly — chybi vzalani v oblasti etiky,
obchodni strategie, celozivotni éivani; jsou pdebna Skoleni ke zvySeni znalosti o
atraktivitdch regionu, osta, vychova, vz8avani v oboru, semitié@ pro pracovniky TIC,
privodce atd., zlepSeni moZnosti W&vani pracovnik, lepSi vykr pracovnik,
prizptisobeni debnich metod v gastronomii vice do praxe, pozna@ezdy pracovnik TIC

po regionu

pozitivré bylo ocerno setkavani informmich center
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Propagace pod zn#ékou Vychodni Cechy, Pardubicky kraj resp. turistickych oblasti
pievaZuje nazor, e je vhodna propagace podkouaVychodniCechy, na domaci scén
preference v kombinaci s propagaci jednotlivyclstiokych oblasti, dalSi moznosti je pouZziti
znatky VychodniCechy pro spokénou propagaci Pardubického i Kralovéhradeckéhaekraj

8.2. Duilezité body ze setkani — rozéleny tématicky

Organizace

¢ Nabidka spoluprace ze strany profesnich sdruzeréchChostinskych, Krajska
hospodéska komora) a jedné v&dvaci organizace.

¢ Vhodnost systému dvouursevého fizeni destinace — na udrovni turistickych oblasti a
centralni Urovni Destiréai spol&nost VychodnCechy

o Neopomijet v cestovnim ruchu prezentactanskych sdruzeni a dalSich skupin (Mistni
akeni skupiny apod.)

¢ Je potebny konkrétni projekt, jak spojit subjekty v ceston ruchu ¥etrg ustanoveni
schopného moderatora

Propagace pod zn&kou Vychodni Cechy, resp. Pardubicky kraj, resp. jinak

& Vytvoreni jedné destirai spolénosti pro Pardubicky i Kralovéhradecky kraj

o Prostednictvim Destingni spoleénosti Vychodni Cechy prezentace kraje spise v
zahranki, vCeské republice je vhodj$i prezentace turistickych oblasti s oblastnimi
produkty a navazujicimi akcemi

o Znaku Vychodni Cechy neni vhodné &nit neba je dlouhodoby proces dostat
jakoukoliv zn&ku do po¥domi lidi, v gipadt jakékoliv znény. Zména by mohla vzbudit
nedivéru u podnikatelskych subjakt pisobicich v turistickych oblastech, jejichz
zastesujici organizace jdenem Destingni spolénosti VychodniCechy

Marketing

¢ Marketingové batky by mily byt tvoreny zdola, avSak je nutné zaseni
prostednictvim Destinéni spolenosti VychodniCechy

+ Dulezita je propagace typickych prodiikt zachovani vlastni identity oblasti

o Nanet na prezentaci na veletrzich - prezentace zmem3guzinamnych objekta budov
nachézejicich se v Pardubickém kraji

& Gravitace objeKt cestovniho ruchu — nejvyznagi atraktivity gitdhnou nav&vniky
k dalSim midim v jejich okoli, dilezité je pro kazdou turistickou oblast vytipovatén
zakladni produkt a dva dodare tak, aby byly dale zapamatovatelné

& Dulezita je gitomnost takového atraktivniho produktu v rigtery si navavnik koupi a
pokryji se zarowei kapacity mistnich ubytovacichizzeni

¢ Vsowasné dob destinace nenabizi jiz naceé baléky, jsou vytvdeny pouze
inspirativni programy, u kterych nelze garantovany; neexistuje spaiaost, ktera by
balicky prodavala

& Vhodné vytvdit rezerva&ni systém

& V Pardubickém kraji chybi programy, které jsou dpse celorone, zejmeéna je problém
s nabidkou kolem Véanoc (lidé ¢jfit cestovat, avSak problém jegswdcit viastniky
atraktivit, aby tyto atraktivity zpstupnili). DileZité je vytvdeni program pro seniory, je
mal& nabidka ze strany poskytovatel
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2

*
*

Treba vice podpdt pernik&stvi, avSak byl prezentovan i @pg nazor - Pardubicky
pernik je ttma vhodné pro Pardubice, avSakili@phodné pro cely Pardubicky kraj

V sowasné dob existuji slabiny v propagaci TO Pardubicko

Spatné podminky na Veselém Kopci (nejnawdvarsjsi misto Pardubického kraje) —
malo akci, nutnost oziveni, propagace

Infrastruktura

*

L 2

Nepdéadek ve mistech, obcich a turistickych centrech a jejich ésdnost — nutnost
zlepSeni prosedi v okoli pamatek ({jstupové cesty, parkoviSta jejich okoli),
historickych centrech

Problémem je kvalita a nizky standard ubytovacafrzeni (malo 3 a vice kzdickovych
hoteli)

Prilezitosti je realizace projektu Archeopark u Nakav

Nevyuzité zavodistv Pardubicich

Velky potencial sportovni turistiky v kraji — zejma ntsto Pardubice, zgay zdrojovy
potencial je v arabskych zemich (SAE, Egypt), lgragtéchto zemich je vyznamna
podpora sportu (zajem©R — mj. proto, Ze zde neni rasismus), av3ak v Réttin neni
materialni vybaveni pro tuto n&r@jSi klientelu a pro jejich rodinn&islusniky

Spoluprace

*

2

Problémem je nespolupracovani zejména mezi podhiikad mistni Grovni, existence
rivality

Vyznam maji integrované programy pro névgiky, dilezité je logistické a materiélni
pokryti v oblasti — pruzné navazani lokalit a atirakna sebe, zapojeni podnikatel

Lidské zdroje

*

2

Velmi dalezita je kvalita personalu —personal je vizitkdalasti, dilezita je znalosti svého
Gzemi, ale takéifstup k zakaznikovi — Uctafipétivost

Dulezity je i piistup mistnich lidi — jeféba jiz od dtstvi vS€povat vyznam cestovniho
ruchu. Pro informovanost mistnich obyvatel majingmmn turistické noviny, nelsatasto
blize ne¥di o lokalnich atraktivitach.

Ostatni — ekonomické a politické faktory

*
*
*

Prilezitost v oblastéesko-polské spoluprace v cestovniho ruchu

Ekonomicka krize jakofflezitost — pilezitost v podob traveni dovolené v tuzemsku
Bariérou je problematicka vizova politikzeské republiky @i arabskym zemi, Rusku i
Cing

Nezbytna je kvalita zdola — kvalita poskytovanytiizeb, na druhé strane problémem
ekonomicka situace firem, udrzeni zstmané apod., jeiteba podporovat CK/CA, které
piivezou turisty do regionu
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