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1. Tytut projektu oraz lokalizacja projektu

Tytul projektu: Po sladach filmowcow

Lokalizacja projektu: Projekt bedzie realizowany przede wszystkim na terenie Kraju Pardubickiego i
Wojewddztwa Dolnoslaskiego

2. Krotki opis projektu

Chodzi o projekt transgraniczny w formie wsparcia marketingowego dla ruchu turystycznego rejonu
Wojewddztwa Dolnoslaskiego i Kraju Pardubickiego. Temat , miejsc filmowych" wybrano z powodu
swojego, dotychczas niewykorzystanego potencjatu w dziedzinie ruchu turystycznego i stale
rozszerzajgcej sie grupy potencjalnych turystow, ktdérzy interesujg sie tym regionem lub go poszukuja.
Podstawowym motywem do powstania mikroprojektu jest jego bezsporna innowacyjnosc¢ i potencjat
wybranego tematu w stale sie rozszerzajacej celowej grupie projektu.

Jaki wktad dla regionu ma film? Przede wszystkim film mozna wykorzystaé dla ruchu turystycznego i
marketingu destynacji (propagowanie danego kierunku w filmie, wzrost odwiedzen), poprawa image
destynacji i uwidocznienie rejonu.

O tym, ze film mozina dobrze wykorzysta¢ w propagowaniu danego kierunku swiadczy kilka
przyktadéw — wspomnijmy np. trylogie komediowg Troska: ,Storice, siano...." z ktérej potudniowo-
czeska wies Hostice korzysta po dzi$ dzien lub niedawno nakrecone filmy "Mtode wino" lub "Mtode
wina 2", ktére wyraznie wptynety na liczbe odwiedzern danego regionu w okolicach Bilovca na
potudniowych Morawach. Takze na terenie Kraju Pardubickiego znajdziemy wystarczajgcy licze
filméw i seriali, ktdre maja taki potencjat w ruchu turystycznym. Np. mozemy wspomnieé o znanym
serialu ,,Dobra woda” rezysera Frantiska Filipa (film byt krecony np. w Narodowej Stadninie Koni
Kladruby nad Labem) lub kolejnym serialu Filipa ,,Cyrk Humberto” kreconym na Veselém Kopci.
Takich przyktadéw miejsc filmowych i serialowych z potencjatem do wykorzystania w ruchu
turystycznym mozna znalez¢ wiecej.

Realizatorem projektu jest Destinaéni spole¢nost Vychodni Cechy (managment ds. destynacji Kraju
Pardubickiego) a partnerem jest management ds. destynacji Wojewddztwa Dolnoslaskiego
(Dolnoslgska Organizacja Turystyczna). Mdwigc wprost chodzi o ,organizacje lustrzane” z
doswiadczeniami w realizacji dziatan marketingowych w dziedzinie ruchu turystycznego. Ze wzgledu
na ten fakt chodzi o idealny typ organizacji partnerskiej w tym projekcie.
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Faza realizacyjna projektu wynosi 10 miesiecy (marzec - grudzien 2013). Bedzie jg rozpoczynaé
spotkanie zespotu projektowego (ktdry byt stworzony juz w fazie przygotowawczej projektu), gdzie
ponownie zostang wytyczone planowane cele projektu, rozdzielone kompetencje cztonkdw zespotu.
Dziatalnos¢ zespotu projektowego bedzie kontrolowata dyrektor Destinaéni spoelcnosti Vychodni
Cechy. Manager projektu zostat wybrany spoéréd pracownikéw spétki, ktérzy brali udziat w
przygotowywaniu projektowanego zamierzenia. Administrowanie projektem zapewni pracownik
spotki z doswiadczeniami w administracji ,,projektdw europejskich”.

Gtéwne dziatania mozemy podzieli¢ na ponizsze punkty:

e Wyznaczenie znaczacych miejsc filmowych Kraju Pardubickiego

e Prezentacja miejsc filmowych na portalu turystycznym Kraju Pardubickiego (czesko-polska
prezentacja)

e Wydanie broszury o miejscach filmowych Kraju Pardubickiego — czeska wersja jezykowa
(naktad 15.000 szt.)

e Wydanie broszury o miejscach filmowych Kraju Pardubickiego - polska wersja jezykowa
(naktad 15.000 szt.)

e Wydanie odrywanej mapy turystycznej Kraju Pardubickiego z wyznaczonymi miejscami
filmowymi — czeska wersja jezykowa (15.000 szt.)

e Wydanie odrywanej mapy turystycznej Kraju Pardubickiego z wyznaczonymi miejscami
filmowymi — polska wersja jezykowa (15.000 szt.)

e Presstrip/famtrip dla przedstawicieli mediéw drukowanych i elektronicznych lub
przedstawicieli biur podrézy i agencji turystycznych po filmowych miejscach Pardubickiego
Kraju (impreza jednodniowa)

e Prezentacje we Wroctawiu (trzydniowa akcja prezentacyjna w centrum handlowym Galeria
Dominikariska Wroctaw)

e Przedmioty reklamowe

e Reklama projektu, ogtoszenia, informacje prasowe

I. Wyznaczenie znaczacych miejsc filmowych Kraju Pardubickiego

Do rozpoczecia dziatania projektu najwazniejsza jest pierwsza czynnos¢. Wyznaczenie znaczacych
miejsc filmowych Kraju Pardubickiego bedzie zadaniem dla managera ds. projektow. Celem nie jest
wyznaczenie wszystkich miejsc, gdzie krecono chocby jeden z kadréw filmu czy serialu, ale wybranie
takich miejsc filmowych, ktére majg potencjat w ruchu turystycznym (nawigzanie do atrakcyjnosci
turystycznej itp.)
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Il. Prezentacja miejsc filmowych na portalu turystycznym Kraju Pardubickiego

Wytypowane filmowe miejsca bedg nastepnie prezentowane na portalu turystycznym Kraju
Pardubickiego (www.vychodni-cechy.info) w czeskiej wersji jezykowej a réwnoczesnie w polskiej

wersji jezykowej portalu turystycznego (www.czechy-wschodnie.info). Dostawca prac bedzie
pracowat na portalu turystycznym nad:

e wyznaczeniem filméw kreconych na terenie Kraju Pardubickiego oraz nad wyznaczeniem
podstawowych opiséw

e zbieraniem, na portalu turystycznym, w pary zapiséw atrakcji turystycznych w odniesieniu do
filmow

e stworzeniem nowej zaktadki w ramach portalu turystycznego z wykazem filméw (seriali) z
odnosnikami do Czechostowackiej filmowej bazy danych (www.csfd.cz) oraz wykazem
odpowiednich atrakcji turystycznych, przy ktérych krecono filmy (z odnosnikami do ich
prezentacji)

e stworzenie minimalnie 2 inspirujgcych programéw turystycznych tgczgcych miejsca filmowe —
atrakcje turystyczne i ich udostepnienie na portalu

Ill. Broszura ,,Po $ladach filmowcow w Kraju Pardubickim ”

Wybrane miejsca filmowe i stworzone inspirujgce programy filmowe postuzg do sporzadzania
tekstéw do broszury ,Po $ladach filmowcédw w Kraju Pardubickim”. Zestawienie tekstéw bedzie
stanowito prace managera ds. projektéw. Korekty publikacji bedg sie odbywaé na zasadzie dostawy
(umowa o wykonaniu pracy). Broszura zostanie przettumaczona na jezyk polski, opracowana
graficznie i wydrukowana w naktadzie fgcznym 30.000 szt. (z czego 15.000 szt. bedzie w jezyku
czeskim a 15.000 szt. w jezyku polskim).

Na prace graficzne i drukarskie zostanie ogtoszony przetarg (zamdwienie publiczne o matym zakresie
o nazwie ,Prace graficzne i drukarskie dla mikroprojektu ,,Po sladach filmowcéw”).

Specyfikacja broszury: 16 stron wraz z oktadkg; rozmiary 210x150 mm, gramatura papieru 150g, druk
petnokolorowy, papier - btyszczacy, kredowy, lakierowany w catej broszurze. Wyzej wymieniony
nakfad zostat wybrany catkowicie zamierzenie tak, aby pokrywat zapotrzebowanie na tego typu
forme materiatéw (patrz doswiadczenia realizatora i partnera projektu w dystrybucji i wydawaniu
tego typu materiatow).

Broszura bedzie w formie elektronicznej zapisana na portalu turystycznym Kraju Pardubickiego
(www.vychodni-cechy.info dla czeskiej wersji jezykowej broszury oraz www.czechy-wschodnie.info

dla polskiej wersji jezykowej), w ten sposéb zostanie zapewnione trwanie projektu takze po
zakonczeniu fizycznej realizacji projektu.
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Dystrybucje publikacji zapewni realizator projektu we wspdtpracy z partnerem projektu. Na
terytorium Kraju Pardubickiego broszura bedzie dystrybuowana przy pomocy sieci turystycznych
centréw informacyjnych (39 IC), na krajowych prezentacjach lub targach ruchu turystycznego. W
polskiej wersji jezykowej, realizator projektu bedzie dystrybuowat broszure na planowanej akcji
prezentacyjnej we Wroctawiu a nastepnie we wspdtpracy z partnerem projektu na innych imprezach.

Do graficznego opracowania broszury sporzgdzonych zostanie 10 fotografii. Te fotografie zostang
takze umieszczone na stronach realizatora projektu, gdzie bedg do dyspozycji dla ewentualnych
zainteresowanych.

IV. Odrywana mapa ,,Po $ladach filmowcéw w Kraju Pardubickim”

Jako materiat dodatkowy do wydanej broszury bedzie stuzy¢ odrywana mapa ,,Po s$ladach filmowcéw
w Kraju Pardubickim ” Informacje podane w broszurze (miejsca filmowe) beda zakreslone na mapie,
na tylnej stronie mapy bedzie podany ich krétki opis. Odrywana mapa bedzie w ten sposéb dobrze
uzupetnia¢ wydang broszure. Dystrybucja materiatéw bedzie wspédlna i bedzie przebiega¢ w podobny
sposéb. Czyli zawsze wspdlnie: broszura i odrywana mapa. Rowniez w ten sposdb wybrano naktad
30.000 szt. Poniewaz ta forma materiatu reklamowego pozwala na to, nie bedzie wydana odrebna
polska i czeska wersja jezykowa odrywanej mapy, ale jedna czesko-polska wersja jezykowa. Naktad
wychodzi od wybranego naktadu broszur, czyli 30.000 szt.

Specyfikacja odrywanej mapy: Format odrywanej mapy A3; na mapie bedg oznaczone (a na drugiej
stronie w polskiej i czeskiej wersji jezykowe] opisane) wytypowane miejsca filmowe Pardubickiego
Kraju; papier kredowy; potysk 115g; petnokolorowy; barwnos$é¢ 4/4; klejenie po 100 szt. wzdtuz
dtuzszej strony; naktad 30.000 szt.

V. Presstrip/famtrip alias wyprawa poznawcza dla przedstawicieli mediéw drukowanych i
elektronicznych lub przedstawicieli biur podrézy i agencji turystycznych.

W ramach projektu bedzie realizowana jedna jednodniowa wyprawa poznawcza dla przedstawicieli
mediéw drukowanych i elektronicznych (tzw. presstrip) lub przedstawicieli biur podrézy i agencji
turystycznych (tzw. famtrip). Przystankami presstripu/famtripu beda wtasnie wybrane miejsca
filmowe na terenie Kraju Pardubickiego. Zaproszenia, ktére bedg rozprowadzane przez realizatora
projektu, zostang skierowane do potencjalnych uczestnikéw wyprawy poznawczej.

Celem tej wyprawy poznawczej jest przedstawienie przedstawicielom mediow i biur podrézy miejsc
filmowych na terenie Kraju Pardubickiego i wyjasnienie im ich potencjatu w branzy turystycznej.
Minimalne zakfadane uczestnictwo w wyprawie poznawczej to 8 zgtoszonych ludzi.
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VI. Prezentacje we Wroctawiu

Regularnie, w potowie listopada, w centrum handlowym Galeria Dominikariska Wroctaw odbywa sie
prezentacja, ktérej organizatorem jest polskie przedstawicielstwo organizacji CzechTourism. Ta
trzydniowa akcje promocyjna ma jedng duzg korzys¢, ktéra jest liczba odwiedzajgcych. Centrum
handlowe, w okresie przed Bozym Narodzeniem, jest petne ludzi i chodzi i jedng z najbardziej
celowych imprez tego typu.

Na prezentacji bytyby dystrybuowane materiaty reklamowe o tematyce filmowej w polskiej wersji
jezykowej i przedmioty reklamowe sporzadzone w ramach projektu.

VII. Przedmioty reklamowe

W ramach projektu bedg sporzgdzone przedmioty reklamowe — opakowanie na ptyty CD/DVD
(naktad 100 szt.), komplet do pisania (piéro, mikrodtugopis, naktad 100 szt.) i torby papierowe
(naktad 100 szt.). Przedmioty reklamowe bedg opatrzone etykietg z reklamg tytutu dotacji.
Przedmioty reklamowe beda dystrybuowane przede wszystkim miedzy uczestnikami
presstripu/famtripu oraz podczas prezentacji we Wroctawiu.

VIII. Reklama projektu, ogtoszenia, informacje prasowe

W celu przestrzegania regut reklamy zostanie sporzadzona jedna plastykowa tablica informacyjna z
podanymi ogélnymi informacyjnymi o projekcie i jego wspotfinansowaniu (element reklamowy przy
wyprawie poznawczej; rozmiary minimalne 80 x 60 cm). W okresach przerw pomiedzy prezentacjami
tablica informacyjna bedzie umieszczona w widocznym miejscu w biurze managera ds. projektu. Z
powodu oszczednosci srodkéw finansowych, tablica informacyjna bedzie dwujezyczna (w jezyku
polskim i czeskim), w ten sposéb nie bedzie potrzeby tworzenia tego przedmiotu reklamowego
dwukrotnie.

Na stronach internetowych realizatora projektu (www.vychodni-cechy.org) bedg umieszczone
informacje o projekcie wraz z logiem i informacjg o wspétfinansowaniu projektu. Strony internetowe
beda regularnie aktualizowane i uzupetniane informacjami prasowymi i fotografiami z fazy
realizacyjnej projektu.

Po zakonczeniu aktywnosci na portalu turystycznym beda wystawiane ogloszenia w magazynie
turystycznym KAM po Cesku oraz w jego polskiej wersji OPEN Czechia. Ogtoszenia bedg nie tylko
propagowac projekt, ale takze odsyta¢ do aktywnosci dotyczacych "miejsc filmowych” na portalu
turystycznym. Format ogtoszenia: A4, petnokolorowy.
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Projekt chronologicznie

|. faza przygotowawcza projektu

e sierpien - pazdziernik 2012 — sporzgdzenie zamierzenia projektowego, opracowanie projektu,
spotkanie zespotu projektowego, komunikacja z partnerem projektu, ttumaczenie opisu
projektu na jezyk polski (realizacja Destinaéni spoleénost Vychodni Cechy z partnerem
projektu).

. faza realizacji projektu

e marzec 2013 - rozpoczecie fizycznej realizacji projektu, spotkanie zespotu projektowego,
wyznaczenie kompetencji zespotu projektowego, podsumowanie dziatan i planowanych
celéw projektu, umieszczenie informacji o projekcie na stronach internetowych
whnioskodawcy, manager projektu rozpocznie wyznaczanie filmowych miejsc Kraju
Pardubickiego

e kwiecien 2013 — wyznaczanie miejsc filmowych Pardubickiego Kraju, bedg rozpoczete prace
na portalu turystycznym, przygotowanie dokumentacji przetargowej

e maj 2013 — ogtoszenie przetargu na broszury i odrywane mapy ,Po sladach filmowcow w
Kraju Pardubickim”, bedg zakoriczone prace na portalu turystycznym Pardubickiego Kraju

e czerwiec 2013 — zakonczenie postepowania przetargowego na prace graficzne i drukarskie w
ramach mikroprojektu, podpisanie umowy ze zwyciezcg postepowania przetargowego,
sporzadzenie fotografii do obrdbki graficznej materiatéw reklamowych, przygotowanie
tekstow

e lipiec 2013 - ttumaczenie tekstow na jezyk polskim, korekty tekstéw, opracowanie graficzne
broszury i odrywanej mapy, przygotowanie zamodwienia na przedmioty reklamowe

e sierpien 2013 — druk broszury i odrywanej mapy Po $ladach filmowcéw w Kraju Pardubickim,
sporzadzenie przedmiotéw reklamowych (pidro i mikrodtugopis, papierowe torby i
opakowanie na ptyty CD/DVD), przygotowanie wyprawy poznawczej dla przedstawicieli
mediéw i biur podrézy lub agencji turystycznych, przygotowanie ogtoszenia w magazynie
turystycznym KAM po Cesku (czeska wersja jezykowa)

e wrzesien 2013 — realizacja wyprawy poznawczej dla przedstawicieli medidw i biur podrézy
lub agencji turystycznych, ogtoszenia w magazynie turystycznym KAM po Cesku (czeska
wersja jezykowa), przygotowanie ogtoszenia w magazynie turystycznym OPEN Czechia
(polska wersja jezykowa), dystrybucja materiatéw reklamowych i przedmiotéw reklamowych

e pazdziernik 2013 - ogtoszenia w magazynie turystycznym OPEN Czechia (polska wersja
jezykowa), przygotowanie prezentacji we Wroctawiu (centrum handlowe Galeria
Dominikariska Wroctaw), dystrybucja materiatéw reklamowych i przedmiotéw reklamowych

e listopad 2013 — udziat w prezentacji we Wroctawiu (centrum handlowe Galeria Dominikarska
Wroctaw), dystrybucja materiatéw reklamowych i przedmiotéw reklamowych
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e grudzien 2013 - zakonczenie projektu, podsumowanie projektu, spotkanie koordynacyjne
whnioskodawcy i partnera projektu, na ktérym beda uscislone dziatania w fazie utrzymania
projektu, dystrybucja informacji prasowych catego projektu, dystrybucja informacji
prasowych catego projektu, dystrybucja materiatdw i przedmiotow reklamowych,
sporzadzenie planu dalszej wspotpracy managementow ds. destynacji

I1l. faza utrzymania projektu

e styczed 2014 - dalej — aktualizowane informacje o miejscach filmowych na portalu
turystycznym Pardubickiego kraju, sporzadzone fotografie bedg w dalszym ciggu do
$ciggniecia na stronach internetowych realizatora projektu, dystrybucja materiatow
reklamowych ,,Po sladach filmowcéw w Kraju Pardubickim” na targach ruchu turystycznego,
prezentacjach i za pomocg sieci turystycznych centréw informacyjnych, dystrybucja
przedmiotow reklamowych, broszura w formie elektronicznej umieszczona do $ciggniecia na
portalu turystycznym Pardubickiego Kraju —w czeskiej i polskiej wersji jezykowej

3. Efekt transgraniczny

Realizowane dziatania pomogg w rozwoju turystyki jako istotnego czynnika dla rozwoju regionalnej
gospodarki i zatrudnienia w regionach czesko-polskiego pogranicza. Dziatania sg réwnomiernie
rozdzielone na obu stronach granic, powierzchniowo chodzi o podobne terytorium. Z polskiej strony
jest to Wojewddztwo Dolnoslaskie (partnerem projektu jest management ds. destynacji regionu) a w
Czechach, Kraj Pardubicki (realizatorem projektu jest management ds. destynacji Pardubickiego
Kraju).

Wydane publikacje bedg w takim samym naktadzie, w podobnej formie dystrybuowane po obu
stronach granicy (naktad 15.000 szt. w jezyku czeskim i naktad 15.000 szt. w jezyku polskim). Wydane
odrywane mapy "Po $ladach filmowcéw w Kraju Pardubickim” bedg wydane w czesko-polskiej wersji
w naktadzie 30.000 szt. Dystrybuowane beda takze po obu stronach granicy wraz z broszurg ,,Po
$ladach filmowcdw w Kraju Pardubickim”. Ogtoszenie takze sg planowane zaréwno w polskiej jak i
czeskiej wersji jezykowej.

Waznym aspektem realizacji projektu jest dazenie do pogtebienia wspdtpracy miedzy
managementami ds. destynacji regionalnej z potencjatem statego rozwoju lub dtugoletniego
utrzymania wspotpracy przy realizacji wspdlnych akcji i projektéw.
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Poniewaz management ds. destynacji Wojewddztwa Dolnoslagskiego ma siedzibe we Wroctawiu nie
byto mozliwosci realizacji wspdlnego projektu. Jednak pomimo faktu, ze nie chodzi o projektu
wspdlny, tak nawigzane partnerstwo nie jest tylko partnerstwem formalnym. Managementy ds.
destynacji wspdtpracujg juz od poprzedniego roku i do chwili obecnej wspdlnie uczestniczyty np. w
targach turystycznych w Pradze. Management ds. destynacji Wojewddztwa Dolnoslgskiego byt juz
partnerem dwdch projektéw Destinaéni spole¢nosti Vychodni Cechy. Ze wzgledu na ten fakt chodzi o
idealny typ organizacji partnerskiej w tym projekcie.

4. Cele/oczekiwane rezultaty/wyniki

Globalny cel projektu ukierunkowany jest na marketingowe wsparcie tradycji czesko-polskiego
pogranicza. Rozwaj turystyki wspomoze gospodarke regionalng i zatrudnienie na tym obszarze. Tego
typu wsparcie marketingowe turystyki transgranicznej umozliwi lepsze wykorzystanie istniejgcego
potencjatu po obu stronach granicy. Propagowanie wartosci ,dziedzictwa tradycji” rozwijaniem
transgranicznego charakteru jest wazine z punktu widzenia wsparcia tozsamosci kulturowej
mieszkancow regionu i wspiera przede wszystkim rozwdj ruchu turystycznego. Efekty projektu
rozszerzg oferte i podwyzszg jako$¢ oferowanych atrakcji turystycznych obszaru. Wskazniki podane
we wniosku projektowym zostang spetnione w petnym zakresie.

Dla lepszej orientacji mozna cele projektu rozdzieli¢ do grup uporzadkowanych wg wagi:

e wsparcie marketingowe turystyki w nawigzaniu na podwyzszenie potencjatu gospodarczego
obszaru, ew. rozwéj turystyki, ktéry jest dla danego terenu znacznym potencjatem

e pogtebienie wspodtpracy agencji wspierajacych rozwdj turystyki Kraju Pardubickiego i
Wojewddztwa Dolnoslgskiego z akcentem na jego rozwdj w przysztosci

e wspieranie tozsamosci kulturowej mieszkancéw regionu z mozliwoscig wykorzystania tego
potencjatu w turystyce

Efekty projektu rozszerzg oferte i podwyiszg jakos¢ oferowanych atrakcji turystycznych obszaru.
Projekt przyczyni sie do rozwoju turystyki i wptynie takze na podwyzszanie konkurencyjnosci regionu
na rynku turystycznym. Projekt wptynie tym samym na zakres korzysci skierowanych do
poszczegdlnych grup podmiotéw regionu wynikajacych z rozwoju tej branzy. Efekt posredni beda
miaty dziatania rdwniez na miejscowych przedsiebiorcédw i inne podmioty $wiadczgce ustugi. Projekt
wspomoze rozwoj turystyki i wptynie tym samym sposdb na dochody podmiotdw zajmujacych sie
ruchem turystycznym i dziatajagcych w branzach powigzanych z turystyka, moze sie przyczyni¢ do
obnizenia bezrobocia itd. Celem projektu nie jest obnizenie stopy bezrobocia, podwyzszenie sity
gospodarczej regionu — chodzi tylko o mozliwe efekty realizacji projektu.

Projekt Po stopdch tradic je spolufinancovan z prostfedkd ERDF prostfednictvim Euroregionu Glacensis
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